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LA TEORIA DE LA ELECCION
DEL CONSUMIDOR

EN ESTE CAPITULO EL LECTOR

* Veré que la restriccion presupuestaria muestra las opciones que puede permitirse un consumidor.

* Vera como pueden utilizarse las curvas de indiferencia para representar las preferencias de un consumidor.
« Vera cdmo se determinan las decisiones dptimas de un consumidor.

* Vera como responde un consumidor a las variaciones de la renta y de los precnos

2 Naannmannnded al afanta Aa tima yasiaailo.

Descompondréa el efecto de una variacidn del precio en un efecto-renta y un efecto-sustitucion.
* Aplicara la teoria de la eleccién del consumidor a cuatro cuestiones sobre la conducta de los hogares.

Cuando entramos en una tienda, nos encontramos con miles
de bienes que nodriamos comprar. Natuiralmente como nuec.

bienes podriamos comprar. Naturalmente, como nues
tros. recursos econdémicos son limitados, no podemos com-
prar todo lo que queremos, por lo que observamos los precios
de los diversos bienes que estdn en venta y compramos los
que, dados nuestros recursos, mejor se ajustan a nuestras ne-
cesidades y deseos.

En este capitulo presemamos 1a teoria que describe c6mo
deciden los consumidores 1o que compran. Hasia ahora
hemos resumido en este libro las decisiones de los consumi-
dores con la curva de demanda. Como sefialamos en los ca-
pitulos 4 a 7, la curva de demanda de un bien refleja la dis-
posicién de los consumidores a pagar por él. Cuando sube su
precio, los consumidores estdn dispuestos a pagar menos
unidades, por lo que disminuye la cantidad demandada.
A continuacién profundizamos en las decisiones que sub-
vacen a la curva de demanda. La teoria de la eleccién del
i umidor presentada en este capitulo permite comprender
mejor la demanda, de la misma manera que la teoria de la
empresa competitiva del ("ammln 14 permite comprender
mejor la oferta.

Segiin uno de los diez principios de la economia analiza-
dos en el Capitulo 1, los individuos se enfrentan a disyunti-
vas. La teorfa de la eleccién del consumidor examina las dis-

yuntivas a las que se enfrentan como consumidores. Cuando

un consumidor compra una cantidad mayor de un bien, pue-

da comnrar iinng cantidad manas Ao abene a1 3
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tiempo a disfrutar de ocio y menos a trabajar, tiene menos
renta y puede permitirse menos consumo. Cuando gasta una
parte mayor de su renta hoy y ahorra una menor, debe acep-
tar un nivel de consumo més bajo en el futuro. La teorfa de la
eleccién del consumidor muestra cémo toman sus decisiones
los consumidores que se enfrentan a estas disyuntivas y c6-
mo responden a los cambios de su entorno.

Después de exponer la teoria bdsica de la eleccién del

mi icam var tinmac anhre Ing daci
consumidor, la aplicamos a varias cuestiones sobre las deci-

siones de los hogares. En concreto, nos preguntamos:

+ ;Tienen pendiente negativa todas las curvas de demanda?

¢ ;Afectan los

salarios a la oferta de trabaio?

CARIIVS & a8 LICIA UL UalqG0

* (Cémo afectan los tipos de interés al ahorro de los ho-

« (Prefieren los pobres recibir transferencias en efectivo, o

en especie?

Tal vez parezca a primera vista que estas preguntas no
guardan relacion alguna entre si. Sin embargo, como vere-
mos, podemos utilizar la teoria de la eleccién del consumldor
para abordar cada una de ellas.

U
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RICCION PRESUPUESTARIA:

LA REST
QUE PUEDE PERMITIRSE EL CONSUMIDOR

N —
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A la mayoria de las personas les gustaria aumentar la canti-
dad o la calidad de los bienes que consumen: tomarse unas
vacaciones mds largas, conducir automéviles més elegantes o
comer en mejores restaurantes. La gente consume menos de
lo que desea porque su renta restringe o limita su gasto. Ini-
ciamos el estudio de la eleccién del consumidor examinando
esta relacion entre la renta y el gasto.

Para simplificar el andlisis, examinamos la decisién que
ha de tomar un consumidor que compra tinicamente dos bie-
nes: Pepsi y pizza. Naturalmente, los consumidores reales
compran miles de diferentes tipos de bienes. Sin embargo, el
supuesto de que sélo hay dos bienes simplifica extraordina-
riamente el probiema sin aiterar ias ideas basicas sobre ia
eleccién del consumidor.

En nrimar lnigar vamao cAma la ranta msi -
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tringe la cantidad que gasta en Pepsi y pizza. Supongamos

jue tiene una renta de 1.000$ al mes y que todos los meses la
gasta toda en Pepsi y pizza. El precio de una botella de Pepsi
es de 28, y el de una pizza es de 108.

La Tabla 21-1 contiene algunas de las numerosas combi-
naciones de Pepsi y pizza que puede comprar el consumidor.
La primera linea muesira que si gasta toda su renia en pizza,
puede comer 100 pizzas durante el mes, pero no puede com-

dal conaimidar rac
Gei

nrar ninouna pppu La seounda linea muestra otra cesta de
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consumo posible: 90 pizzas y 50 botellas de Pepsi. Y asi su-
cesivamente. Cada cesta de consumo del cuadro cuesta
1.000$ exactamente.

La Figura 21-1 representa graficamente las cestas de con-
sumo que puede elegir el consumidor. El eje de ordenadas
mide el nimero de botellas de Pepsi y el de abscisas mide el
numero de pizzas. En esta figura hemos marcado tres puntos.
En el A, el consumidor no compra mnguna Pepsi y consume
100 pizzas. En el B, no compra ninguna pizza y consume 500
botellas de Pepsi. En el C, compra 50 pizzas y 250 botellas
de Pepsi. E1 C, que se encuentra exactamente en el punto me-
dio de 1a linea que va de A a B, es el punto en el que gasta la
misma cantidad (5008) en Pepsi y pizza. Naturalmente, éstas

Tila 21-1. LAS OPORTUNIDADES DEL CONSUMIDOR. Esta
taista muestra qué puede permitirse el consumidor si su renta es
de 1.0008$, el precio de la Pepsi es de 28 y el de la pizza es de 10$.

Botellas Numero Gasto en Gasto en Gasto
de de en en total
Pepsi pizzas Pepsi ($) pizza ($) )
0 100 0 1.000 1.000
50 90 100 900 1.000
100 80 200 800 1.000
150 70 300 700 1.000
200 60 400 600 1.000
250 50 500 500 1.600
300 40 600 400 1.000
350 30 700 300 1.000
400 20 800 200 1.000
450 10 900 * 7100 1.000
500 0 1.000 0 1.000

Cantidad
de Pepsi

cion presuspuestana
r‘nnmlmldnr

\A
100

Cantidad de pizza -

LA RESTRICCION PRESUPUESTARIA DEL CON-
SUMIDOR. La restriccion presupuesiaria muestira las distintas
cestas de bienes que puede permitirse el consumidor con una
renta dada. En este caso, compra cestas de Pepsi y pizza. Cuan-

ta mas Pepsi compra, menos pizza puede permitirse.

Figura 21-1.

QIIRAINA S R
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no son més que tres de las muchas combinaciones de Peps
pizza que puede elegir el consumidor. Todos los puntos de la
linea que va de A a B son posibles. Esta linea, que se llama
restriccion presupuestaria, muestra las cestas de consumo
que puede permitirse el consumidor. En este caso, muestra su

disyuntiva entre la Pepsi y Ia pizza.

A\
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limite de las cestas de consumo que puede permitirse un
consumidor

La pendiente de la restriccién presupuestaria mide la re-
lacién a la que el consumidor puede intercambiar un bien
por otro. Recuérdese que en el apéndice del Capitulo 2 vi-
mos que ia pendiente enire dos puntos se calcuia dividiendo
la variacién de la distancia vertical por la variacién de la dis-

tancia horizontal Iuln altura por la kocn\\\ I.a distancia verti-
ancia nornzont a po & GI8i&

cal entre el punto A y el B es de 500 botellas, y la horizontal
es de 100 pizzas. Por lo tanto, la pendiente es de 5 botellas
por pizza (en realidad, como la restriccién presupuestaria
tiene pendiente negativa, la pendiente es un niimero negati-
vo, pero para nuestros fines podemos prescindir del signo
negativo) )

Obsérvese que la pendiente de la restriccién pfeS“pﬁesta
ria es igual al precio relativo de los dos bienes: el precio de
uno de ellos comparado con el del ot Una pizza cuesta
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5 veces mas que una botella de Pepsi, por lo que el coste de
oportunidad de una pizza es de 5 botellas de Pepsi. La pen-
diente de la restriccién presupuestaria refleja el intercambio
que ofrece el mercado al consumidor: 1 pizza por 5 botellas
de Pepsi.

o tan de una persona que t:ene una renta de 1. 000$ si el
precio de la Pepsi es de 5% v el de {a pizza es de 10. ;(‘nal
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es la pendiente de esta restncmén presupuestaria?



LAS PREFERENCIAS:

ngUE QUIERE EL CONSUMIDOR?

El objetivo de este capitulo es ver c6mo toman sus decisiones
los consumidores. La restriccién presupuestaria es una parte
del andlisis: muestra la combinacién de bienes que puede

rimiti i e ranta v lae nraning Ada Ing
permitirse el consumider dada su renta y los precios de los

bienes. Sin embargo, las decisiones del consumidor depen-
den no sélo de su restriccién presupuestaria, sino también de
sus preferencias por los bienes. Por lo tanto, las preferencias
del consumidor constituyen el siguiente objeto de anilisis.

nepreaentaclon OB las prererenclas
por medio de curvas de indiferencia

Las preferencias del consumidor le permiten elegir entre di-
ferentes cestas de Pepsi y pizza. Si ofrecemos al consumidor
dos cestas diferentes, elige la que mejor se ajusta a sus gus-
tos. Si las dos cestas se ajustan por igual a sus gustos, deci-
mos que el consumidor es indiferente entre las dos.

Dela mlsma manera que hemos representado gréﬁcamen—
ic la lcbtllbblull pleUPUCdelld U,Cl LUllbUllllUUI', ldIIlDlﬂIl pO"’

demos representar graﬁcamente sus preferencias por medio
de curvas de indiferencia. Una curva de indiferencia mues-
tra las cestas de consumo que reportan la misma felicidad al
consumidor. En este caso, las curvas de indiferencia mues-
tran las combinaciones de Pepsi y pizza que satisfacen por

igual al consumidor.

curva de indiferencia

i miiaatra nactna da oonsumo Gue re o
curva gue muestra cestas Ge consur ¥ j

2

. consumidor el mismo nivel de satisfaccién

La Figura 21-2 muestra dos de las muchas curvas de indi-
ferencia del consumidor. Este es indiferente entre las combi-
naciones A, B 'y C, porque todas se encuentran en la misma
curva. Como serfa de esperar, si disminuye el consumo de
pizza por parte del consumidor, por ejemplo, del punto'A al
B, el consumo de Pepsi debe aumentar para que siga disfru-

. . . "
tando de la misma felicidad. Si se reduce de nuevo el consu-

mo de pizza del punto B al C, la cantidad consumida de Pep-
si debe aumentar de nuevo.

La pendiente en un punto cualquiera de una curva de indi-
ferencia es igual a la relacion a la que el consumidor est4 dis-
puesto a sustituir un bien por otro. Esta relacién se llama re-
lacién marginal de sustitucién (RMS). En este caso, mide

ld LdJlllUdU UC l’ Cpbl necesar! ld pard compensar a1 consumlaor
por una reduccién del consumo de pizza en una unidad. Ob-

sérvege nnr- como Islc curvas (‘P }nﬂtﬁarﬁnrlg no son ]1nenc

SCIVESCO 1IR1ITITRIVIGR Aid axaxl

rectas, la relacmn marginal de sustitucién no es la misma en
todos los puntos de una curva de indiferencia. La relacién a
la que el consumidor estd dispuesto a intercambiar un bien
por otro depende de las cantidades de los bienes que ya esté
consumiendo. Es decir, la relacién a la que un consumidor
estd dispuesto a intercambiar pizza por Pepsi depende de que

tenga mds hambre o més sed, lo cual ucpcnue, a su vez, de
cudnta pizza y cudnta Pepsi tenga.

relacién marginal de sustitucion

relacion a la que un consumidor esta dispuesto a inter-
cambiar un bien por otro
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: indiferencia, h

% Cantidad de pizza

Figura 21-2. LAS PREFERENCIAS DEL CONSUMIDOR. Las pre-
ferencias del consumidor se representan por medio de curvas
de indiferencia, que muestran las combinaciones de Pepsu Yy piz-

. ma o PN I P U Y P SN

Za Que 1o satisfacen p por n_.;ual Como sl consumidor preuele ie-
ner una cantidad mayor de un bien, prefiere los puntos situados
en una curva de indiferencia mas alta (en este caso k) a los pun-
tos situados en una mas baja (). La relacion marginal de susti-
tucion (RMS) muestra la relacién a la que el consumidor esta

dispuesto a intercambiar nizza por Pepsi

........................ e pu Spoi.

El consumidor-disfruta de la misma felicidad en todos los
puntos de cualquier curva de indiferencia, pero prefiere unas
a otras. Como preﬁcre un CONsumo mayor a uno menor, pre-
fiere las curvas de indiferencia mds altas a las mds bajas. En
la Figura 21-2, prefiere cualquier punto de la curva I, a cual-
quiera de la /).

Un conjunto de curvas de indiferencia de un consumidor
muestra una ordenacién completa de sus preferencias. Es
decir, podemos utilizar las curvas de indiferencia para orde-
nar dos cestas cualesquiera de bienes. Por ejemplo, las cur-
vas de indiferencia nos dicen que el punto D se prefiere al A
porque se encuentra en una curva de indiferencia mds alta
que el A (sin embargo, esa conclusién puede ser evidente
porque el D ofrece al consumidor més pizza y mds Pepsi).
Las curvas de indiferencia también nos dicen que el punto D
se prefiere al C porque se encuenira en una curva de indife-
rencia mds alta. Aun cuando el D tenga menos Pepsi que el

dio ane al
C, tiene mds que suficiente p-zza adicional para que el con-

sumldor lo prefiera. Viendo qué punto se encuentra en la
curva de indiferencia mds alta, podemos utilizar el conjunto
de curvas de indiferencia para ordenar cualquier combina-
cién de Pepsi y pizza.

- z

ias curvas de indiferencia

dades de

i i i Iac nrafaranciag
Como las curvas de indiferencia representan las preferencias

de un consumidor, tienen ciertas propiedades que. reflejan
esas preferencias. Aquf examinamos cuatro propiedades que
describen la mayoria de las curvas de indiferencia:



a
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o Primera propzedad se prefieren las curvas de indiferencia
" mds altas a las mds bajas. Los consumidores normalmente
prefieren una cantidad mayor de un bien a una menor (ésa
es la razén por la que lo llamamos «bien» en lugar de
«mal»). Esta preferencia por una cantidad mayor se refleja
en las curvas de indiferencia. Como muestra la Figura 21-2,

lna curvas de indiferencia mis altas renresentan mavores
LUIVAS GO IRGLUITGUIA HIas QIAs tvpalotaiiaii Ay uivs

cantidades de bienes que las curvas de indiferencia més ba-

jas. Por lo tanto, el consumidor prefiere encontrarse en las

curvas de indiferencia mis altas.

Segunda propiedad: las curvas de indiferencia tienen pen-
* diente negativa. La pendiente de una curva de indiferencia
reﬂeja la relacién a la que el consumidor estd dispuesto a
sustituir un bien por otro. En-la mayoria de los casos, al
consumidor le gustan los dos bienes. Por lo tanto, si se re-
duce la cantidad de uno de ellos, debe aumentarse la canti-
dad del otro para que el consumidor goce de la misma feli-
cidad.  Por este motivo, la mayoria de las curvas de
indiferencia tienen pendiente negativa.
Tercera propiedad: las curvas de indiferencia no se cortan.
Para ver por.qué,:supongamos que dos curvas de indiferen-
cia se cortaran, como en la Figura 21-3. En ese caso, como
¢l punto A se’'encuentra en la misma curva de indiferencia
que el B, los dos puntos reportarian la misma felicidad al
consumidor. Ademds, como el B se encuentra en la misma
curva de indiferencia que el C, estos dos puntos reportarian
la misma felicidad al consumidor. Pero estas conclusiones
implican que los puntos A y C también reportarian la mis-
ma felicidad al consumidor, aun cuando el C tenga una
cantidad mayor de ios dos bienes. Esto contradice nuestro
supuesto de que el consumidor siempre prefiere una canti-

dad mavor de loe dog hienec a una manar Por Ig tanta lac
GaG mayor Ge 108 ¢GOS Dienes a una menoer. ror 10 {anio, ias

curvas de indiferencia no pueden cortarse.
Cuarta propiedad: las curvas de indiferencia son comba-
das hacia dentro. La pendiente de una curva de indiferen-

Cantidad de pizza

Figura 21-3. LA IMPOSIBILIDAD DE QUE LAS CURVAS DE IN-
DIFERENCIA SE CORTEN. Nunca podria ocurrir una situacion
como ésta. Segun estas curvas de indiferencia, el consumidor
estaria igual de satisfecho en los puntos A, By C, a pesar de que

en el C la cantidad de los dos bienes es mayor que en el A.

Figura 21-4. LAS CURVAS DE INDIFERENCIA COMBADAS. Las
curvas de indiferencia normalmente estan combadas hacia den-
tro. Esta forma implica que la relacién marginal de sustitucién
{RMS) depende de la cantidad que esté consumiendo el consu-
midor de los dos bienes. En el punto A, el consumidor tiene po-
ca pizza y mucha Pepsi por lo que es necesaria una gran canti-
dad de Pepsi adicional para inducirio a renunciar a una de ias
pizzas: la relacion marginal de sustitucién es de 6 botellas de
Pepsi por pizza. En el punto B, el consumidor tiene muchas piz-
2as y poca Pepsi, por lo que sdlo es necesaria una pequefna can-
tidad adicional de Pepsi para inducirlo a renunciar a una de las
pizzas:

la ralanidn marainal da auatitiinidn an da 1 hatalln da
ia reaCion margina Ge sustitucion es Gae 1 botena Ge

Pepsi por pizza.

cia es la relacién marginal de sustitucion, es decir, la rela-

cién a la que el consumidor estd dispuesto a intercambiar

un bien por otro. La relacién marginal de sustitucién

(RMS) depende normalmente de la cantidad que esté con-

sumiendo actualmente de cada bien. En concreto, como los
—m mmdh L L ke L . 1
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de los que tienen una cantidad abundante y menos dispues-
tos a intercambiar los bienes de los que tienen noca canti-
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dad, las curvas de indiferencia estdn combadas hacia den-
tro. Consideremos a titulo de ejemplo la Figura 21-4, En el
punto A, como el consumidor posee una gran cantidad de
Pepsi y sélo una poca de pizza, tiene mucha hambre, pero
no mucha sed. Para inducirlo a renunciar a una pizza, hay
que darle 6 botellas de Pepsi: la relacién marginal de susti-
tucién es de 6 botcllas por pizza. En cambio, en el punto B,
el consumidor tiene poca Pepsi y mucha pizza, por lo que
tiene mucha sed pero no mucha hambre. En este punto,
estarfa dispuesto a renunciar a una pizza para obtener una
botella de Pepsi: la relacion marginal de sustitucién es de
una botella por pizza. Por lo tanto, la forma combada de la
curva de indiferencia refleja la mayor disposicién del con-
sumidor a renunciar a un bien del que ya tiene una gran
cantidad.

La forma de una curva de indiferencia nos indica la disposi-
cién del consumidor a intercambiar un bien por otro. Cuando



5 (a) Sustitutivos perfectos

Monedas
oded
5 centavos:

Figura 21-5. SUSTITUTIVOS PERFECTOS Y COMPLEMENTA-
RIOS PERFECTOS. Cuando dos bienes son facilmente sustitui-
bles, como las monedas de cinco centavos v las de diez, las cur-
vas de indiferencia son lineas rectas, como muestra el panel (a).

los bienes son féciles de sustituir el uno por el otro, las cur-
vas de indiferencia estin menos combadas; cuando son difi-
ciles de sustituir, las curvas de indiferencia estdn muy com-
badas. Para ver por qué, examinemos los casos extremos.

Sustitutivos perfectos. Supongamos que una persona
nos offreciera cestas de monedas de cinco centavos y de mo-
nedas de diez centavos. ;C6mo ordenariamos las cestas?

Lo més probable es que sélo nos interesara el valor mone-
tario total de cada cesta. En ese caso, valorarfamos una cesta
basandonos en el niimero de monedas de cinco centavos mds
el doble del mimero de monedas de diez centavos. En otras
palabras, siempre estariamos dispuestos a intercambiar 1 mo-
neda de diez centavos por 2 de cinco centavos, indepen-

. - vt T
dientemente del nimero de monedas de ambos tipos que hu-

biera en la cesta. Nuestra relacién marginal de sustitucién
entre las monedas de cinco centavos y las de diez serfa un ni-
mero fijo: 2.

izquierdo |
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Zapatos
~ delpie

Zapatos del
pie derecho

Cuando son muy complementarios, como los zapatos del pie iz-
quierdo y los del derecho, las curvas de indiferencia son angu-

los rectos, come muestra ! pans! (b).

rencia del panel (a) de la Figura 21-5. Como la relacién mar-
ginal de sustitucién se mantiene constante, las curvas de
indiferencia son lineas rectas. En este caso extremo en el que
las curvas de indiferencia son lineas rectas, decimos que los
dos bienes son sustitutivos perfectos.

sustitutivos perfectos
dos bienes que tienen curvas de indiferencia en forma de
linea recta

Compiementarios perfectos. Supongamos ahora que
una persona nos ofrece cestas de zapatos. Algunos nos que-

dan bien en el pie izquierdo y otros en el derecho. ;C6mo or-
denarfamos estas diferentes cestas?
EI! este caso, es nosible ane <dlo noe interecara el nﬁmerc

Lasl); Lo pOARC 40 SOX M OIUS LRI TUSRI G

de pares de zapatos. En otras palabras, juzgarfamos una cesta

dv

R

La utilidad: otra forma de representar las preferencias del consumidor

Hemos utilizado curvas de indiferencia para representar las
preferencias del consumidor. También se representan fre-
cuentemente con el concepto de utilidad. La utilidad es una
medida abstracta de la satisfaccién o de la felicidad que re-
porta a un consumidor una cesta de bienes. Los economistas
dicen que un consumidor prefiere una cesta de bienes a otra
si la primera reporta més utilidad que la segunda.

Las curvas de indiferencia y la utilidad estdn estrecha-
mente relacionadas entre si. Como el consumidor prefiere los
puntos situados en las curvas de indiferencia maés altas, las
cestas de bienes situadas en las curvas de indiferencia mds
altas proporcionan mayor utilidad. Como el consumidor dis-
fruta de la misma felicidad en todos los puntos de la misma

R

curva de indiferencia, todas estas cestas reportan la misma
utilidad. De hecho, podemos concebir una curva de indife-
rencia como una curva de «isoutilidad». La pendiente de la
curva de indiferencia (la relacion marginal de sustitucién) re-
fleja la utilidad marginal generada por un bien en compara-
cién con la utilidad marginal generada por el otro. .

Cuando los economistas analizan la teoria de la eleccién
del consumidor, pueden expresarla utilizando diferentes pa-
labras. Un economista podria decir que el objetivo del consu-
midor es maximizar la utilidad. Otro podria decir que es aca-
bar situado en la curva de indiferencia mas alta posible. Se
trata esencialmente de dos formas de decir lo mismo.
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basdndonos en el nimero de zapatos que podriamos empare-
jar. Una cesta de 5 zapatos del pie izquierdo y 7 del derecho
s6lo permitiria obtener 5 pares. Conseguir 1 zapato mas del
pie derecho no tendria ningdn valor si no quedara ninguno
del pie izquierdo para emparejarlo.

Podemos representar nuestras preferencias por los zapa-
tos del pie derecho y del izquierdo con las curvas de indife-
rencia de panel (b) de la Figura 21-5. En este caso, una cesta
formada por 5 zapatos del pie izqnierdo y 5 del derecho es
tan buena como una cesta formada por 5 zapatos del pie iz-
quierdo y 7 del derecho. También es tan buena como una ces-
ta formada por 7 zapatos del pie izquierdo y 5 del derecho.
Por lo tanto, las curvas de indiferencia son angulos rectos. En
este caso extremo en el que las curvas de indiferencia tiene
forma de dngulo recto, decimos que los dos bienes son com-
plementarios perfectos.

: complementarios perfectos
dos blenes que tienen curvas de indiferencia en forma de
dngulo recto

En el mundo real, casi ningtin bien es, por supuesto, susti-
tutivo perfecio (como ias monedas de diez centavos y ias de
cinco) ni complementario perfecto (como los zapatos del pie

rmal ac s lag m
derecho y los del izquierdo). Lo mds normal es que las cur-

vas de indiferencia estén combadas hacia dentro, pero no tan-
to como para ser dngulos rectos.

PRUEBA RAPIDA. Trace algunas curvas de indiferencia
en el caso de la Pepsi v la pizza. Explique sus cuatro pro-
% piedades.

LA OPTIMIZACION: QUE ELIGE EL CONSUMIDOR

El objetivo de este capitulo es comprender cémo elige un
consumidor. Tenemos los dos elementos necesarios para este
andlisis: la restriccion presupuestaria del consumidor y sus
preferencias. A continuacién unimos estos dos elementos y
nnnnnnnnnnnnnnnnnn o coww e PRUSIEPR POvy

cXaminamos la decisién del consumidor sobre 1o que va a
comprar.

Las elecciones 6ptimas del consumidor

Consideremos una vez mis el ejemplo de la Pepsi y la pizza.
Al consumidor le gustaria acabar consiguiendo la mejor
combinacion de Pepsi y pizza, es decir, la combinacion situa-
da en la curva de indiferencia mds alta posible, pero también
debe acabar sitiado en o por dUUaJU de su restriccion prcsi-
puestaria, que mide los recursos totales de que dispone.

La Figura 21-6 muestra la restriccién presupuestaria del
consumidor y tres de sus numerosas curvas de 1nd1ferenc1a.
La curva de indiferencia m4s alta que puede alcanzar (I; en la
figura) es aquella que apenas toca la restriccién presupuesta-
ria. El punto en el que se tocan esta curva de indiferencia y la
resiriccion presupuestaria se iiama dptimo. El consumidor
preferiria el punto A, pero no puede permitirse ese punto por-
que se encuentra por encima de su restriccién presupuestaria.
Puede permitirse el punto B, pero ese punto se encuentra en
una curva de indiferencia mas baja y, por lo tanto, le reporta

menos satisfaccién. El punto ptimo representa la mejor

2

Figura 21-6. EL OPTIMO DEL CONSUMIDOR. El consumidor
elige el punto de su restriccién presupuestaria que se encuentra
en la curva de indiferencia mas alta. En este punto, llamado 6p-
timo, la relacion marginai de sustitucion es igual al precio relati-
vo de los dos bienes. Aqui la curva de indiferencia mas alta que
puede alcanzar el consumidor es k. Este prefiere el punto A, que
se encuentra en la curva de indiferencia &, pero no puede per-
mitirse esta cesta de Pepsi y pizza. En cambio, el punto B es ase-
quible, pero como se encuentra en una curva de indiferencia
maés baja, el consumidor no lo prefiere.

combinaci6én de consumo de Pepsi y pizza de que puede dis-
poner.

Obsérvese que en el 6ptimo la pendiente de la curva de in-
diferencia es igual a la pendiente de la restriccién presupues-
taria. Decimos que la curva de indiferencia es tangente a la
restriccion presupuestaria. La pendiente de la curva de indi-
ferencia es la reiacién marginal de sustitucién enire ja Pepsi
y la pizza, y la pendiente de la restriccién presupuestaria es
el precio relativo de la Pepsi v la pizza. Por lo tanto, ol consu-
midor elige el consumo de los dos bienes con el que la rela-
cién marginal de sustitucion es igual al precio relativo.

En el Capitulo 7 vimos que los precios de mercado refle-
jan el valor marginal que conceden los consumidores a los
bienes. Este analisis de la elecci6n del consumidor muestra el
mismo resultado de otra forma. Cuando el consumidor deci-

de su COIsumo, buumucw. dado el prcuu ICIdLlVO uc lOS GOS

bienes y elige un 6ptimo en el que su relacién margmal de
sustitucidon es lmlal a este nrpmn relativo, El m-pmn relativo

es la relacion a la que el mercado estd dlspuesto a intercam-
biar un bien por otro, mientras que la relacién marginal de
sustitucién es Ia relacién a la que el consumidor est dispues-
to a intercambiar un bien por otro. En el 6ptimo del consumi-
dor, la valoracién que éste hace de los dos bienes (medida
por medio de la relacién marginal de sustitucién) es igual ala
valoracién del mercado uuemua por medio del pfeuo relati-
vo). Como consecuencia de esta optimizacién del consumi-
dor, los precios de mercado de los diferentes bienes refleian

..... prodls B 2LLILACLD OO 208 QAACICINGS DTS IRiC)all

el valor que asignan los consumidores a esos bienes.




Como afectan las variaciones de ia renta
a las elecciones g!el consumidor

Una vez que hemos visto cémo toma el consumidor la deci-
sidén de consumo, veamos cémo responde el consumo a las
variaciones de la renta. Supongamos concretamente que au-
menta la renta. Al aumentar ésta, el consumidor puede per-
mitirse comprar una cantidad mayor de los dos bienes. Por lo
tanto, el aumento de la renta desplaza la restriccion presu-

puestaria hacia fuera, como muestra ia Figura 21-7. Como el

ueva restriceion presupuesta

R Iq atmenta de la renta desnlaza

woce 12 gesma

la restriccion presupuestana hacua fuera

3w \/,e_l~
de Pepsi. }

\ 3
; v aumenta el consuma de pi’zz

Figura 21-7. UN AUMENTO DE LA RENTA. Cuando aumenta la
renta del consurmdor, la restriccion presupuestarla se desplaza ha-
Cla Tuera DI IOS GOS Dlenes son ﬂOFmBIBS, El COHSUI’“IG()T res‘ponue
al aumento de la renta comprando una cantidad mayor de los dos

bienes. Aqui el consumidor compra més pizza y mas Pepsi.

 Cantidad]
 do Pepsi

| i k\ "Gaﬁm\
S dnicial
un bxen nferior. %x\}

x“"%. :

Nuevo égtimo i

Restncclén

Sl mxc:at

‘! Cuando unaumento dela ynnﬂ: desnla;

LUanco un-auy no e

la restriccion presupuestaria hacia fuera:

5 ,ﬁpresupuestana %\\ \\1. :

precio relativo de los dos bienes no ha varlado, la pendiente
de la nueva restriccién presupuestaria es 1gual que la pen-
UICIILC UC ld leLllbblUll plcaupucmaua lulbldl. Db Ucbll, un au-
mento de la renta provoca un desplazamiento paralelo de la
restriccién nreqlmueqtana

La restriccién presupuestaria ampliada permite al consu-
midor elegir una combinacién mejor de Pepsi y pizza. En
otras palabras, ahora el consumidor puede alcanzar una curva
de indiferencia mas alta. Dado el desplazamiento de la res-
triccidn presupuestaria y las preferencias del consumidor re-
presentadas por sus curvas de indiferencia, el 6ptimo del
consumidor se traslada del punto llamado «6ptimo inicial» al
punto llamado «nuevo 6ptimo».

Obsérvese que en la Figura 21-7 el consumidor decide.
consumir una cantidad mayor de Pepsi y de pizza. Aunque la
16gica del modelo no exige un aumento del consumo de am-
bos bienes en respuesta al incremento de la renta, esta situa-
cién es la mas frecuente. Tal vez recuerde el lector que en el
Capitulo 4 vimos que si un consumidor quiere consumir una
cantidad mayor de un bien cuando aumenta su renta, los eco-

. . o qe .
namictac la llaman hian narmal T.ac snuirvace da indiferencia
NOomIisas 10 uaman SIiChn ROorinias. 1.as durvas G maulréndcia

de la Figura 21-7 se trazan basdndose en el supuesto de que
tanto la Pepsi como la pizza son bienes normales.

f’gﬁé bien normal

hian c1va pantidad
2ien cuya canuaad

ta la renta

L.a Figura 21-8 muestra un ejempio en el que un aumento
de la renta lleva al consumidor a comprar mds pizza pero me-

nos ppnm Si compra una cantidad menor de un bien cuando
nos r mpra 1dad men

aumenta su renta, los economistas lo llaman bien inferior.
La Figura 21-8 se ha trazado basdndose en el supuesto de que
la pizza es un bien normal y la Pepsi es un bien inferior.

hian infarior -

Eeas e e

bien cuya cantidad demandada disminuye cuando
i2i aumenta la renta

enta cespia

Figura 21-8. UN BIEN INFERIOR. Un
bien es inferior si el consumidor
compra una cantidad menor de él
cuando aumenta su renta. En este ca-

~2..., aumenta el consumo de pizza, lo que
hace que ésta sea un bien normal...

80, Pepsi es un bien inferior: cuando
aumenta la renta del consumidory la
restriccion presupuestaria-se despla-
za hacia fuera, el consumidor compra

I"Hb pMLd, peiu nenus rup;i

Cantidad de pizza
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Aunque la mayoria de los bienes son bienes normales, en
el mundo hay algunos bienes. inferiores. Un ejemplo son los
desplazamientos en autobis. Los consumidores de renta alta
tienden a tener su propio automévil mds que los de renta baja'y
a trasladarse en autobids menos aue éstos. Por lo tanto, los

2a2q04AIN0 ©A1 AR08 2ICIN0S QRO C8L0s, O 10 anio,

desplazamientos en autobids son un bien inferior.

Cémo afectan las variaciones de los precios
a las elecciones del consumidor
modelo de la eleccién del consumidor
para ver como altera una variacién del precio de uno de los
bienes las elecciones del consumidor. Sunggoamos en con-
creto, que baja el precio de la Pepsi de 2$ la botella a 1$. No
es sorprendente que la reduccién del precio amplie el conjun-
to de oportunidades adquisitivas del consumidor. En otras
palabras, un descenso del precio de un bien desplaza la res-
triccién presupuestaria hacia fuera.

En la Figura 21-9 consideramos m4s especiﬁcamente c6-

m. Aal nr, 1 4 arresriacn
mo afecta el descenso del precio a la restriccién presupuesta-

ria. Si el 'consumidor gasta sus 1.000$ de renta en pizza, el
precio de la Pepsi carece de importancia. Por lo tanto, el pun-
to A de la figura no varia. Sin embargo, si el consumidor gas-
ta toda su renta de 1.000$ en Pepsi, ahora puede comprar
1.000 botellas en lugar de 500 solamente. Por lo tanto, el
punto final de la restriccién presupuestaria se traslada del
punio B ail D.

Obsérvese que en este caso el desplazamiento de la res-

triccién nfeqnpnpﬁtana hacia fuera altera su ppr}(‘uxntn {a di-

TTtilinarang alhnwn aofa

1.
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ferencia de lo que ocurria antes cuando los precios permane-
cian constantes, pero la renta del consumidor variaba). Como
hemos sefialado, la pendiente de la restriccién presupuestaria
refleja el precio relativo de la Pepsi y la pizza. Como el pre-
cio de la Pepsi ha bajado de 2$ a 1$, mientras que €l de la
pizza se ha mantenido en 10$ ahora el consumidor puede in-

~ de Pepsi

1,000

scoT
3...yeleva el~"

lﬂ rne’frm nn prnennnncfnrln dePeDSL -

esu csupucsiana i i

del consumldor se desplaza hacia
fuera y altera la pendiente. El consu-
midor se trasiada del 6ptimo inicial
al nuevo, lo que aitera sus compras
tanto de Pepsi como de pizza. En este
caso, la cantidad consumida de Pepsi
aumenta'y la cantidad consumida de

pizza u:alninuye

Figura 21-9. UNA VARIACION DEL
PRECIO. Cuando baja el precio de la

Panen

Cantidad |

inicial

Como consecuencia, la nueva restriccién presupuestaria es
mas inclinada.

Una variacién de ia restriccién presupuestaria altera el
consumo de los dos bienes de una u otra forma dependiendo

n 1 An laa Aprerns
de las preferencias del consumidor. En el caso de las curvas

de indiferencia representadas en esta figura, el consumidor
compra mds Pepsi y menos pizza.

Efecto-renta y efecto-sustitucion

La infiuencia de una variacion dei precio de un bien en el
consumo puede descomponerse en dos efectos: un efecto-

+.
renta y un efecto-sustitucién. Para ver en qué consisten es-

tos dos efectos, observemos cémo podria responder el consu-
midor cuando se entera de que ha bajado el precio de la
Pepsi. Podria hacer el siguiente razonamiento:

* «jQué bien! Ahora que la Pepsi es mds barata, mi renta tie-
ne mayor poder adquisitivo Soy, de hecho, mis rico que
antes. Comio soy mas rico, puedo comprar més Pepsi y mas
pizza» (éste es el efecto-renta).

e «Ahora que ha hmadn el nremn de la Pensi

_____ la Pepsi, obtengo m
botellas de Pepsi por cada pizza a la que renuncio. Como
ahora la pizza es relativamente mds cara, debo comprar
menos pizza y més Pepsi» (éste es el efecto-sustitucién).

obtenoo miés

efecto-renta p
variacion que experimenta el consumo cuando una varia-

vléu del y'wo'u traslada al uuuaulluuul a una buIVd U&'
indiferencia mas alta o mas baja

efecto-sustitucion
- variacion que experimenta el consumo cuando una varia-
. cion del precio traslada al consumidor a lo largo de una
curva de indiferencia dada a un punto que tiene una
nueva reiacion marginai de sustitucion.

Peps; rota fa restriccion presupu {
“ o hacia fuera,...

Optimo inicial

i
2. 16 qud




(Cudl de estas afirmaciones le parece al lector mds persua-

En realidad, las dos tienen sentido. El descenso del precio

de Pepsi mejora el bienestar del consumidor. Sila Pepsiy la

pizza son ambos bienes normales, el consumidor querra re-
partir esta mejora de su poder adquisitivo entre los dos bie-
nes. Este efecto-renta tiende a llevar al consumidor a com-
prar més pizza y mis Pepsi. Sin embargo, al mismo tiempo el
consumo de Pepsi es ahora menos caro en relacién con el de
pizza. Este efecto-sustitucion tiende a llevar al consumidor a
elegir mds Pepsi y menos pizza.

Consideremos ahora el resultado final de estos dos efec-
tos. El consumidor compra, desde luego, mas Pepsi, porque
tanto el efecto-renta como el efecto-sustitucién elevan las
compras de Pepsi. Pero no se sabe si compra mas pizza, ya
que el efecto-rentay el efecto-sustitucién actdan en sentido
contrario. Esta conclusién se resume en la Tabla 21-2,

El efecto-renta y el efecto-sustitucién pueden interpretar-
se utilizando curvas de indiferencia. El efecto-renta es la va-
riacion que experimenta el consumo como consecuencia del
traslado a una curva de indiferencia mds alta. El efecto-susti-
tucion es la variacion que experimenta el consumo al haiiar-
se en un punto de una curva de indiferencia que tiene una re-

. . R
lacion marginal de sustitucion diferente.

La Figura 21-10 representa graficamente la descomposi-
cién de la variaci6n de la decision del consumidor en el efec-
to-renta y el efecto-sustitucién. Cuando baja el precio de la
Pepsi, el consumidor se traslada del 6ptimo inicial, que es el
punto A, al nuevo, que es el C. Podemos imaginar que este
cambio se produce en dos etapas. Primero el consumidor se
trasiada, a lo largo de la curva de indiferencia inicial 7, del
punto A al B. Disfruta de la misma felicidad en estos dos

A 14 4340 Ay vafla
puntos, pero en el B la relacidn marginal de sustitucién refle-

Jja el nuevo precio relativo (la linea discontinua que pasa por
el punto B refleja el nuevo precio relativo al ser paralela a la
nueva restriccion presupuestaria). A continuacién, el consu-
midor se desplaza a la curva de indiferencia mds alta I, tras-
laddndose del punto B al C. Aunque ambos puntos se en-
cuentren en curvas de indiferencia distintas, tienen la misma
relacion marginal de sustitucion. Es decir, la pendiente de la
curva de indiferencia I; en el punto Bes 1gua1 ala pendlentc
UU m Ciufva UU lllUllClﬂllle 12 cn bl pumu l.,
Aunque el consumidor nunca elige en realidad el punto B,

este nunto hinotético eg 1itil para aclarar los dos efectos que
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determinan su decision. Observese que el traslado del punto
A al B representa una variacién pura de la relaci6n marginal
de sustitucién sin que varie el bienestar del consumidor. Asi-
mismo, el traslado del punto B al C representa una variacién
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‘Cantidad |~
de Pepsi -

Efecto- 4 |
renta ?;N

Ef'ecto-T
sustitucion

Cantidad de i

ek
Efecto-renta

Figura 21.10, EFECTO-RENTA Y EFECTO-SUSTITUCION. EI
efecto de una variacion del precio puede dividirse en un efecto-
renta y un efecto-sustitucion. El efecto-sustitucion -el movimien-
to a lo iargo de una curva de indiferencia a un punto que tiene
una relacién marginal de sustitucién diferente- se muestra aqui
por medio del traslado del punto A al B a lo largo de la curva de
indiferencia h. El efecto-renta -el desplazamaento a unacurva de
indiferencia mas alta- se muestra aqui por medio del traslado
dei punto B de ia curva de indiferencia / al C de ia curva de indi-
ferencia k.

pura del bienestar sin que varfe la relacién marginal de susti-
tucién. Por lo tanto, el movimiento de A a B muestra el efec-
to-sustitucion, y el movimiento de B a C muestira el efecto-
renta.

Obtencion de la curva de demanda

Acabamos de ver que las variaciones del precio de un bien
alteran la restriccién presupuestaria del consumidor y, por lo

Ine dog hi
tanto, las cantidades que decide comprar de los dos bienes.

La curva de demanda de un bien cualquiera refleja estas deci-
siones de consumo. Recuérdese que una curva de demanda
muestra la cantidad demandada de un bien a un precio cual-
quiera dado. Podemos concebir la curva de demanda de un

Tabla 21-2.. EL EFECTO-RENTA Y EL EFECTO-SUSTITUCION CUANDO BAJA EL PRECIO DE LA PEPSI

Bien - Efecto-renta Efecto-sustitncién Efecto total b
Pepsi El consumidor es mads rico, La Pepsi es relativamente mds El efecto-renta y el efecto-sustitucién actian en
por lo que compra mds Pepsi. barata, por lo que el consumidor & el mismo sentido, por lo que el consumidor
compra mas. compra més Pepsi.
Pizza El consumidor es mds rico, La pizza es relativamente mis El efecto-renta y el efecto-sustitucidn actian en .
por lo que compra mds pizza cara, por lo que el consumidor sentido contrario, por lo que el efecto total

compra menos.

producido en la pizza es ambiguo.
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: 5 : {a) EI optimo del cdnsumldor
“Cantidad |

do Popst | Nueva restriccion presupuestaria.

Ractrinai
[ -Cithes

inicial

Figura 21-11. OBTENCION DE LA CURVA DE DEMANDA. El pa-
nel (a) muestra que cuando el precio de la Pepsi baja de 2$ a 13,
el optimo del consumidor se traslada del punto A al B y la canti-

consumidor como el resumen de las dec

surgen de su restriccién presupuestaria y de las curvas de in-
diferencia.

Por ejemplo, en Ia Figura 21-11 consideramos la demanda
de Pepsi. El panel (a) muestra que cuando baja el precio de
una botella de 2$ a 18, la restriccién presupuestaria del con-
sumidor se desplaza hacia fuera. Como consecuencia tanto

PR SR Ry ¥ NSRS P R,
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aumenta sus compras de Pepsi de 50 botellas a 150. El panel
(b) muestra la curva de demanda resultante de las decisiones
de este consumidor. De esta forma, la teorfa de la eleccién
del consumidor sienta las bases teéricas de la curva de de-
manda del consumidor, que introdujimos por primera vez en
el Capitulo 4.

Aunque es reconfortante saber que la curva de demanda
surge de manera natural de la teoria de la eleccién del consu-
midor, este ejercicio no justifica por si solo la existencia de la
teoria. No es necesario un marco analitico riguroso para de-
mostrar simplemente que las personas responden a las varia-
ciones de los precios. Sin embargo, la teorfa de la eleccién
del consumidor es muy itil. Como vemos en el siguiente
apartado, podemos utilizarla para profundizar en los determi-

nantes de la conducta de los hogares.

PRUEBA RAPIDA. Represente una restriccién presu-

a da indifa al Adal
'p}'u'esta”a y unas curvas de indiferencia en el caso de la

- Pepsi vy la pizza. Muestre qué ocurre con la restriccion
Dresunuestana y con el éptimo del consumidor cuando
i subeel precno de la pizza. Descomponga en su gréfico la
“i* variacion en un efecto-renta y un efecto-sustitucién.

CUATRO APLICACIONES

Una vez presentada la teorfa bésica de la eleccién del consu-
midor, utilicémosla para aportar luz sobre cuatro cuestiones
relacionadas con el funcionamiento de la economia. Tal vez

- Precio de
- la Pepsi

acurvade demanda de P

dad consumida de Pepsi aumenta de 50 a 150 botellas. La curva
de demanda del panel (b} reflela esta relacion entre el precio v
la cantidad demandada.

Naranna o neimana vigta cata s seaandac ol L

parczca a primera vista que no guardan relacién alguna en
si. Sin embargo, como en todas las cuestiones los hogares
han de tomar decisiones, podemas abordarlas con el modelo

de la conducta del consumidor que acabamos de presentar.

[y

enen pen ndiente negativa todas las curvas
d . -

T H n hias 1 sndie:
Normalmente cuando sube el precio-de un bien, los indivi-

duos compran una cantidad menor de él. En el Capitulo 4 lla-
mamos ley de la demanda a esta conducta habitual. Esta ley
se refleja en la pendiente negativa de la curva de demanda.

Sin embargo, desde un punto de vista puramente teérico,
las curvas de demanda a veces pueden tener pendiente positi-
va. En otras palabras a veces los consumidores pueden infrin-

gir la ley de la demanda y comprar una cantidad mayor de un

bien cuando sube el precio. Para ver c6mo podria ocurrir,
mmmmemnc la thlra '71 1') Fn pefp pjpmn]n al conciimida

emplo, el consumidor
compra dos blenes. carne y patatas. Al principio, su restric- .
cién presupuestaria es la linea recta que va del punto A al B.

El éptimo es el punto C. Cuando sube el precio de las pata-

tas, la restriccién presupuestaria se desplaza hacia dentro, y

ahora es la linea que va del punto A al D. Ahora el 6ptimo es

el punto E. Obsérvese que una subida del precio de las pata-

tas ha llevado al consumidor a comprar una cantidad mayor

de ese bien.

¢Por qué responde el consumidor de una forma aparente-

onde el na forma aparente
mente contrana" Porque en este caso las patatas son un bien
claramente inferior. Cuando sube su precio, el conswmidor es
mds pobre. El efecto-renta lo lleva a querer comprar menos
carmne y més patatas. Al mismo tiempo, como las patatas se
han encarecido en relacion con la carne, el efecto-sutitucion
lleva al consumidor a querer comprar méds carne y menos
matntoo iuen Asmalinmen A mcbn mnoA Amee mend Lo ot

pataias. Sin Cinvargo, € €s8i€ Caso Concreto el efecto-renta es

tan poderoso que es superior al efecto-sustitucién. Al final, el
consumidor responde a la subida del precio de las patatas

1RARIEL0 )1 HUc SR04 Aol prtelo s palala

comprando menos carne y mas patatas.
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LA TEORIA DE LA ELECCION DEL CONSUMIDOR

Figura 21-12. UN BIEN GIFFEN. En
este ejemplo, cuando sube el precio
de las patatas, el 6ptimo del consu-

id A i
midor se desplaza del punto C al E.

En este caso, el consumidor respon-

-

Los economistas emplean el término bien Giffen (en ho-
nor al economista Robert Giffen, que fue quien primero se-
fialé esta posibilidad) para describir un bien que infringe la
ley de la demanda. En este ejemplo, las patatas son un bien
Giffen. Los bienes Giffen son bienes inferiores en los que el
efecto-renta predomina sobre el efecto-sustitucion. Por lo

S A PR, L RIRpN. V5. M

[dl'l[o, uenen curvas UC UCIIldIlud de PpenaIcine posiiiva,

% bien Giffen
2 bien cuya cantidad demandada aumenta cuando sube su
W precio

Los economistas discrepan sobre la existencia de bienes

Giffen. Algunos historiadores sugieren que las patatas fueron

realmente un bien Giffen durante el hambre de la patata ir-
landesa en el siglo x1x. Las patatas eran tan importantes enla
dieta de 1a poblacién que cuando subi6 su precio, se produjo
un gran efecto-renta. La poblacién respondi6 a la reduccién
de su nivel de vida reduciendo sus compras de carne, que era
un bien de lujo, y comprando mdés patatas, que eran un ali-
mento bésico. Se dice, pues, que la subida del precio de las

patatas aumento, en realidad, la cantidad demandada de este

bien.

Independientemente de que esta descripci6n hist6rica sea
o no ciena, se puede decir sin temor a equivocarse que los
consumidor permxte que las curva de demanda tengan pen-
diente positiva. Sin embargo, eso es tan raro que ocurra que

laley de la demanda es una ley tan fiable como cualquler otra
* en economia.

JCoémo afectan ios saiarios a ia oferia de trabajo?

Hasta ahora }‘e oS ﬂﬁ}u.adu la teorfa de la eleccidn del con-
sumidor para ver cémo decide una persona repamr su renta

entre dos b1eneq Pndemm utilizar esa misma teorfa para ver

cémo decide repartir su tiempo entre ¢l trabajo y el ocio.

de a la subida del precio de las pata-
tas comprando menos carne y méas
patatas.

Consideremos la decisién que tiene que tomar Sara, dise-
fiadora por cuenta propia de programas informéticos. Sara
estd despierta 100 horas a la semana. Dedica parte de su
tiempo a disfrutar de ocio: montar en bicicleta, ver la televi-
sién, estudiar economia, etc. Dedica el resto a desarrollar
programas informaticos. Por cada hora que dedica al desarro-
llo de programas informaéticos, gana 50$, gie gasta en bienes
de consumo. Por lo tanto, su salario (50$) refleja la disyunti-

a la que se enfrenta éntre el ocio y el consumo. Por cada
hora de ocio a la que renuncia, trabaja una hora més y obtie-
ne 50$ de consumo.

La Figura 21-13 muestra la restriccién presupuestaria

de Sara. Si dedica las 100 horas a disfrutar de ocio, no tie-

Figura 21-13. LA DECISION SOBRE EL TRABAJO Y EL OCIO.
Esta figura muestra la restriccion presupuestaria a ia que se en-
frenta Sara cuando decide la cantidad de tiempo que va a traba-
jar, sus curvas de indiferencia correspondientes al consumo v al

f; SUS LUTVAS LT ealu

ocio Yy su Sptimo.




ne ningtin consumo. Si dedica las 100 horas a trabajar, ob-
tiene un consumo semanal de 5.000$, pero no tiene tiempo
para el ocio. Si trabaja una semana normal de 40 horas,
disfruta de 60 horas de ocio y tiene un consumo semanal
de 2.0008%

N~ MU

La Figura 21-13 utiliza curvas de indiferencia para repre-
sentar las preferencias de Sara por el consumo y el ocio. En
este caso, el consumo y el ocio son los dos «bienes» entre los
que tiene que elegir. Como siempre prefiere més ocio y mas
consumo, prefiere los puntos situados en las curvas de indife-
rencia mds altas a los puntos situados en las mds bajas. A
un salario de 50% por hora, euge una combinacién de consu-
mo y ocio representada por el punto llamado «6ptimo». Es el

1
punto de la restriccién presupuestaria que se encuentra en la

curva de indiferencia mds alta posible, que es la curva L.

Veamos ahora qué ocurre cuando sube el salario de Sara
de 503 a 60$ por hora. La Figura 21-14 muestra dos resulta-
dos posibles. En cada caso, la restriccién presupuestaria, re-
presentada en el graﬁco de la 1zqu1erda, se desplaza hacia
1uc1¢1, de l\r1 a Ar2 Enei proceso, 1a restriccion presupues-
taria se vuelve mds inclinada, debido a la variacién del precio

relativo: al salario mis alto, Sara obtiene méds consumo por

cada hora de ocio a la que renuncia.

Sus preferencias, representadas por sus curvas de indife-
rencia, determinan las respuestas resultantes del consumo y
del ocio a la subida del salario. El consumo aumenta en am-
bos paneles. Sin embargo, 1a respuesta del ocio a la variacién
del salario es diferente en los dos casos. En el panel (a), Sara
racramds o P e

responde a la subida del salario disfrutando de menos ocio.
En el panel (b), responde disfrutando de mds ocio.

 {al En el caso de una persona que tiene estas preferencias.. ..

: Séia(ig 5

Consumo 7

Figura 21-14. UNA SUBIDA DEL SALARIO. Los dos paneles de
esta figura muestran cdmo podria responder una persona a una
subida del salario. Los gréficos de la izquierda representan la

restriccidn presupuestaria inicial del consumidor RP;'y la nueva

RP,, asi como las elecciones éptimas del consumidor de consu-
mo y ocio. Los graficos de la derecha muestran la curva de ofer-
ta de trabajo resultante. Como las horas trabajadas son iguales

Horas ofrécidas
(PO e rabajo
oras de trabajo aumentan. deta’ S :

“T Horas ofrecidas

34 ylashorasdetrabajo dvsmmuy N detraba;a"

a las horas totales menos las horas de ocio, cualquier variacién
del ocio implica una variacion opuesta de la cantidad ofrecida
de trabajo. En el panel (a), cuando sube el salario, el consumo
aumenta y el ocio disminuye, por lo que la curva de oferta de
trabajo tiene pendiente positiva. En el {(b), cuando sube el sala-
rio, tanto el consumo como el ocio aumentan, por lo que la cur-

va de oferta de trabajo se vuelve hacia atras.



La eleccidn de Sara entre el ocio y el consumo determina
su oferta de trabajo, pues cuanto mayor es el ocio de que dis-

=3
fﬂ'uu, menos t‘n.uxyu i \iubda para uaun_;cu En cada pa.um, el

gréfico de la derecha de la Figura 21-14 muestra la curva de
oferta de trabajo que implica la decisién de Sara. En el panel
(a), una subida del salano induce a Sara a disfrutar de menos
ocio y a trabajar mds, por lo que la curva de oferta de trabajo
tiene pendiente positiva. En el panel (b), una subida del sala-
rio-induce a Sara a disfrutar de més ocio y a trabajar menos,
por io que-ia curva de oferta de trabajo «se vuelve hacia
atras».

Aa tvahain A1 on yiialua
Al principio, la curva de oferta de trabajo que se. vuelve

hacia atrds resulta enigmitica. ;Por qué responde una perso-
na a una subida del salario trabajando menos? La respuesta
se obtiene examinando el efecto-renta y el efecto-sustitucién
de una subida del salario.

Examinemos primero el efecto-sustitucién. Cuando sube
el salario de Sara, el ocio es més costoso en relacién con el

consumo, lo que la lleva a sustituir ocio por -consumo. En

otras palabras, el efecto-sustitucién induce a Sara a trabajar
mas en respuesta a la cubida de log calariaoe In ana tienda n

en respuesta a la subida de los salarios, lo que tiende a
hacer que la curva de oferta de trabajo tenga pendiente po-
sitiva.

Examinemos ahora el efecto-renta. Cuando sube el salario
de Sara, ésta se traslada a una curva de indiferencia més alta.
Ahora disfruta de mas bienestar que antes. En la medida en
que el consumo y el ocio-sean bienes normales, tiende a
querer utilizar este aumento del bienestar para disfrutar tan-
to de un consumo mayor como de un ocio mayor. En otras
palabras, el efecto-renta la induce a trabajar menos, lo que
tiende a hacer que la curva de oferta de trabajo se vuelva ha-
cia atrés.

Al final, la teoria econémica no predice claramente si una
subida del salario inducird a Sara a trabajar mds o menos. Si
el efecto-sustitucién es mayor que el efecto renta, trabajara
més. Si el efecto-renta es mayor que el efecto—sustitucién
Por lo tanto, la curva de oferta de t uauaJU

puede tener pendiente positiva o volverse hacia atrds.

trabajard menos. Por

CASO PRACTICO. EL EFECTO-RENTA
PRODUCIDO EN LA OFERTA DE TRABAJO:

TENDENCIAS HISTORICAS, LAS PERSONAS
 PREMIADAS EN LA LOTERIAY
LA CONJETURA DE CARNEGIE .

t‘La 1dea de que la curva de oferta de’ trabajo se vuelv
hacia atrds quizd parezca a primera vista una mera cu
riosidad tedrica, pero en realidad no lo es. La évidenci

2 rian - lavdie nariadne a4
indica que cuando se examinan largos periodos de tiem

Ppo, se vuelve de hecho hacia atrds. Hace cien afios, mu
chas personas trabajaban seis-dfas a la semana. Actual
* mente, lo normal es que se trabaje cinco. Al tiempo qu
se ha acortado la semana: laboral; ha:subido el salari
del trabajador (a)ustado para tener-en cuenta la mﬂa

’ po Ia p‘roductlv e los trabajadores % pof'
io tanto, la demanda de irabajo. Bl aumenio de la
demanda de trabajo eleva los salarios de equilibrio. Al
subir los salarios; tamhién anmenta 13 fecompenss por

108, también anmenta la recompensa por
trabajar. Sin embargo en lugar de responder a este au-
mento de los incentivos trabajando mds, a mayoria de
los trabajadores opta por disfrutar de este aumento de su:

i prosperldad disfrutando de mas ocio. En otras palabras,

ei efecto-renta de la subida de los salancs es mayor

que el efecto-sustitucion. ,

- Hay otra prucba del poder del efect0~r s a producido

‘en la oferta de trabajo que proviene de un tipo muy dis-

‘tinto de datos: las personas nremlddag en la loteria Lac

personas que ganan grandes premios en la loterfa ven que

su renta aumenta extraordinariamente y que, como con-

- secuencia, su restriccion presupuestaria experimenta

- -grandes desplazamlentoe hacia fuera. Sin embargo, co-

. .mo sus salarios no han variado, las’ ‘pendientes de sus

restricciones presupuestarias no varfan. No se produce,

AN Tamton Ais
pues, ningiin efecte sustitucion, Examinando la conduc-

~ ta delas personas premxadas en la loteria, podemos ais-
lar el efecto-renta producido en la oferta de trabajo. ,
Los resultados de los estudios de las personas pre-
adas en la loteria son sorprendentes. En Estados Uni-
dos, casi el 25 por ciento de las que ganaron mds de
50.000% dejo de trabajar en ¢l plazo de un afo; y otro 9
~ por ciento redujo el nimero de horas que trabajaba. Ca-
‘51 €140 por:ciento de las que ganaron més de un millén
de dolares dﬂn de trabajar. El efecto-renta producido en
la oferta de t;rabajo de las personas que ganan premios
tan-altos es significativo. . 5 :
También se han obtenido resulta ares en un
reciente estudio publicado en el ndmero de: Quarterly
Journal of Economics de mayo de 1993 sobre la forma
en-que afecta una herencia a la oferta de trabajo de una
i y\‘.«aouuu. u»gt’xu vau; u)tudiu, unag pGl sOna bUlLGLd qun: uc
- rede més de 150.0008 tiene el cuddruple de probabilida
des de dejar de trabajar que una persona soltera que he
rede menos de 25.000$. Este resultado no habri
~sorprendido al industrial del siglo X1x Andrew Carnegie.
‘Este advirti6 que «los padres que dejan a su hijo una-
- enorme riqueza atrofian generdlmente su talento y su
. energia y le inducen a iievar una vida menos 4til y valio-
_ sa», Es decir, Carnegie consideraba que el efecto-renta

ain ara oronifioativa v dag
preducido en la oferta de {rabulu era significativo y, des-

de su punto de vista paternalista, lamentable. Durante su
vida, ¥, @ su muerte; doné una gran Darte de su mmensa
fortuna a mstltuuoneﬁ benéﬁcas :

¢Como afectan los tipos de interés al ahorro
de

l
i
¢
¢
&
§
(
¢

Una importante decisién que ha de tomar toda persona es
cudnta renta va a consumir hoy y cudnta va a ahorrar para el
futuro. Podemos utilizar la teorfa de la eleccién del consumi-
dor para ver cémo toman esta decisién los individuos y cémo
depende la cantidad que ahorran del tipo de interés de sus
ahorros.
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Figura 21-15. LA DECISION SOBRE EL CONSUMO Y EL AHO-
RRO. Esta figura muestra la restriccion presupuestaria de una
persona que ha de decidir cudnto va a consumir en los dos pe-
rinAdaa Aa Y- VO PN i

riodos de su vida, las curvas de indiferencia jue represe entan
sus preferencias y el 6ptimo.

WSUURI DR T

\.,Ouuucfcm()b la decisién a ia que se enfrenta Samuel,
trabajador que planifica con antelacién con vistas a la jubila-
cién. Para simplificar el andlisis, dividamos 1a vida de Sa-
muel en dos periodos En el primero, es joven y trabaja Enel
segundo, es anciano y estd jubilado. Cuando es joven, gana
100.0008S. Reparte su renta entre consumo actual y ahorro.
Cuando sea anciano, consumir4 lo que haya ahorrado, inclui-
dos-los intereses generados por sus ahorros.

' Una éubiqa del tipo de'interés eleva el ahorr

4 N/ 1.Una subida del tipo de interés
o / rota {a restriccion presupuestaria.

hacia fuera

Figura 21-16. UNA SUBIDA DEL TiPO DE INTERES. En ambos
paneles, una subida del tipo de interés desplaza la restriccion
presupuestarla hacla fuera. En el panel (a), el consumo disminu-

wa riramda Al

ye cuando el individuo es joven, y aumenta cuando es anciano.

o Consumo
“cuando es :
AP,

Supongamos que el tipo de interés es del 10 por ciento.
En ese caso, por cada délar que ahorre cuando €s joven, po-
drd consumir 1,108 cuando sea anciano. Podemos concebir
«el consumo cuando es joven» y «el consumo cuando es an-

1 alasia T 2
ciano» como los dos bienes entre los que debe elegir. El tipo

de interés determina el precio relativo de estos dos bienes.

La Figura 21-15 muestra la restriccién presupuestaria de
Samuel. Si no ahorra nada, consume 100.000$ cuando es jo-
ven, y nada cuando es anciano. Si lo ahorra todo, no consume
nada cuando es joven, y 110.000$ cuando es anciano. La res-
triccién presupuestana muestra estas posibilidades y todas
ldb lmcrmealas

En la Figura 21-15 utilizamos curvas de indiferencia para

1 13 A T
representar las preferencias de Samuel por el consumo en 10s

dos periodos. Como prefiere consumir més en los dos perio-
dos, prefiere los puntos situados en las curvas de indiferen-
cia més altas a los puntos situados en las més bajas. Dadas
sus preferencias, Samuel elige la combinacién 6ptima de
consumo en los dos periodos de la vida, que es el punto de la
restriccion presupuestaria que se encuentra en la curva de in-
diferencia mds alta posible. En este opumo, consume
50.000% cuando es Joven y 55.0008 cuando es anciano.

Veamos ahora qué ocurre cuando sube el tipe de interds
de un 10 a un 20 por ciento. La Figura 21-16 muestra dos
resultados posibles. En ambos casos, la restriccién presu-
puestaria se desplaza hacia fuera y se vuelve mds inclinada.
Al nuevo tipo de interés mds alto, Samuel obtiene mds con-
sumo cuando es anciano por cada délar de consumo al que
renuncia cuando es joven.

Los dos yall\,}ue muestran las diferenies preferencias de
Samuel y la respuesta resultante a la subida del tipo de inte-
1és. En ambos casos, el consumo aumenta cuando es anciano.

Sin embargo, la respuesta del consumo cuando es joven a la
variacién del tipo de interés es diferente en los dos casos. En
el panel (a), Samuel responde a la subida del tipo de interés

(bl Una subida del tipo de interés red

anciano [\ 2

2:...lo-que eleva el constumo
cuando esjovery, porio .
tanto; reduce el ahorro.

El resultado es un

inuan En
aumento del ahorro cuando es jo E

panel (b}, el consumo aumenta en ambos perlo
es una disminucion del ahorro cuando es joven.
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consumiendo menos cuando es joven. En el (b), responde con-
sumiendo mds cuando es jovcn

malmauucutc, el ahoirro de Samuel es su renia cuarn
joven menos la cantidad que consume cuando es joven.

panel (a), el consumo cuando es joven dlsmmuve cuando sn-
be el tipo de interés, por lo que debe aumentar el ahorro. En
el panel (b), Samuel consume més cuando es joven, por lo
que el ahorro debe disminuir.

El caso representado en el panel (b) tal vez parezca extra-
fio a primera vista: Samuel responde a un aumento del rendi-
miento del ahorro ahorrando menos. Sin embargo, esta con-
ducta no es tan peculiar como Guizd parezca. Podemos
comprenderla examinando el efecto-renta y el efecto-sustitu-
cién de una subida del tipo de interés,

Examinemos primero el efecto-sustitucion. Cuando sube
el tipo de interés, el consumo es menos costoso cuando es

A o
KO ©
Ene
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anciano que cuando es joven. Por lo tanto, el efecto-sustitu-
cién induce a Samuel a consumir més cuando es anciano, y
menos cuando es joven. En otras palabras, le induce a dJlOITdr
mas.

Examinemos ahora el efecto-renta. Cuando sube el tino

AoAQIICIIERS 411014 ©F CIRLRO-ICta, LUAQNCO SUDC ¢ P00

de interés, Samuel se traslada a una curva de indiferencia
mds alta. Ahora disfruta de un bienestar mayor que antes, En
la medida en que el consumo de ambos periodos consista en
bienes normales, tiende a querer utilizar este aumento del
bienestar para disfrutar de mayor consumo en los dos perio-
dos. En otras palabras, el efecto-renta le induce a ahorrar

menos.

El resultado final depende, por supuesto, tanto del efecto-
renta como del efecto-sustitucion. Si el efecto-sustitucion de

una subida del tipo de interés es mayor que el efecto-renta,
Samuel ahorra mds. Si el efecto-renta es mayor que el efecto-

:(a) %.a restnccnén noes relevan

: Transferencxa en‘efectlvo i

. Alimentos|

Consumo de -
‘ras pmdﬁetﬁs

Transferencia en efectiv

nsferencia en especie

)

RP; (con 1:0008 en cupones de alimentacic}h}' it

~ “Alimentos]

Cw
G

Consumo de

otros productos

,« Consumo e

otros productos

Figura 21-17. TRANSFERENCIAS EN EFECTIVO Y EN ESPECIE.
LO§ dgs naneles comnaran una transferenma en efectlvo V una
transferencia similar en especie. En el panel (a), la transferencia
en especie no impone una restriccién relevante y el consumidor

acaba en ia misma curva de indiferencia con ios dos tipos de

politica. En el (b), la transferencia en especie impone una res-
triccion relevante v el consumidor acaba en una curva de indife- -
rencia mas baja con la transferencia en especae que con la trans-
ferencia en efectivo.
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sustitucién, ahorra menos. Por lo tanto, la teorfa de 1a elec-
ci6n del consumidor establece que una subida del tipo de in-
terés puede fomentar el ahorro o reducir los incentivos para
ahorrar.

Aunque este resultado ambiguo es interesante desde el
punto de vista de la teoria econémica, es decepcwnante des-
de el punto de vista de la politica econémica. Resulta que
una unpor[ame cuestién de ia politica tributaria depende, en
parte, de cémo responda el ahorro a los upos de interés. Al-
gunes economistas han a auuéauu por la reduccién de los im-
puestos a que-estdn sujetos los intereses y otras rentas del ca-
pital, alegando que ese cambio de politica elevarfa el tipo de
interés descontados los nnpuestos que podrian obtener los
ahorradores y, por lo tanto, animaria a ahorrar mas. Otros
economistas han afirmado que, como consecuencia del efec-
to- renta y el efecto-sustitucién compensatorios, esa modifica-
ci6n de los impuestos podria no aumentar el ahorro, e incluso
podria reducirlo. Desgrac1adamente las investigaciones no

i Aa Tao fiemo
han llevado a ningiin consenso sobre la influencia de los tipos

de interés en el ahorro, por lo que sigue habiendo discre-
pancias entre los economistas sobre la posibilidad de que los

cambios de la politica tributaria destinados a fomentar el
ahorro surtan realmente el efecto pretendido.

Pablo es pobre. Como tiene una baja renta, tiene un precario
nivel de vida. El Estado quiere ayudarlo. Puede darle alimen-
tos por valor de 1.000$ (por ejemplo, entregdndole cupones
de ahmentamén) o-simplemente 1.000$ en efectivo. ;Qué di-
ce la teoria de la eleccion del consumidor sobre la compara-
cién entre estas dos opciones?

La Figura 21-17 muestra c6mo podrfan actuar las dos. Si
el Estado entrega dinero en efectivo a Pablo, la restriccién
presupuestaria se desplaza hacia fuera. Pablo puede repartir el
dinero en efectivo adicional entre consumo de ahmentos y
consumo de otros bienes conforme le parezca. En cambio, si
el Estado le entrega una transferencia en espeme de alimen-
tos, su nueva restriccién presupuestaria es mds complicada.
Esta se desplaza de nuevo hacia fuera. Pero ahora tiene un
vértice en 1.000$ de alimentos, pues Pablo debe consumir al

", alirmnntini~ne Do Aasia 2o
menos esa cantidad de productos alimenticios. Es decir, in-

cluso aunque gaste todo su dinero en consumo de otros pro-
ductos, consume 1.000$ en alimentos.

La comparacién iiltima entre la transferencia en efectivo y
la transferencia en especie depende de las preferencias de Pa-
blo. En el panel (a), éste optaria por gastar al menos 1.000$
en alimentos, incluso aunque recibiera una transferencia en
efectivos Por lo tanto, la restriccién impuesta por Ia transfe-
rencia en especie no es relevante. En este caso, su consumo

+ A~
se traslada del punto A al B independientemente del tipo de

transferencia. Es decir, la eleccién de Pablo entre el consumo
de alimentos y el consumo de otros productos es la misma
con los dos tipos de politica.

Sin embargo, ‘en el panel (b) la historia es muy distinta.
En este caso, Pablo preferiria gastar menos de 1.000$ en ali-
mentos y mas en el consumo de otros articulos. La transfe-
rencia en efectivo le permite gastar el dinero como guste, y

consume en el punto B. En cambio, la transferencia en espe-

cie 1mn one ln\fg striccidn relevante de gue debe consumir at

AVIR ATAVV ALY UL (ur GUUL CURDULET At

menos 1.000$ en alimentos. Su asignacion optjma se encuen-
tra en el vértice, que es el ppnto C.La transferencm en espe-
cie, a diferencia de la transferencia en efectivo, induce a Pa-
blo a consumir més alimentos y una cantidad menor de otros
bienes. También le obliga a terminar en una curva de indife-
rencia ms baja (y, por lo tanto, menos preferida). Pablo dis-
fruta de menos bienestar que con la transferencia en efectivo.

La teorfa de la eleccién del consumidor ensefia, pues, una
sencilla leccién sobre las transferencias en efectivo frente a
las transferencias en especie. Si una transferencia en especie
de un bien obliga al beneficiario a consumir una cantidad del

hien mavor ans 1a ;e conanmieria nor

CavR ey U uo d qud Consumis ia POT uC&lblUll p1 Upld, cl UC-
neficiario prefiere la transferencia en efectivo. Si no le obhga
a consumir una cantidad del bien mayor que la que consumi-
ria por decisién propla la transferencia en cfectlvo y la trans-
ferencia en especie producen exactamente el mismo efecto

en el consumo y en el bienestar del beneficiario.

(PIENSAN LOS INDIVIDUOS

CONCLUSIONES:
E ESTA FORMA?

REALMENTE DE ES
La teorfa de la eleccién del consumidor describe c6mo toman
decisiones los individuos. Como hemos visto, tiene muchas
aplicaciones Puede Pxphgar cdmo th: una persona entre
la Pepsi y la pizza, el trabajo y el ocio, el consumo y ¢l aho-
110, etc.

Sin embargo, en este momento tal vez se sienta tentado el
lector a ver con cierto escepticismo la teoria de la eleccién
dei consumidor. Al fin y al cabo, usted es un consumidor. De-
cide lo que compra cada vez que acude a una tienda, y sabe
que no decide trazando restricciones presupuestarias y curvas
de indiferencia. ;Constituyen estos conocimientos de su pro-
pia toma de decisiones una prueba en contra de la teorfa?

La respuesta es negatlva. La teoria de la elecci6n del con-
sumidor no trata de describir literalmente cémo toman deci-
siones los individuos. Es un modelo. Y como sefialamos por
pnmera vez en el Capitulo 2, los modelos no pretenden ser
totalmente realistas.

La mejor manera de concebir la teorfa de la eleccién del

A~ v e oo
consumidor es como una metéfora del modo en gue los con-

sumidores toman las decisiones. Ningtin consumidor (salvo
alglin que otro economista) pasa explicitamente por todo el
proceso de optimizacién que imagina la teorfa. Sin embargo,
los consumidores son conscientes de que sus recursos econé-
micos restringen sus decisiones. Y, dadas esas restricciones,
hacen todo lo que pueden para conseguir el nivel médximo de
satisfaccién. La ieoria de la eieccién dei consumidor trata de
describir este proceso psicolégico implicito de una forma

+,
que permita realizar un anélisis econémico explicito.

No se sabe si algo estd bueno hasta que no se prueba. Y la
prueba de una teorfa estd en sus aplicaciones. En el dltimo
apartado de este capitulo hemos aphcado la teorfa de la elec-
cién del consumidor a cuatro cuestiones précticas sobre la
economia. Si el lector estudia cursos m4s avanzados de eco-
nomia, verd que esta teoria constituye el marco para realizar

[ECTRYN P aRTey

mucnos lldb dlldllblb



« La restriccién presupuestaria de un consumidor muestra las posi-
bles combinaciones de bienes que puede comprar dada su renta y
los precios de los bienes. La pendiente de la restriccion presu-
puestaria es igual al precio relativo de los bienes.

» Las curvas de indiferencia del consumidor representan sus pre-
ferencias. Una curva de indiferencia muestra las distintas cestas
de bienes que le reporian la misma felicidad. Los puntos situados
en las curyas de indiferencia mds altas se prefieren a los puntos si-
tuados en las més bajas. La pendiente de una curva de indiferen-
cia en un punto cualquiera es la relacién marginal de sustitucién
del consumidor, es decir, la relacion a la que éste estd dispuesto a
intercambiar un bien por oro.

.

El consumidor optimiza eligiendo el punto situado en su restric-
cién presupuestaria que se encuentra en ia curva de indiferencia
mas alta. En este punto, la pendiente de la curva de indiferen-
cia (la relacién marginal de sustitucion entre los bienes) es igual a
la pendiente de la restriccién presupuestaria (el precio relativo de
los bienes).

» Cuando baja el precio de un bien, el efecto producido en las deci-
siones del consumidor puede dividirse en un efecto-renta y un
efecto-sustitucién. El efecto-renta es la variacién que experimenta
el consumo, porque una reduccioén del precio mejora el bienestar

v araannt Ao P
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6n es la v 6n que experi-
menta el consumo, porque la variacién de un precio fomenta el
consumo del bien que se ha abaratado relativamente. El efecto-
renta se refleja en el movimiento de una curva de indiferencia
mds baja a una mds alta, mientras que el efecto-sustitucion se re-
ucja en un movimiento a lo 1argo de una curva de indiferencia
hasta un punto que tiene una pendiente distinta.

La teoria de la eleccién del consumidor puede aplicarse en mu-
chas situaciones. Puede explicar por qué las curvas de demanda
pueden tener pendiente positiva, por qué una subida de los sala-
rios puede aumentar o reducir la cantidad ofrecida de trabajo, por
qué una subida de los tipos de interés puede aumentar o reducir el
ahorro y por qué los pobres prefieren las transferencias en efecti-
vo a las transferencias en especie.

restriccién presupuestaria, pig. 286
curva de indiferencia, pag. 287
relacién marginal de sustitucidn, pag.
sustitutivos perfectos, pag. 289
complementarios perfectos, pag. 290
bien normal, pag. 291
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1. Un consumidor tiene una renta de 3.000$. El vino cuesta 3$ el
vaso y el queso cuesta 6% el kilo. Represente la restriccién pre-
supuestaria del consumidor. ;Cudl es su pendiente?

g

Represente las curvas de indiferencia de un consumidor corres-
pondientes al vino y al queso. Describa y explique cuatro pro-
piedades de esias curvas.

3. Tome un punto de una curva de indiferencia del vino y del que-
$0 y muestre ia reiacién marginai de sustitucion. ;Qué nos dice
1a relacién marginal de sustitucion?

4. Muestre la restriccion presupuestaria de un consumidor y sus
curvas de indiferencia del vino y el queso. Muestre la eleccién
Sptima de consumo. Si el precio del vino es de 3% el vaso, vel

del queso es de 63 el kilo, t,cual es la relacién marginal de sus-
titucion en este 6ptimo?

5. Una persona que consume vino y queso recibe una subida, por
lo que su renta aumenta de 3.000$ a 4.000$. Muestre qué ocu-

bien inferior, pag. 291
efecto-renta, pag 292
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bien Giffen, pag. 295

rre si tanto el vino como el queso son bienes normales. Muestre
ahora qué ocurre si el queso es un bien inferior.

6. El precio del queso sube de 6$ a 10$ el kilo, mientras que el del
vino sigue siendo de 3$ el vaso. Muestre qué ocurre con el con-
sumo de vino y queso en el caso de un consumidor que tiene una

AR cfanta = 2 Nnnnd AacrnTmTnnas 12 vartact
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to-renta y un efecto-sustitucion.
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(Puede una subida dei precio del queso inducir a un consutnidor
a comprar mis queso? Explique su respuesta.

4]

. Suponga que una persona que s6lo compra vino y queso recibe
1.000$ en cupones de alimentacién para complementar su renta
de 1.0008. Los cupones no pueden utilizarse para comprar vino.
(Podria mejorar el bienestar del consumidor con 2.000$ de ren-
ta? Explique su respuesta verbal y graficamente.
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. Considere su decision sobre el niimero de horas

. Represente la curva de indiferencia de

. Jer6nima divide su renta entre el café y los cruasanes (ambos

son bienes normales). Una temprana helada ocurrida en Brasil

provoca una gran subida del precio del café en su pais.

a. Muestre c6mo afecta la helada a la restriccién presupuesta-
ria de Jerénima.

b. Muestre c6mo afecta la helada a la cesta ptima de consumo
de Jerdnima ennnnmndn que ¢l efecto-gustitucién es
que el efecto-renta en el caso de los cruasanes.

. Muestre c6mo afecta la helada a 1a cesta 6ptima de consumo
de Jerénima suponiendo que el efecto-renta es mayor que el
efecto-sustitucion en el caso de los cruasanes.

mavor
mayo

. Compare los siguientes pares de bienes:

¢ La Coca-Cola y la Pepsi

« Los esquies y las fijaciones de los esquies

(En qué caso es de esperar que las curvas de indiferencia sean
bastante rectas y en cudl es de esperar que sean muy combadas?
¢En qué caso respondera mds el consumidor a una variacién del
precio relativo de los dos bienes?

. Mario sélo consume queso y galletas saladas.

a. ;Podrian ser tanto el queso como las galletas saladas bienes
inferiores para Mario? Explique su respuesta.

Suponga que el queso es un bien normal para Mario y que
las galletas saladas son un bien inferior. Si baja el precio del

queso, ;qué ocurre con el consumo de galletas saladas por
parte de Maria? Y con su consumo de qnpen‘? Eynlioue on

£ CC MAnoe CRNL ST LONSUIN0 G0 QUOSOT SAP:I(UC SU

respuesta.

b.

llatag t
Thi

J
. 008, la leche cuesta 2§ el litro y las galletas
cuestan 4§ la docena. Represente la restriccién presupuesta-
ria de Jaime.

b. Ahora suponga que todos los precios suben un 10 por ciento
en 2002 y que el sueido de Jaime sube también un 10 por
ciento, Represente su nueva restriccién presupuestaria. ;Qué
diferencia hay entre la combinaci6n 6ptima de leche y galle-
tas de 2002 con la de 20017

bajar.

a. Represente su restriccién presupuestaria suponiendo que no
paga impuestos por su renta. Represente en el mismo diagra-
ma otra restriccién presupuestaria suponiendo que paga un

1 18 nor pie
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impuesto del

b. Muestre cémo podria el impuesto llevar a trabajar mds ho-
ras, menos horas o el mismo mimero de horas. Explique su
respuesta.

. Sara estd despierta 100 horas a la semana. Muestre graficamen-

te sus restricciones presupuestarias suponiendo que gana 6$ por
hora, 8$ por hora'y 10$ por hora. Ahora represente unas curvas
de indiferencia tales que la curva de oferta de trabajo de Sara
tenga pendiente positiva cuando el salario se encuentra situado
entre 6 y 88 por hora, y se vuelva hacia atrds cuando el salario
se encuentra entre 8 y 10$ por hora.

sente de indiferencia una persona gue tiene

que decidir cuénto va a trabajar. Suponga que sube el salario.
(Es posible que disminuya su consumo? (Es eso razonable?
Analicelo. Pista: piense en el efecto-renta y el efecto-sustitu-
cién.

Suponga que acepta un empleo cuyo sueldo es de 30.0008 y de-
posita una parte de esta renta en una cuenta de ahorros cuyo ti-

po de interés anual es del 5 por ciento. Utilice un gréfico con

Problemas y apl
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una restriccién presupuestaria y ‘curvas de indiferencia para
mostrar cémo varia su consumo en cada una de las situaciones
siguientes. Para simplificar el analisis, suponga que no paga
ningln impuesto sobre su renta.

a. Su sueldo sube a 40.000$.

b. El tipo de interés de su cuenta bancaria sube a 8 por ciento.

. Como hemos sefialado en el texto, la vida de una persona puede

dividirse en dos penodos hlpotetlcos «joven» y «anciano». Su-
ponga que el individuo sélo tiene ulglchb cuando es Joven y
ahorra una parte de esa renta para consumir cuando sea ancia-
no. Si baja el tipo de interés de los ahorros, ;puede decir qué
ocurre con el consumo cuando es joven? ;Y con el consumo

cuando es anciano? Explique su respuesta.

Suponga que el gobierno de Villalandia da a cada ciudad 5 mi-
lones de «villales» anuales de ayuda. La forma en que se gasta
el dinero no estd sujeta actualmente a restricciones, pero el go-
bernador ha propuesto que se obligue a las ciudades a gastar los
5 millones en educaci6n. Puede representar las consecuencias
de esta propuesta para el gasto de su ciudad en educacién utili-
zando una restriccién presupuestaria y curvas de indiferencia.
Los dos bienes son el gasto en educacién y el gasto en otros
conceptos.

a. Represente la restriccidn presupuestaria de su ciudad
polltlca vigente, suponiendo que su tinica fuente de recursos,
aparte de la ayuda del Estado, es un impuesto sobre bienes
inmuebies que genera 10 millones de villales. Represente en
ese mismo gréfico la restriccién presupuestaria con la pro-
puesta del gobernador.

(Gastaria su ciudad mds en educacién con la propuesta del
gobernador que con la politica existente? Explique su res-
puesta.

c. Compare ahora dos ciudades —Vlllav1eja y Villanueva~ que
tienen los mismos ingresos y reciben la misma ayuda del Es-
tado. Villanueva tiene una gran poblacién en edad escolar y
Vlllavxeja tiene una gran poblacién de edad avanzada. ;En
qué ciudad es mds probabie que la propuesta del gobernador

eleve el gasto en educacién? Explique su respuesta.

con la

Este problema es dificil. El sistema de asistencia social propor-
ciona renta a algunas familias necesitadas. Normalmente, la
cantidad méxima va destinada a las familias que no tienen nin-
guna renta; a medida que comienzan a ganar alguna, la cuantia
de la prestacién asistencial disminuye gradualmente hasta aca-
bar desapareciendo. Examinemos la posible influencia de este
programa en la oferta de trabajo de una familia.

a. Represente una restriccién presupuestaria de una familia su-
poniendo que no existe un sistema de asistencia social. Re-
presente en el mismo gréfico una restriccién presupuestaria
que refleje la existencia del sistema de asistencia soc1al.

b. Introduciendo curvas de indiferencia en su grifico, muestre
que el sistema de asistencia social podria reducir el nimero
de horas trabajadas por la familia. Expliquelo haciendo re-
ferencia tanto al efecto-renta como al efecto-sustitucién.

¢. Utilice su grifico de la parte (b) para mostrar la influencia
del sistema de asistencia social en el bienestar de la fa-
milia.

Este problema es dificil. Supanga que una persona no debiera

impuestos por los 10.000 primeros délares que ganara, y un 15

por ciento por toda la renta que superara esa cantidad (se trata

de una versién simplificada del sistema real de impuesto sobre
la renta de Estados Unidos). Ahora suponga que el Parlamento
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duccién del tipo impositivo y un aumento de la cantidad que
no estd sujeta a impuestos.

a.

o

(Cémo afectaria una reduccién del tipo impositivo a la ofer-
ta de trabajo del individuo si ganara 30.000$ inicialmente?
Expliquelo verbalmente utilizando el efecto-renta y el efec-
to-sustitucién. No necesita utilizar un gréafico.

Ao nfantasia 13n anmmanta da In cantidad sea v 20sd cenio
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ta a impuestos a la oferta de trabajo del individuo? Una vez
mids, expliquelo verbalmente utilizando el efecto-renta y el
efecto-sustitucion.

13. Este problema es dificil. Considere el caso de una persona que

tiene que decidir cudnto va a consumir y cuénto va a ahorrar pa-
ra la jubilacidn. Tiene determinadas preferencias: la utilidad

LA TEORIA DE LA ELECCION DEL CONSUMIDOR 303

que obtiene durante toda su vida depende del nivel més bajo de
consumo de los dos periodos de su vida. Es decir,

Utilidad = minimo {consumo cuando es joven,
consumo cuando es ancianaj

a. Represente las curvas de indiferencia de esta persona (pista:
recuerde que las curvas de indiferencia muestran las combi-
naciones de consumo de los dos periodos que reportan el

m ilidad)
mismo nivel de utilidad).

b. Represente la restriccién presupuestaria y el éptimo.
c. Cuando sube el tipo de interés, ;ahorra esta persona més o

menos? Explique su respuesta unhzando el efecto-renta y el
efecto-sustitucion.
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LA MEDICION
DE LA RENTA DE UN PAIS

EN ESTE CAPITULO EL LECTOR

« Verd por qué la renta total de una economia es igual a su gasto total.
« Aprenders como se define y se calcula el producto interior bruto (PIB).
* Verd como se descompone el PIB en sus cuatro grandes componentes.

. Aprenderé la distincién entre PIB real y PIB nominal.

........ pr e N |

« Considerara si el PiB es 0 no un bien indicador del bienestar ::\.ununm.u

Cuando el lector acabe los estudios y comience a buscar un
trabajo a uempo completo su experlencxa dependerd en gran
medida de la situacién econdmica existente. Unos afios las
empresas de toda la economia elevan su produccion de bie-
nes y servicios, el empleo aumenta y es fécil encontrar traba-
jo. Otros, las empresas reducen la produccwn, el empleo dis-
minuye y se tarda mucho tiempo en encontrar un buen
trabajo. Como cabria esperar, cualquier titulado universitario
prefiere entrar en la poblacién activa en un afio de expansién
econémica que en un afio de contraccién econémica.

Como la situacién de la economia en general nos afecta a

PPN PR v | #a 1 A1 rm
t0Gos pro1unaGameniie, 108 meaios de comunicacién informan

ampliamente sobre sus cambios. De hecho, es dificil encon-
trar un periédico en el que no haya ninguna cifra sobre la
economia que se acabe de publicar. Esa cifra puede medir la
renta total de todos los miembros de la economia (el PIB), la
tasa a la que estdn subiendo los precios medios (la inflacién),
el porcentaje de la poblaci(’m activa que no tiene trabajo (el
desemplieo), €l gasto total en ias tiendas (las ventas al por
menor) o el desethbrlo del comercio entre nuestro pafs y el

wantes Aal
resto del mundo (el déficit comercial). Todas estas estadfsti-

cas son macroeconémicas. En lugar de indicarnos algo sobre
un hogar o sobre una empresa, nos dicen algo sobre el con-
junto de la economia.

Como recordari el lector, en el Capitulo 2 vimos que la
economia se divide en dos ramas: la microeconomia y la ma-

croeconomia, La microeconomia es el estudio de la forma
en que los hogares y las empresas toman sus decisiones e in-

‘o . .
teractdian entre sf en los mercados. La macroecenomia es el

estudio de la economia en su conjunto. Su objetivo es expli-
car los cambios econémicos que afectan al mismo tiempo a
muchos hogares, empresas y mercados. Los macroeconomis-
tas se ocupan de diversas cuestiones: ;por qué es alta la renta
media en unos paises y baja en otros? ;Por qué suben ripida-
mente los precios en algunos periodos de tiempo y se mantie-
nen mas estables en otros? (Por qué aumentan la produccién
y el empleo unos afios y se contraen otros? ;Pueden hacer al-
go las autoridades para fomentar un répido crecimiento de la
renta, una baja mﬂacmn y un empleo estable" Estas pregun-
tas son todas ellas macroeconémicas porque se refieren al

funcionamiento del conjunto de la economia.

microeconomia
estudio de la form a en que los hogares y las empresas

toman sus dscision

s 8 interactuan en los mercados

th < SLiso Lalos

macroeconomia
estudio de Ios fenémenos que afectan ai conjunto de ia
economia, como la inflacion, el desempleo y el creci-
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Como el conjunto de la economia no es més que un con-
junto de muchos hogares y empresas que interactiian en mu-
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PRINCIPIOS DE ECONOMIA
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chos mercados, la microeconomia y la macroeconomia estin
estrechamente relacionadas entre si. Por ejemplo, los instru-
mentos basicos de la oferta y la demanda son tan fundamen-
tales en el andlisis macroeconémico como en el microecond-
mico. Sin embargo, el estudio de Ia economia en su conjunto
plantea algunos retos nuevos e intrigantes.

1ivnmane alorre Ax 1.
En este capitulo y en el siguiente analizamos algunos de los

datos que utilizan los economistas y los responsables de la po-
litica econémica para vigilar el comportamiento de la econo-
mia en general. Estos datos reflejan los cambios econoémicos
que tratan de explicar los macroeconomistas. En este capitulo
analizamos el producto interior bruto o simplemente el PIB,
que mide la renta total de un pais. El PIB es el dato econémico
al que se presta més atencion, porque se piensa que es el mejor
indicador del bienestar econémico de una sociedad.

LA RENTA Y EL GASTO DE LA ECONOMIA

Si tuviéramos que opinar sobre cémo le va a una persona
desde el punto de vista econdmico, es posible que lo primero
en que nos fijaramos fuera su renta. Una persona que tiene
una renta alta puede comprar mds facilmente bienes necesa-
rios y bienes de lujo. No es sorprendente que las personas
que tienen mds renta disfruten de unos niveles de vida mds
altos: mejor vivienda, mejor asistencia sanitaria, automaviles
mas elegantes, vacaciones més opulentas, etc.
Lo mismo ocurre con la economia general de un pais.
Cuando se juzga lo bien o mal que va a una economia, es 16-
ico observar la renta total que ganan todos sus miembros.

Esa es ia labor del producto interior bruto (PIB).

El PIB mide dos cosas al mismo tiempo: la renta total de
todos los miembros de la economia y el gasto total en la pro-
duccidn de bienes y servicios de la economia. La razén por la
que el PIB puede realizar la dificil tarea de medir tanto la
renta total como el gasto total se halla en que estas dos cosas
son en realidad lo mismo. En una economia en su conjunta,
la renta debe ser lguat ai gasto.

(Por qué? La razén por la que la renta de una economia es

ads
“’""‘ que su gasto se halla aulnylvlu\nxt\.a €n quc toda fransac-

cién t1ene dos partes: un comprador y un vendedor. Cada
dolar de gasto de un comprador es un délar de renta de un
vendedor. Supongamos, por ejemplo, que Carolina paga a
Dionisio 100$ por cortar su césped. En este caso, Dionisio es
un vendedor de un servicio y Carolina es una compradora.
Dionisio gana 100$ y Carolina gasta 100$. Por lo tanto, la
transaccion contribuye por igual a la renta de 1a economia y a
su gasto. El PIB, independientemente de que se exprese co-

+a 1THNT
mo renta total ¢ come gasto total, aumenta 1008,

También podemos ver la igualdad de la renta y el gasto
utilizando el diagrama del flujo circular de 1a Figura 22-1 (tal
vez recuerde el lector este dlagrama del flujo circular del Ca—
pitulo 2). Este gréfico describe todas las transacciones entre
los hogares y las empresas de una sencilla economia. En esta
economia, los hogares compran bienes y servicios a las em-
presas; estos gastos fluyen a través de los mercados de bienes
y servicios, Las empresas utilizan, a su vez, el dinero que re-

1 trclaaind
ciben de las ventas para pagar los salarios de los trabajado-

res, los alquileres de los terratenientes y los beneficios de los
propietarios de las empresas; esta renta fluye a través de los
mercados de factores de produccién. En esta economia, el di-
nero fluye continuamente de los hogares a las empresas y a

‘continuacion de vuelta a los hogares.

Ingresos
{= PIB)

Bienesy

vendldcs i

l Servicios:

Figura 22-1. EL DIAGRAMA DEL
FLUJO CIRCULAR. Los hogares com-
pran bienes y servicios a las empre- : i
sas, y las empresas utilizan su ingre- S
so derivado de las ventas para pagar Ly
salarios a los trabajadores, alquileres
a los propietarios de tierra y benefl-
cios a los propietarios de la empresa.
Ei PiB es iguai a ia cantidad totai gas-
tada por los hogares en el mercado
de bienes y servicios. También es
igual a los salarios, alquileres y be-
neficios totales pagados por | las em- -
presas en los mercados de factores
de produccién.

produccion. .

Salarios,
2 alquileres
Yy beneﬂmos .

= Flujo de dola




El PIB de esta economia puede calcularse de dos formas
distintas: sumando el gasto total de los hogares o la renta to-
tal (salarios, alquileres y beneficios) pdgada por las empre-
sas. Como todo el gasto de la economia acaba siendo renta

de alguna persona, el PIB es el mismo independientemente de
cémo lo calculemos.

La economia real es, por supuesto, mds complicada
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que muestra la Figura 22-1. En concreto, los hogares no gas-
tan toda su renta. Pagan parte de ella al Estado en forma de
impuestos y ahorran e invierten otra parte para utilizarla en el
futuro. Ademds, los hogares no compran todos los bienes y
servicios que produce la economia. Algunos son comprados
por el Estado y otros por empresas que planean utilizarlos en
el futuro para producir su propia produccién. Sin embargo,

mdependlentemente de que sea el hogar, el Estado o una em-

presa (mIen compre un bien o servicio, la transaccidn tiene

un comprador y un vendedor. Por lo tanto, en la economia en
su conjunto, e gasto y la renta siempre son iguales.

PRUEBA RAPIDA gQué dos cosas mide el producto

cosas 3 la vez?

LA MEDICION DEL PRODUCTO INTERIOR BRUTO

Una vez analizado el significado de producto interior bruto

en términos generales, concretemos més cémo se mide esta

cifra. He aqui una definicién de PIB:

« El producto interior bruto (PIB) es ¢l valor de mercado
de todos los bienes y servicios finales producidos en un

vy A A 3o
pafs durante un determinado periodo de tiempo.

producto interior bruto (PIB)

valor de mercado de todos los bienes y servicios finales
producidos en un pais durante un determinado periodo
de tiempo

ot

Esta definicion tal vez parezca bastante sencilia. Pero, en
realidad, cuando se calcula el PIB de una economia surgen

. 3 H ~ iar
numerosas y sutiles cuestiones. Examinemos, pucs, con Cier-

to cuidado cada una de las frases de esta definicién.

«E! PIB es el valor de mercado...»

Probablemente el lector haya oido alguna vez este dicho:

«No se pueden comparar las manzanas con las naranjas» Sin

embargo, el PIB hace exactamente eso. El PIB suma muchos

fmne diferentes de nrndnprnc Fara obtener un dnico indicador

del valor dela act1v1dad econdmica. Para ello, utiliza los pre-
cios de mercado. Como éstos miden la cantidad que estdn
dispuestos a pagar los individuos por los diferentes bienes,
reflejan el valor de esos bienes. Si el precio de una manzana
es el doble del precio de una naranja, una manzana contribu-
ye al PIB dos veces més que una naranja.

«... de todos...»

E1 PIB trata de ser exhaustivo. Comprende todos los articulos
“producidos en la economia y vendidos legalmente en los
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mercados. Mide el valor de mercado no sélo de las manzanas
y de las naranjas, sino también de las peras y de las uvas, de
los libros y de las peliculas, de los cortes de pelo y de la asis-
tencia sanitaria, etc.

El PIB también comprende el valor de mercado de los
servicios de vivienda suministrados por el parque de vivien-
das de la economfa. En el caso de las viviendas de alquiler, es

facil calcular este valor: el alquiler es igual tanto al gasto del

mmnlmn como a ]a renta r']P-l casero. S}“ embuxsu, Auuvhaa

personas son propietarias del lugar en el que viven y, por lo
tanto, no pagan ningtn alquiler. Esta vivienda ocupada por
sus propietarios se incluye en el PIB estimando su valor de
alquiler. Es decir, el PIB se basa en el supuesto de que el pro-
pietario se paga a si mismo un alquiler, por lo que éste se in-
cluye tanto en su gasto COmo en su renta.

Sine uuumsu, existen alguuUb pluuuuus que el PIB exclu-
ye porque es muy dificil medirlos. El PIB excluye los articu-
los producidos y vendidos ilicitamente, como las drogas ile-
gales También’ excluye la mayoria de los articulos que se
producen y se consumen en el hogar y que, por lo tanto, no
entran nunca en el mercado. Las verduras que compramos en
la tienda de alimentaci6n forman parte del PIB; no asi las que
cultivamos en nuestro jardin.

Estas exclusiones del PIB a veces pueden dar resultados
paradgjicos. Por ejemplo, cuando Carolina paga a Dionisio
por cortar su césped, la transaccién forma parte del PIB. Si se
casara con €l, la situacién cambiaria. Aungue Dionisio conti-
nuara cortando el césped de Carolina, el valor de este servi-
cio ahora quedarfa excluido del PIB porque ya no se venderia
en el mercado. Por lo tanto, si Carolina y Dionisio se casan,
el PIB disminuye.

El PIB comprende tanto los bienes tangibles (alimentos, ves-
tido, automéviles) como los intangibles (cortes de pelo, lim-
pieza doméstica, visitas a los médicos). Cuando compramos
un CD de nuestro conjunto favorito, compramos un bien, y el
precio de compra forma parte del PIB. Cuando pagamos por

ofr un concierto de ese mismo gTupo, compramos un SEervicio,
y el precio de la entrada también forma parte del PIB.

«... finales...»

Cuando International Paper fabrica papel, que Halimark uti-
liza para hacer tarjetas de felicitacién, el papel se llama bien
intermedio, y la tarjeta, bien final. El PIB comprende unica-
mente el valor de los bienes finales. La razén se hallaen que
el valor de los bienes intermedios ya estd incluido en los pre-
cios de los bienes finales. Sumar el valor de mercado del pa-
pel al valor de mercado de la tarjeta seria contar dos veces 10
mismo. Es decir, se contabilizarfa dos veces (incorrectamen-
te) el papel.

Existe una importante excepci6n a este principio cuando
se produce un bien intermedio y, en Iugar de utilizarse, pasa a
formar parte de las existencias de una empresa para utilizarlo

al ha tvrbamearn i on
o venderlo mds adelante. En este caso, el bien intermedio se

considera «final» de momento, y su valor como inversién en
existencias se afiade al PIB. Cuando las existencias del bien
intermedio se utilizan o se venden mds tarde, la inversién de
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la empresa en existencias es negativa y el PIB del periodo
posterior se reduce en la cuantfa correspondiente.

«... producidos...»

El PIB comprende los bienes y servicios producidos en el pe-
riodo considerado. No comprende las transacciones de arti-
culos producidos en el pasado. Cuando General Motors pro-
duce y vende un automévil nuevo, su valor se incluye en el
PIB. Cuando una persona vende un automévil usado a otra,

su valor no se incluye en el PIB,

«... en un pais...»

El PIB mide el valor de la produccién realizada dentro de los
confines geogréﬁcos de un pais. Cuando un ciudadano cana-

diense uauaJa u:ulpmduucutc en Estados Unidos, su proauc-

cién forma parte del PIB de Estados Unidos, Cuando un ciu-
dadano americano posee una fabrica en Haiti, la produccién
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de su fabrica no forma parte del PIB americano (forma parte
del PIB de Haiti). Por lo tanto, los articulos se incluyen en el

PIB de un pais si se producen en el interior, independiente-
mente de la nacionalidad del productor.

El PIB mide el valor de la produccién que se realiza en un
determinado intervalo de tiempo. Normalmente, ese interva-
lo es de un afio o de un trimestre (tres meses). El PIB mide el
flujo de renta y de gasto de la economia de ese periodo.
Cuando las oficinas estadisticas publican el PIB de un tri-

mestre, normalmente presentan el «PIB anualizado», lo cual

significa que la cifra publicada del PIB trimestral es la canti-
dad de renta y gasto del trimestre multiplicada por cuatro,
Las autoridades utilizan esta convencién para poder compa-
rar més facilmente las cifras trimestrales y anuales del PIB.

Por otra parte, cuando las oficinas estadisticas publican el
PIB trimestral, presentan los datos una vez modificados me-
diante el procedimiento estadistico llamado desestacionali-
zacion. Los datos no desestacionalizados muestran claramen-
te que la economia produce mds bienes y servicios en unas
€pocas del afio que en otras (como adivinari el lector, la ma-

yor temporada de compras es la de Navidad). Cuando los

Otros indicadores de Ia renta

Cuando las oficinas estadisticas de los paises calculan el PIB
cada tres meses, también calculan algunos otros indicadores
de la renta para tener una idea mas exhaustiva de lo que estd
ocurriendo en la economia. Estos otros indicadores se dife-

iz inclavan alouinaa sataon
rencian del PIB en que excluyen o incluyen algunas catego-

rfas de renta. A continuacién describimos brevemente cinco
de los indicadores ordenados de mayor a menor.

* El producto macional bruto (PNB) es la renta total percibida
por los residentes permanentes de un pais (llamados autdc-
fonos). Se diferencia del PIB en que incluye la renta que ga-
nan nuestros conciudadanos en el extranjero y excluye la
que ganan los extranjeros en nuestro pais. Por ejemplo,
cuando un ciudadano canadiense irabaja temporaimente en
Estados Unidos, su produccién forma parte del PIB de Esta-
an Unidos, nero no del PNR de Estadog 1Inidos (forma
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parte del PNB de Canadd). En la mayoria de los paises, los
residentes son responsables de la mayor parte de la produc-
ci6n interior, por lo que el PIB y el PNB son bastante pare-
cidos.

« El producto nacional neto (PNN) es la renta total de los re-
sidentes de un pais menos las pérdidas derivadas de la de-
preciacion. La depreciacion es el desgaste del stock de
equipo y estructuras de la economia, como cuando los ca-
miones se llenan de herrumbre y las bombillas se apagan.
En la contabilidad nacional, la depreciacién se llama «con-
sumo de capital fijo».

* La renta nacional es la renta total que perciben los residen-
tes de un pais en la produccién de bienes y servicios. Se di-
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ferencia del producto nacional neto en que excluye los im-

puestos indirectos sobre las empresas (como los impuestos
sobre las ventas) e incluye las subvenciones a las empre-
sas. E1 PNN vy la renta nacional también se diferencian de-
bido a una «discrepancia estadistica» que se debe a los pro-

b}cumb aela u:t,uglua ut: UdlUb

.

La renta personal es la renta que reciben los hogares y las
empresas que no son sociedades andnimas. A diferencia de
1a renta nacional, excluye los beneficios no distribuidos,
que es la renta que han obtenido las sociedades anénimas
pero que no se ha repartido entre sus propietarios en forma
de dividendos. También excluye los impuestos sobre la
renta de las sociedades y las cotizaciones a la seguridad so-
cial. Ademds, incluye la renta procedente de intereses que
reciben los hogares por su posesion de deuda publica, y la
que reciben de los programas de transferencias del Estado,

ooma In agiatancia anpoial v log manadamaa
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* La renta personal disponible es la renta que les queda alos
hogares y a las empresas que no son sociedades anénimas
tras cumplir con sus obligaciones con el Estado. Es igual a
la renta personal menos los impuestos v ciertos pagos no

tributarios (como las multas de traﬁco).

Aunque los distintos indicadores de la renta se diferen-
cian en sus detalles, casi siempre transmiten la misma infor-
macién sobre la situacién econémica. Cuando el PIB crece
rdpidamente, estos otros indicadores de la renta normalmente
crecen rdpidamente. Y cuando el PIB disminuye, estos otros
indicadores normalmente también disminuyen Para vigilar
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utilizar un indicador de la renta que otro.




economistas y los responsables de la politica econémica vi-
gilan la situacién de la economia, a menudo quieren ver mds
alla de estos cambios estacionales periddicos, por lo que los
estadisticos ajustan los datos trimestrales para eliminar el ci-
clo estacional. Los datos del PIB publicados en la prensa
siempre estan desestacionalizados.
Repitamos ahora la definicién de PIB:
+ El producto interior bruto (PIB) es el valor de mercado de
todos los bienes y servicios finales producidos en un pais
durante un determinado periodo de tiempo.

El lector deberia tener claro que el PIB es un complejo in-
Ainndaen AAl wvalae Aa 1o antiuidad ananimin Tan lag anirana
Uitauyul Uucl vdadiul uv 1a avuviuau \:yuuuuu»a A1 3UD LUIOUD
avanzados de macroeconomia, aprenderd mas sobre las suti-
lezas que plantea su célcnlo. Pero incluso ahora ya puede ver

que cada frase de esta definicion est4 liena de significado.

PRUEBA RAPIDA. ;Qué contribuye mas al PIB? ;La pro-
duccién de un kilo de hamburguesas, o la de un kilo de
caviar? ;Por qué?

LOS COMPONENTES DEL PIB

El gasto de la economia adopta numerosas formas. En un
momento cualquiera, la familia Sdnchez puede estar almor-

zando en Burger King; General Motors puede estar constru--

yendo una fabrica de automdéviles; la marina puede estar
comprando un submarino; y British Airways puede estar com-
prando un avién a Boeing. El PIR comprende todos estos ﬁnnc
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de gasto en bienes y servicios producidos en el interior.

Para comprender cémo utiliza la economia sus recursos
escasos, a los economistas a menudo les interesa estudiar la
distribucion del PIB entre distintos tipos de gasto. Para ello,
se divide el PIB (que representamos por medio de Y) en cua-
tro componentes consumo (C), inversién ([), compras del

Dotad~ P s T v T

Estado (G) ¥ €Xporiacioiies nctas (NX):
Y=C+I+G+NX

Esta ecuacién es una identidad, es decir, una ecuacién que
debe ser cierta por la forma en que se definen sus variables.
En este caso, como cada ddlar de gasto incluido en el PIB se
coloca en uno de los cuatro componentes del PiB, el total de
los cuatro componentes debe ser igual al PIB.

Acohaomae da var 11in siamnla da psada caomnanante El
Acavainios G Vor un &jemp: G8 CatGa COMPONCc. L

consumo es el gasto de los hogares en bienes y servicios, co-
mo el almuerzo de los Sdnchez en Burger King. La inversion
es la compra de equipo de capital, existencias y estructuras,
como la fabrica de General Motors. También comprende el
gasto en nueva vivienda (convencionalmente, el gasto en
nueva vivienda es un tipo de gasto de los hogares que se con-
sidera inversion en lugar de consumo). Las compras del Es-
tado comprcnden el gasto en bienes y servicios realizado por

Ta adm ~idn central v nor lag ragionalac y locales, como
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la compra de un submarino por parte de la marina. Las ex-
portaciones netas son iguales a las compras por parte de ex-
tranjeros de bienes producidos en el interior (exportaciones)
menos las compras interiores de bienes extranjeros (importa-
ciones). La venta de una empresa interior a un comprador de

otro pais, como la venta de Boeing a British Airways, eleva
las exportaciones netas.

b A b hmmrmenn nee Ialasemn 1 ama il mmie e e
gasto de los hogares en bienes y seivicios, coi la excep-

. cion de las compras de nueva vivienda

¢ inversion
gasto en equipo de capital, existencias y estructuras,
¢ incluidas las compras de nueva vivienda por parte de los
w hogares

compras del Estado

rinotn ra in ’Jmnnlt\t—nnnnn ra
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locales en bienes y servicios

7 exportaciones netas

~ gasto de los extranjeros en bienes producidos en el inte-
. rior {exportaciones) menos gasto de los residentes inte-
L riores en bienes extranjeros (importaciones)

<
El término «neto» de «exportaciones netas» se refiere al

hecho de que las importaciones se restan de las exportaciones.
Esta resta se efectda porque las importaciones de bienes y ser-
vicios se incluyen en otros componentes del PIB. Suponga-
mos, por ejemplo, que un hogar compra un automévil de
30.000$ a Volvo, que es el fabricante sueco de automoviles.
Esa transaccion eleva el consumo en 30.0008$, porque las com-
pras de automéviles forman parte del gasto de consumo. Tam-
bién reduce las exportaciones netas en 30.0008$, porque el auto-
mdvil es una importacién. En otras palabras, las exportaciones
netas comprenden los bienes y servicios produados en el ex-
tranjero {(con un signo negativo), ya que estos bienes y servi-
cios se incluyen en el consumo; la inversién y las compras del
Estado (con un signo positivo). Por lo tanto, cuando un hogar,

" una empresa o el Estado de nuestro pais compra un bien o un

servicio a otro extranjero, la compra reduce nuestras exporta-

. + Wi 1 1 1a
ciones fi¢ias, pero, Como también eleva ¢l Consumo, 1a inver-

sién o las compras del Estado, no afecta al PIB.

El significado de «compras del Estado» también requiere
alguna clarificacién. Cuando el Estado paga el sueldo a un
general del ejército, ese sueldo forma parte de las compras
del Estado. Pero ;qué ocurre cuando paga una pensién a un
anciano? Ese gasto piblico se llama transferencia porque no
se efectiia a cambio de un bien o servicio producido en ese
momento. Desde el punto de vista macroeconémico, las

transferencias son como las devoluciones de impuestos. Al

igual que los impuestos, alteran la renta del hogar, pero no
reflejan la produccion de la economia. Como el PIB pretende
medir la renta derivada de (y el gasto en) la produccién de
bienes y servicios, las transferencias no se contabilizan en las
compras del Estado.

La Tabla 22-1 muestra la composicién del PIB de Estados

Ul'll(lOﬁ LOITCprXlQlCI’lIe a 1)‘38 Ebe ano Cl l’lD (lC DdeUUb
Unidos fue de unos 8,5 billones de ddlares. Si dividimos esta

cifra por la pn]’\la(ﬂﬁn que tenia Estados Unidos en 1008

iali

~270 millones—, observamos que el PIB per cépita —la canti-
dad de gasto correspondiente al americano medio— fue de
31.5228. El consumo representé alrededor de dos tercios del
PIB, es decir, 21.511$ per cdpita. La inversién fue de 5.063$
per cdpita. Las compras del Estado fueron de 5.507$ per ci-
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Tabla 22-1. EL PIB DE ESTADOS UNIDOS Y SUS COMPONEN-
TES. Este cuadro muestra el PIB total de |la economia de Estados
Unidos correspondiente a 1998 y su descomposicién en custro
componentes. Cuando observe este cuadro, recuerde la identi-
dad Y=C+/+ G+ NX

Total Per Porcentaje
(en millardos cipita del
de délares) (en délares)  total
Producto interior bruto, Y 8.511 31.522 100
Consumo, C 5.808 21.511 68
Inversién, / 1.367 5.063 16
Compras del Estado, G 1.487 5.507 18
Exportaciones netas, NX -151 -559 -2

FUENTE: U. S. Department of Commerce.

pita. Las exportaciones netas fueron de —5598$ per cépita. Es-
ta cifra es negativa porque los americanos ganaron menos
vendiendo a los extranjeros de lo que gastaron en bienes ex-
tranjeros.

: PRUEBA RAPIDA. .. Enumere los cuatro companentes del
+ gasto. ;Cual es el mayor?

5D DEAI W AIZARAIRIAS
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Como hemos visto, el PIB mide el gasto total en bienes ¥y ser-

vicios en todos los mercados de la economia. Si el gasto total
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aumenta de un afio a otro, debe ser cierta una delas dos cosas
siguientes: (1) la economia est4 produciendo m4s bienes y
servicios o (2) los bienes y los servicios estdn vendiéndose a
precios mds altos. Cuando los economistas estudian la evolu-
cién de la economia, quieren distinguir estos dos efectos. En
concreto, quieren un indicador de la cantidad total de bienes

y servicios que estd produciendo la economia en el que no in-

fluyan las variaciones de los precios de dichos bienes y servi-
cios.

Para ello, utilizan un indicador llamado PIB real. El PIB
real da respuesta a una pregunta hipotética: ;cu4l serfa el va-
for de los bienes y servicios producidos este afio si los valo-
rdramos a los precios vigentes en un determinado afio ya pa-
sado? Evaluando la produccion actual por medio de precios
que se mantienen fijos en niveles pasados, el PIB real mues-
tra cémo evoluciona la produccidn total de bienes y servicios
de la economia.

Para ver més concretamente c¢6mo se calcula el PIB real,
examinemos un ejemplo. '

EJEMPLO NUMERICO

La Tabla 22-2 muestra algunos datos de una economia que
s6lo produce dos bienes: perritos calientes y hamburguesas.
Contiene las cantidades producidas de los dos bienes y los
precios que tienen en los afios 2001, 2002 y 2003.

Para calcular el gasto total de esta economfa, multiplicarfa-
mos las cantidades de perritos calientes y hamburguesas por
sus precios. En el afio 2001, se venden 100 perritos calientes
a un precio de 1$ por perrito, por lo que el gasto en perritos

Tabia 22-2. EL PIB REAL Y NOMINAL. Este cuadro muestra como se calcula el PIB real, el PIB nominal y el deflactor del PIB de una
economfa hipotética que sélo produce perritos calientes y hamburguesas.

Precio y cantidades

Precio de ios Cantidad Precio de Cantidad

perritos calientes de perritos las hamburguesas de
Afio )] calientes ) hamburzuesas
2001 1 100 2 50
2002 2 150 3 100
2003 3 200 4 150
Afio ‘ Cilculo del PIB nominal
2001 (18 por perrito caliente x 100 perritos calientes) + (2§ por hamburguesa x 50 hamburguesas) = 200$
2002 (23 por perrito caliente x 150 perritos calientes) + (3% por hamburguesa x 100 hamburguesas) =  600$
2003 (38 por perrito caliente x 200 perritos calientes) + (4§ por hamburguesa x 150 hamburguesas) = 1.2008
Ano : Calculo del PIB real (aiio base 2001)
2001 - (1% por perrito caliente x 100 perritos calientes) + (2$ por hamburguesa x * 50 hamburguesas) = 200$
2002 (18 por perrito caliente x 150 perritos calientes) + (23 por hamburguesa x 100 hamburguesas) = 350%
2003 (13 por perrito caliente x 200 perritos calientes) + (2§ por hamburguesa x 150 hamburguesas) = 500$
Ano Calculo del deflactor del PIB
2001 ‘ {2008/200 $) x 100 = 100
2002 ‘ (600$/350 $) x 100 = 171

2003 (1.200$/500 $) x 100 = 240




es igual a 100$. Ese mismo afio, se venden 50 hamburguesas
a 2§ cada una, por lo que el gasto en hamburguesas también
es igual a 1008. El gasto total de Ia economia —la suma del
gasto en perritos calientes y el gasto en hamburguesas— es de
2008$. Esta cantidad, la producci6n de bienes y servicios va-

lorada a los precios actuales, se {lama PIB nominal.

% PIB nominal
produccidn de bienes y servicios valorada a los precios

irnanta
'v'lgcl Hes

La tabla muestra el calculo del PIB nominal de estos tres
afios. El gasto total pasa de 200$ en el afio 2001 a 6003 en el
2002 y a 1.200% en el 2003. Este aumento es atribuible, en

antidndas An enncmlbng Al
parte, al incremento de las cantidades de perritos calientes y

hamburguesas y, en parte, a la subida de los precios de estos
dos bienes.

Para tener un indicador de la cantidad producida al que no
le afecten las variaciones de los precios, utilizamos el PIB
real, que es la produccién de bienes y servicios valorada a
precios constantes. Se calcula eligiendo primero un afio como
afio base. A continuaci6n se utilizan los precios que tenian
los perritos calientes y las hamburguesas en ese afio base para

calcular su valor en todos los afios

En ntrac nalahee
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cios vigentes en el afio base constituyen la base para compa-
rar las cantidades de diferentes afios.

. PIB real
produccion de bienes y servicios valorada a precios cons-
antes

Supongamosque elegimos como afio base de nuestro
eiemplo el 2001. Podemos utilizar entonces los nrecios de
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los perritos callentes y de las hamburguesas vigentes en el
afio 2001 para calcular el valor de los bienes y servicios pro-
Aucidos en los afios 2001, 2002 y 2003. La Tabla 22-2 mues-
tra estos cdlculos. Para calcular el PIB real del afio 2001, uti-
lizamos los precios de los perritos calientes y de las
hamburguesas vigentes en el afio 2001 (el afio base) y las
cantidades de perritos calientes y de hamburguesas produci-
das en el afio 2001 (por lo tanto, en el afio base el PIB real
siempre es igual al PIB nominal). Para calcular el PIB real del
afio 2002, utilizamos los precios de los perritos calientes y de
las hamburguesas-vigentes en el afio 2001 (el afio base), y
las cantidades de perritos calientes y de hamburguesas pro-
ducidas en el afio 2002. Para calcular el PIB real del afio
2003, utilizamos ios precios del afio 2001 y Ias cantidades
del afio 2003. Cuando observamos que el PIB real ha aumen-

o ol
tado de 290$ enel afio 2001 a 350$ enel 2002 ya 5UU$ cnci

2003, sabemos que el aumento es atribuible a un incremento
de las cantidades producidas, ya que los. precios se mantienen
fijos en los niveles-del afio base.

Recapitulando, e/ PIB nominal utiliza los precios actuales
para asignar un valor a la produccion de bienes y servicios
de la economia. El PIB real utiliza los precios constantes del
afio base para asignar un vaior a ia produccion de bienes y
servicios de la economia. Como las variaciones de los pre-

B Aal DTR wanl cAl~
cios no afectan al PIB real, las variaciones del PIB real sélo

reflejan las variaciones de las cantidades producidas. Por lo
tanto, el PIB real es un indicador de la produccidn de bienes
y servicios de la economia.

El objetivo que se persigue cuando se calcula el PIB es
evaluar los resultados de la economia en su conjunto. Como
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el PIB real mide la produccién de bienes y servicios de la
economia, refleja su capacidad para satisfacer las necesida-
des y los deseos de la poblacién, Por lo tanto, el PIB real es
un me]or indicador del bienestar econémico que el PIB no-
minal. Cuando los economistas habian del PIB de Ia econo-
mia, normalmente se refieren al PIB real més que al nominal.

Y cuando hablan del crecimiento de la economia, miden ese

crecimiento por medio de la variacién porcentual que ha ex-
perimentado el PIB real entre un periodo y otro.

El deflactor del PIB
Comio acabamos de ver, el PIB nominai refieja tanto ios pre-

cios de los bienes y servicios como las cantidades de bienes y

servicios que estd produciendo la economfa. En cambio, el

PIB real, al mantener constantes los precios en los niveles del
afio base, s6lo refleja las cantidades producidas. A partir de
estos dos datos estadisticos, podemos calcular un tercero, lla-
mado deflactor del PIB, que refleja los precios de los bienes
y servicios, pero no las cantidades producidas.

El deflactor del PIB se calcula de la manera siguiente:

deflactor del PIB = — b nominal o,

PIB real
deflactor dei PiB
indicador del nivel de precios que se calcula dividiendo el
PIB nominal por el PIB real y multiplicando el resultado
por 100

Como el PIB nominal y el real deben ser iguales en el afio
base, el deflactor del PIB del afio base siempre es igual a

100. El deflactor del PIB de los afios posteriores mide el au-
mento del PIB nominal registrado desde el afio base que n
puede atribuirse a un aumento del PIB real.

El deflactor del PIB mide el nivel actual de precios en re-
lacién con el del afio base. Para ver por qué es cierto, exami-

nemos un par de sencillos ejempios. 1mag1nemos primero
que las cantidades producidas en la economia aumientan con

A varian FEn acte cncn
el paso del tiempo pero los precios no varfan. En este caso,

tanto el PIB nominal como el real aumentan al unisono, por
lo que el deflactor del PIB se mantiene constante. Ahora su-
pongamos que los precios suben con el paso del tiempo pero
las cantidades producidas no varian. En este segundo caso, el
PIB nominal aumenta, pero el PIB real no varia, por lo que el
deflactor del PIB también aumenta. Obsérvese que en ambos
nnnnn ALY et il e

casos el deflacior del PIB Icuqd lo que esia ocurriendo con

los precios, no con las cantidades.
Volvamos ahora a nuestro umn]n numérico de la

bla 22-2. El deflactor del PIB se calcula en la parte inferior
del cuadro. En el afio 2001, el PIB nominal es de 200$ y el
PIB real es de 2008, por lo que el deflactor del PIB es 100.
En el afio 2002, el PIB nominal es de 6003 y el PIB real es de
3508, por io que el deflactor del PIB es 171. Como ha au-
mentado en el afio 2002 de 100 a 171, podemos decir que,el
nivel de PICDIUD ha subido un 71 por ciento.

El deflactor del PIB es un indicador utilizado por los eco-
nomistas para vigilar el nivel medio de precios de la econo:
mfa. Examinamos otro —el indice de precios de consumo- en
el siguiente capitulo, en el que también describimos las dife-

rencias entre los dos.



iUna vez que sabemos c6mo se define y se mide el PI
- real; veamos que nos dice esta variable macroeconémi
« ca sobre la historia reciente de Estados Unidos. La Figu-
‘ra 22-2 muestra datos trimestrales del PIB real de la

 CASO PRACTICO. ELPIB REAL DE ESTADOS

M BN e n o B 88w e e s o 28 sy e e s e

Ui nu“a EN LA HISTORIA RECIENTE

AasAa 1O
economia de Estados Unidos desde 1970.

La caractenstlca més evidente de estos datos es que
el PIB real crece con el paso del tiempo, En 1999 el PIR
real de'la economia de Estados Unidos era mas del do-
ble del PIB real de 1970. En otras palabras, la produc-
cion de bie ¥ servicios ha crecido, en promedio, alre-
dedor de.

continuo CI@CIIIKCH[O del PIB real permne al.americano

representativo disfrutar de mayor prosperidad econémi-

us padres y abuelos,

La segunda caracteristica de los datos del PIB es que
el crecimiento no es uniforme. La tendencia ascendente

caquelade
Rty & M.

- del PIB real se ve mterrumplda de vez en cuando por

periodos de disminucién del PIB, llamados recesiones.

La Figura 22-2 indica Ias recesiones con barras verticales :

sombreadas (no existe una regla inexorable para saber

ERTE

cuando los responsables de datar oficialmente el cicio
econémico van a-declarar que ha habido una recesion,

perouna buena reela prictica es dos frimesctres conseots

A1 RLRE R HI0 P AR 0 QON TNINCSUTTS CONSECH-

tivos de dxsmmucxcm del PIB real). Las recesiones van
dcompanadas no solo de una disminucién de la renta,

~sino también de otros tipos de problemas econémicos:
- aumento del desempleo, disminucién de los beneficios,
_ aumento de las quiebras, etc. ‘

Una gran, parte de la macroeconomia pretende exph-
par al crasimianta o lasea satamac s PR DR

Hf O CICCINNCNG a 1880 p1aZzo y las fluctuaciones a
corto plazo del PIB real. Como veremos en los capitulos

fr_smulentes. necesitamos diferentes’ modelos para estos

fos fines. Como las fluctuaciones a corto plazo repre-
sentan desv1acmnes con respecto a la tendencia a largo
plazo, primero examinamos la conducta de la economia
a largo plazo. En concreto, en los capltulos 24 a 30 ve-

‘m()b como se: ae[ermman a lar, g0 plazo Jlas variables ma-

* Millardos |
-de dolares
de 1997

7.000 |-

6.000

,3 por ciento. al ‘afio desde” 1970. Este

roeconomlcas clave entre las cuales se cncuemrdn e
1B real.- A continuacion nos basamos en ‘este-andalisi:

ara explicar las fluctuacmnes a corto plazo, ¢n los ca:
ftilane 214 272 ;

Antes en este capitulo hemos afirmado gue el PIB es el meior

SRS QAANRRRLV QWL L s O 2 4230

indicador del bienestar econémico de una sociedad. Una vez
que sabemos qué es, podemos evaluar esta afirmacién.

Como hemos visto, el PIB mide tanto la renta total de la
economia como su gasto total en bienes y servicios. Por lo
tanto, el PIB per cépita indica la renta y el gasto de la perso-
na media de la economia. Como la mayorla de las personas
preferirfan recibir una renta mayor y disfrutar de un gasto
mayor, el PIB per cdpita parece un indicador 16gico del bie-
nestar econémico del individuo medio.

Sin embargo, algunas personas discuten la validez del
PIB como indicador del bienestar. El Senador Robert Ken-
nedy; cuando se present6 a la presidencia en 1968, hizo una
conmovedora critica de estos indicadores econémicos:

[El producto interior bruto] no tiene en cuenta la salud de
nuestros nifios, la calidad de su educacion o el gozo que experi-
mentan cuando juegan. No incluye la belleza de nuestra poesia ni
la fuerza de nuestros matrimonios, la mtehgenma de nuestro de-
bate piiblico ni la nﬁegnuau de nuestros funcionarios pibiicos.
No mide ni nuestro coraje ni nuestra sabiduria ni nuestra devo-
ci6n a nuestro pafs. Lo mide todo, en suma, salvolo que hace que
la vida merezca la pena, y puede decimos todo sobre Estados
Unidos, salvo por qué estamos orguliosos de ser americanos.

Lo que decia Robert Kennedy es en gran parte correcto.
IPOI' (]llé nos interesa entonces el PIR? Poraue un elevado

U 1Relesa Cionces ¢l LVIYRL v Lavvauyv

PIB nos ayuda, en realidad, a vivir bien. El PIB no mide la
salud de nuestros nifios, pero los paises que tienen un PIB

Figura 22-2, EL PIB REAL EN ESTA-
DOS UNIDOS. Esta figura muestra
datos trimestrales del PIB real de la
economia de Estados Unidos desde
1970. Las recesiones -los periodos
de disminucién del PIB real- estan
indicados con ias barras verticales
sombreadas.

l_lfl
1985 1990

FueNTE: U.

S. Department of Commerce.



mayor pueden permitirse una asistencia sanitaria mejor para
sus nifios. El PIB no mide la calidad de su educacion, pero
los pafses que tienen un PIB mayor pueden permitirse un sis-
tema educativo mejor. El PIB no mide la belleza de nuestra
poesia, pero los paises que tienen un PIB mayor pueden per-
mitirse ensefiar a un mayor nimero de ciudadanos a leery a
disfrutar de la poesia. El PIB no tiene en cuenta nuestra inte-
ligencia, nuestra integridad, nuestro coraje, nuestra sabiduria
0 nuestra devocidn al pafs, pero todos estos laudables atribu-
tos son mds ficiles de fomentar cuando la poblacién estd me-
nos ocupada en poder cubrir las necesidades vitales materia-
les. En suma, el PIB no mide directamente las cosas que
hacen que la vida merezca la pena, pero si mide nuestra capa-
cidad para conseguir los elementos que hacen que merezca la

s un indicador perfecto del bie-
nestar. Algunas cosas que ¢ ntrlbuyen a vivir bien quedan

fuera dP este. indicador. Una es el ocio. Supcngamcs, por

ejemplo, que todos los miembros de la economia comenza-
ran de repente a trabajar todos los dfas de la semana en lugar
de disfrutar de ocio los fines de semana. Se producirfan més
bienes y servicios y el PIB aumentaria. Sin embargo, a pesar
del aumento del PIB, no llegariamos a la conclusién de que
ha mejorado el bienestar de todo el mundo. La perdlda pro-

vocada por 1a reduccién del ocio contrarrestaria la gananc1a

derivada de la producr.:lon y del consumo de una cantidad
mayor de bienes y servicios

Como el PIB unhza precios de mercado para valorar los
bienes y los servicios, también excluye el valor de casi todas
las actividades que se realizan fuera de los mercados. En
concreto, omite el valor de los bienes y servicios producidos
en el hogar. Cuando un chef prepara una deliciosa comida y
la vende en su restaurante, el valor de esa comida forma par-
te del PIB. Pero si prepara la misma comida para su mu]er el
valor que ha afiadido a los 1ngredlentcs no se incluye en el

PIR. Alelan P‘ Plnr‘ladn de los p}nos en las gnnrrlnnas for-

ma parte del PIB, mientras que no ocurre asi con el cuidado
de los nifios por parte de sus padres en el hogar. El volunta-
riado también contribuye al bienestar de los miembros de la
sociedad, pero el PIB no refleja estas contribuciones.

Otra cosa que excluye el PIB es la calidad del medio am-
biente. Imaginemos que el gobierno eliminara todas la nor-
maiiva reiacionada con el medio ambiente. En ese caso, ias
empresas podrian producir bienes y servicios sin tener en

. ) v
m Ar In Ana ag nagihla
cuenta la contaminacion que p}‘cducen, Por 1o Gue €8 posione

que aumentara el PIB. Sin embargo, lo mds probable es que
disminuyera el bienestar. El deterioro de la calidad del aire y
del agua contrarrestaria con creces el aumento del bienestar
derivado del incremento de la produccién.

El PIB tampoco dice nada sobre la distribucién de la ren-
ta. Una sociedad en la que 100 personas tengan una renta
anual de 50.0003 tiene un PiB de 5 millones de déiares Y co-
mo cabria esperar, un PIB per cépita de 50.000$. Lo mismo

TN mnvonsmnn oz
ocurre en una sociedad en la que 10 personas ganen

500.000% y 90 no tengan nada. Pocas personas considerarian
que estas dos situaciones son equivalentes. El PIB per c4pita
indica qué ocurre con la persona media, pero tras esa media
hay una gran diversidad de experiencias personales.

Al final, podemos extraer la conclusién de que el PIB es
un buen indicador del bienestar econémico para la mayoria
de ios fines, si bien no para todos. Es importante tener pre-
sente lo que incluye y lo que excluye.
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CCASO PRACTICO. LAS DIFERENCIAS.
INTERNACIONALES ENTRE LOS NIVELES
- DEPIB Y LA CALIDAD DE VIDA -

Una manpera de valorar la utilidad del PIB como indica-
dor del bienestar econémico:es examinar datos interna-
cionales. Existen enormes diferencids entre los niveles
del PIB per Cdpl(a de los paises ricos y de los'paises po-

. bres. Si un elevado PIB aumenta ¢l nivel de vida, debe- -

. i v WP WRPPTLIN TR
riamos observar que el PIB estd estrechamente correla-

- _cionado con los mdlcadores de la calidad de v1da Y de
: «hecho lo-esta. '

LaTabla 22-3 muestra 12 de los paises més poblados ‘
del mundo ordenados segiin su PIB per cédpifa. También
muestra la esperanza de vida (lo que se espera que dure
la vida en el momento de nacer) y el porcentaje de la.
pobiacién adulta-que sabe feer. Estos datos muestran un
claro patrén. En los paises ricos, como Estados Umdos

Japén y-Alematiia; las pérsonas pueden esperar vivir

hasta bien entrados los 70 afios, y casi toda la poblacién -
sabe leer. En los paises pobres, como Nigeria, Rangla-
desh y. Pakistdn, las personas. nomalmeme s6lo viven
hasta los 50 afios o ligeramente por encima de los 60, y -
s6lo sabe leer alrededor de la mitad'dé 1a poblacién.

- Aunque-los datos sobre otros aspectos de la.calidad
de vida son menos completos, indican mds o menos lo-
mismo, Los: paises que tienen un bajo PIB pcr capita’

" F4
hende,“ a fener mds nifios con un UaJU peso al nacer,

unas tasas mds altas de mortalidad infantil, unas tasas
mas altas de mortalidad de ta madre, unas tasas més als .
tas de desnutricién infantil y menos acceso a agua pota-
ble. En los palses que tienen un bajo PIB per cdpita, es
menor el nimero de nifios en edad escolar que estdn
realmente en la escuela y los que estdn en la escuela de-
ben aprender con menos maestros por. estudlante ‘Estos
paises también tienden a tener menos televisores; menos

Tabla 22-3. EL PiB, LA ESPERANZA DE VIDA Y EL ANALFABE-

TISMQ. Ls tabla muestra el PIB per capita y dos indicadores de

la calidad de vida de 12 grandes paises.

PIB real Esperanza Porcentaje de
per de adultos que
capita (1997) vida saben leer
Pais 6] (afios) (%)
Estados Unidos 29.010 77 99
Japén 24.070 80 99
Alemania 21.260 77 95
México 8.370 72 90
Brasil 6.480 67 84
Rusia 4.370 67 99
Indonesia 3.490 65 85
China 3.130 70 83
India 1.670 63 53
Pakistin 1.560 64 41
Blangadesh 1.050 58 39
Nigeria 920 50 59

FueNTE: Human Development Report 1999, Naciones Unidas.
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~teléfonos, menos carreteras pavimentadas y menos ho-
gares con electricidad. Los datos internacionales mues-

tran inequivocamente que el PIB de un pais estd estre-
i~ .chamente relacionado con ¢l nivel de vida de sus-

ciudadanos, |

¢

% PRUEBA RAPIDA.

& responsables de la politica econémica?

;Por qué debe interesar el PIB a los

CONCLUSIONES

En este capitulo hemos visto c6mo miden los economistas la
renta total de un pais. La medicién no es, desde luego, mis

S

que un punto de partida. Una gran parte de la macroecono-

mia pretende revelar los determinantes a largo y corto Plazg
del producto interior bruto de un pais. Por ejemplo, ;por qu&
es mayor el PIB de Estados Unidos y de Japon que el de 1;
India y Nigeria? ;Qué pueden hacer los gobiernos de log pai-

4 1 arocimionta dal DIDo
ses mds pobres para acelerar el crecimiento del PIB? ,p

p P - . r
qué aumenta el PIB rdpidamente unos afios y dlsminuye
otros? ;Qué pueden hacer los responsables de la

politica ecq.
némica para reducir estas fluctuaciones del PIB? En seguidy
abordaremos estas cuestiones.

De moinento es importante reconocer la importancia de la
mera medicién del PIB. En nuestra vida diaria todos tenemog
alguna idea de c6mo va la economia. Pero los €CoNOmistag
que estudian los cambios de la economia y los responsableg

it 4 3 vy PRI M PR -
de la politica econémica que formulan las medidas €Conémj.

cas necesitan algo més que esta vaga idea: necesitan datog
concretos en los que basar sus valoraciones. La cuantificg.
cién de la conducta de la economia con datos estadisticos Co-
mo el PIB constituye, pues, el primer paso para desarrollar
una ciencia de la macroeconomia. B

» Como todas las transacciones tienen un comprador y un vende-
dor, el gasto total de la economia debe ser iugal a su renta total.

El producto interior bruto (PIB) mide el gasto total de una econo-
mia en bienes y servicios recién producidos, y la renta total gene-
rada por la produccién de estos bienes y servicios. Més concreta-
mente, el PIB es el valor de mercado de todos los bienes y
servicios finales producidos en un pais durante un determinado

periodo de tiempo.

.

El PIB se divide en cuatro componentes de gasto: el consumo, la
inversién, las compras del Estado y las exportaciones netas. El
consumo comprende el gasto de los hogares en bienes y servicios,
con la excepcién de las compras de nueva vivienda. La inversin
comprende el gasto en nuevo equipo y estructuras, incluidas las
compras de nueva vivienda por parte de los hogares. Las compras

enaa A1l QC 205 NOgAICs, 1.a8 Compras

del Estado comprenden el gasto de la administracién central y de

las regionales y locales en bienes y servicios. Las exportaciones
netas son iguales al valor de los bienes y servicios producidos en

Gembmad e o oo

¢l interior y vendidos al extranjero (exportaciones) menos el valor
de los bienes y servicios producidos en el extranjero y vendidog
en el interior (importaciones).

El PIB nominal utiliza los precios vigentes para valorar la produc-
cién de bienes y servicios de la economia. El PIB real utiliza pre-
cios constantes de un afio base para valorar la produccién de bie-
nes y servicios de la economia. El deflactor del PIB —que es e]
cociente entre el PIB nominal y el real— mide el nivel de precios

de la economia.

El PIB es un buen indicador del bienestar econémico porque los
individuos prefieren tener una renta mayor a una menor. Pero ne

indi domactan Pac aloc b oo T .
es un indicador perfecto del biencstar. Por ejemplo, excluye el va-

lor del ocio y el de un medio ambiente limpio.

microeconomia, pag. 307
macroeconomia, pag. 307

producto interior bruto (PIB), pag. 309
consumo, pag. 311

inversion, pag. 311

compras del Estado, pag. 311
exportaciones netas, pag. 311
PIB nominal, pdg. 313

PIB real, pdg. 313

deflactor del PIB, pig. 3

1. Explique por qué la renta de una economia debe ser igual a su
gasto.
. A . 1A wmAn o IS ST NS SN PRSP 1
2. ;Qué contribuye mds al PIB? ;La produccién de un automévil

183
pequeio, o la produccién de un automdvil de lujo? ;Por qué?

~e T

. Un agricultor vende trigo a un panadero a 2$. Ei panadero utili-

w
@
&
o)
e
[¢]
=
=N
=3
=

o para hacer pan, que se vende a 3$. ;Cudl es la contri-
otal de estas transacciones al PIB?

Zaci o 1g
1

bucién
Hace muchos afios Patricia se gast6 5008 para reunir una buena
coleccién de discos. Hoy ha vendido sus 4lbumes de segunda
mano por 100$. &Cémn afecta esta venta al PIR actnal?

#
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. Enumere Ios cuatro componentes del P,

B. Cite un ejemplo de
cada uno.

¢Por qué_utilizan los economistas el PIB real en lugar del PIB
nominal para valorar el bienestar econémico?

En el afio 2001, la economia produce 100 barras de pan y las
vende a 2$ cada una. En el afio 2002, produce 200 barras y

las vende a 3$ cada una. Calcule el PIB nominal, el PIB real yel

- (A qué componentes del PIB afectarfa cada una de las siguien-
tes transacciones (en caso de que les afectara)?

. Una familia compra un frigorifico nuevo.

o

b. La tia Juana compra una v1v1enda nueva.

¢. Ford vende un Escort de las existencias que tiene en nuestio
pais.

d. Usted compra una pizza.

e. El gobiemo' regional pavimenta de nuevo una carretera co-

marcal.
d. Sus padres compran una botella de vino francés.

g- Una empresa japonesa amplia la fabrica de automéviles que
tiene en nuestro pais.

. El componente «compras del Estado» del PIB no comprende ¢l

gasto en transferencias como las pensiones. Piense en la defini-
cién del PIB y explique por qué se excluyen las transferencias.

- (Por qué cree usted que las compras de nueva vivienda por par-

te de los hogares se incluyen en el componente inversién del

s Tt aloirmn wamfea
PIB y no en el componente consumo? ;Imagina alguna razén

por la que las compras de automéviles nuevos por parte de los
hogares también deberian incluirse en la inversién y no en el
consumo? ;A qué otros bienes de consumo podria aplicarse es-
ta légica?

. Como sefialamos en este capitulo, el PIB no comprende el valor

de los bienes usados que se revenden. ;Por qué la inclusién de

esas transacciones haria que ei PIB fuera un indicador menos
informativo del bienestar econémico?

El cuadro adjunto contiene datos de la tierra de la leche y la
miel.

PRECIO CANTIDAD PRECIO CANTIDAD
DELA DE DE LA DE
LECHE LECHE MIEL MIEL
ANO (ddlares) (litros) (ddlares) (litros)
2001 1 100 2 50
2002 1 200 2 100
2003 2 200 4 100
a. Calcule el PIB no'rmal €l PIB real y el deflactor del PIB de

cada afio utilizando el afio 2001 como afio base.

b. Calcule la variacion porcentual del PIB nominal, del PIB
real y el deflactor del PIB en 2002 y en 2003 con respecto
al afio anterior. Identifique la variable que no cambia en
cada afio. Explique verbalmente por qué tiene sentido su res-
puesta.

c. ;Anmentd el hienestar e

. (ORANCIR0 2 VICICSar ©

Explique su respuesta.

O

g
N
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deflactor del PIB correspondientes a cada ajio (utilice el afio
2001 como afio base). ;En qué porcentaje aumenta cada una de

a otea?
estas cifras de un-afio a otro?

. {,Por qué es deseable que un pax’s tenga un elevado PIB? Cite un

nrn

cjemplo de algo que elevaria el PIB ¥ que, sin embargo, no es
deseable.

DEFILLACTOR
PIB NOMINAL DEL PIB
ARNO (en millardos) (afio base 1992)
1996 7.662 110
1997 8.111 112

a. ;Cudl fue la tasa de crecimiento del PIB nominal entre 1996
y 1997? Nota: la tasa de crecimiento es la variacién porcen-
tual registradu entre un periodo yel )lgulcuvc

b. ;Cudl fue la tasa de crecimiento del deflactor del PIB entre
1996 y 199772

¢. (Cudl fue el PIB real en 1996 medido a precios de 1992?

d. ;Cudl fue el PIB real de 1997 medido a precios de 19927

e. (Cudl fue la tasa de crecimiento del PIB real entre 1996 y
19977
(Fue la tasa de crecimiento del PIB nominal mayor o menor

que la tasa de crecimiento del PIB real? Explique su res-
nlle:tn_

by

Si suben los precios, la renta que obtienen los individuos por la
venta de los bienes aumenta. Sin embargo, el crecimiento del
PIB real no tiene en cuenta este aumento. ;Por qué prefieren
entonces los economistas el PIB real como indicador del bie-
nestar econémico?

Vaya a la biblioteca y busque un articulo de prensa que publi-
que el dato mas reciente sobre el PIB. Analice las variaciones
recientes del PIB real y nominal y los componentes del PIRB,

. Un dia Bartolomé el peluquero gana 4008 por cortar el pelo.

10.

Ese dia su equipo se deprecia de valor 50$. De los 350$ restan-
tes, Bartolomé entrega 30$ al Estado en concepto de impuestos
sobre las ventas, se lleva a casa 2208 en salarios y se queda con
1008 en su negocio para comprar més equipo en el futuro De
los 2208 que se lleva a casa, paga 70$ en impuestos sobre la
renta. Caicuie, basindose en esta informacién, la contribucién
de Bartolomé a los siguientes indicadores de la renta:

s
a. el producto interior bruto

b. el producto nacional neto
c. larenta nacional

d. larenta personal
e. la renta personal disponible

Los bienes y servicios que no se venden en los mercados, co-
mo los alimentos producidos y consumidos en el hogar, gene-
ralmente no se incluyen en el PIB. ;Imagina c6mo podria ha-
cer esta prictica que las cifras de la segunda columna de Ia
Tabla 22-3 fueran engafiosas en una comparacién del bienes-
tar econémico de Estados Unidos y la India? Explique su res-
puesia.



318

11
1.

12.

PRINCIPIOS  DE ECONOMIA

-

TFoctn smetenadonioc ng aRec < aritremdadac Teta

asia principios dc los anos 7U ias autoriGaacs uc nauuua Ulll-
dos hicieroon mds hincapi€ en el PNB que en el PIB como indi-
cador del bienestar econémico. ;Qué indicador debe preferir un
gobierno si le preocupa la renta total de sus ciudadanos? ;Y si
le preocupa la cantidad total de actividad econémica que se rea-

llLd €il s Pdl& '

La participacién de las mujeres en la poblacién activa ha au-

mentado espectacularmente desde 1970 en la mayoria de Ios
paises occidentales.

&

¢Cémo cree usted que ha afectado este aumento al PIB?

Ahora imagine un indicador del bienestar que comprenda el
tiempo dedicado a trabajar en el hogar y al ocio. ;Qué diferencia
habria entre la variacién de este indicador del bienestar y la va-
riacién del PIR?

. {Se le ocurren otros aspectos del bienestar que estin relaciona-

iiaswsan am 1o
dos con el aumento de la participacién de las mujeres en la po-

blacion activa? ;Seria viable elaborar un indicador del bienestar
que comprendiera estos aspectos?
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LA MEDICION
DEL COSTE DE LA VIDA

EN ESTE CAPITULO EL LECTOR

+ Verd como se calcula el indice de precios de consumo (IPC).
* Vera por qué el IPC es un indicador imperfecto del coste de la vida.

1~

« Comparara ei iPC y el defiactor dei PiB como indicadores del nivel general de precios.
* Vera como se utiliza un indice de precios para comparar las cantidades monetarias de diferentes fechas.
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En 1931, afioenque la 101
Gran Dcpresmn, el famoso jugador de béisbol Babe Ruth ga-
n6 80.0008. En esa época, este sueldo era extraordinario, in-
cluso para las estrellas del béisbol. Se cuenta que una vez un
periodista le pregunté a Ruth si pensaba que estaba bien que
ganara mds que el presidente Herbert Hoover, cuyo sueldo
era de 75.0008$ solamente. Ruth contest6: «He tenido un afio
mejor».

Actualmente el jugador medio de béisbol gana mis de
diez veces lo que gané Ruth en 1931 y los mejores ingadores
pueden ganar hasta 100 veces més. A primera vista este he-
cho podria llevar al lector a pensar que el béisbol es hoy mu-
cho mads lucrativo que en las seis dltimas décadas. Pero, como
todo el mundo sabe, los precios de los bienes y servicios
también han subido. En 1931, con una moneda de cinco cen-
tavos se compraba un helado, y con una de veinticinco se
compraba una entrada para un cine local. Como los precios
eran mucho mds bajos en la época de Babe Ruth que en la
nuestra, no podemos saber claramente si Ruth disfrutaba de

+ivel de vida superior o inferior al de los jugadores de hoy
en dia.

En el capitulo anterior hemos visto c6mo utilizan los eco-
nomistas el producto interior bruto (PIB) para medir la canti-

dad de bienes y servicios que produce ia economia. En éste

1a economia de Estados Unidog sufrigé la

ig ©LO1 L AL LQliUs VLAY Wil ia

A dal iAd D. 2 1
vemos c6mo miden el coste total de la vida. Para Comparar €1

sueldo de 80.000$ de Babe Ruth con los de hoy, necesitamos
encontrar una forma de convertir las cifras monetarias en in-
dicadores del poder adquisitivo que tengan sentido. Eso es
exactamente lo que hace una cifra lamada indice de precios
de consumo. Una vez que veamos c6mo se elabora este fndi-
ce, observaremos cémo puede utilizarse para comparar las
cifras monetarias de diferenies momenios dei tiempo.

El indice de precios de consumo se utiliza para seguir la

evolucidn que experimenta ¢l coste de la vida con el pase

del tiempo. Cuando sube el indice de precios de consumo, la
familia representativa tiene que gastar mds ddlares para
mantener el mismo nivel de vida. Los economistas emplean
el término inflacidn para describir una situacién en la que el
nivel general de precios de la economia estd subiendo. La
tasa de inﬂacio’n es la variacién porcentual que experimenta

el nivel de pwum con respecio al periodo anterior. Como

veremos en los 81gu1entes capltulos la inflacién es un aspec-
to de los resultados macroecondmicos ‘ngdadn de cerca y

LI

una variable clave que sirve de gufa para la politica macroe-
conémica. En este capitulo sentamos las bases necesarias
para realizar ese andlisis, mostrando cémo miden los econo-
mistas la tasa de inflacién utilizando el indice de precios de
consumo.

w
a4
(4]
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EL iINDICE DE PRECIOS DE CONSUMO

El indice de precios de consumo (IPC) es un indicador del
coste total de los bienes y servicios comprados por un consu-

midor renresentativo. I.og institutos estadistions de 1a mavo.
HAAUVUL ATPATOVEIAUVU, LUS HISuUuiUs LitauistiCos ac 1a mayo

ria de los paises calculan y publican todos los meses el indice
de precios de consumo. En este apartado vemos cémo se cal-
cula y qué problemas plantea su medicién. También vemos
qué diferencia hay entre este indice y el deflactor del PIB,
que es otro indicador del nivel general de precios, que hemos
examinado en el capitulo anterior.

indice de precios de consumo (IPC)

prados por un consumidor representativo

Como se calcula el indice de precios de consumo

Cuando se calcula el indice de precios de consumo y la tasa
A~ inflacién, se utilizan datos sobre los precios de miles de
vicues y servicios. Para ver exactamente cémo se elaboran
estas cifras, examinemos el caso de una sencilla economfa en
la que los consumidores sélo compran dos bienes: perritos
calientes y hamburguesas. La Tabla 23-1 muestra los cinco

pasos que suelen seguirse.

1. Se fija la cesta. El primer paso que se sigue para calcular
el indice de precios de consumo consiste en averiguar qué
precios son mds importantes para el consumidor represen-
tativo. Si éste compra mis perritos calientes que hambur-
guesas, el precio de los perritos es mds importante que el
de las hamburguesas y, por lo tanto, debe dérsele mas pe-

114 1 At Aok
so en la medicidn del coste de la vida. Las oficinas esta-

disticas establecen estos pesos encuestando a los consu-
midores y buscando la cesta de bienes y servicios que
compra-el consumidor representativo. En el ejemplo del
cuadro, éste compra una cesta de 4 perritos calientes y 2
hamburguesas.

2. Se hallan los precios. El segundo paso que se sigue para

calcular el indice de precios de consumo consiste en ha-
llar los precios que tiene cada uno de los bienes y servi-
cios de la cesta en cada momento del tiempo. El cuadro
muestra los precios de los perritos calientes y de las ham-

burguesas correspondientes a tres afios distintos.

3. Se calcula el coste de la cesta. Fl tercer paso consiste en

utilizar los datos sobre los precios para calcular el coste
que tiene la cesta de bienes y servicios en diferentes mo-
mentos. El cuadro muestra este cdlculo en el caso de cada
uno de los tres afios. Obsérvese que en este cdlculo sélo
varian los precios. Manteniendo constante la cesta de bie-

AVAAIRLINCIIAL LOISAIL 14 CC8la GO Ule-

nes (4 perritos y 2 hamburguesas), aislamos los efectos de

Tabla 23-1. CALCULO DEL {NDICE DE PRECIOS DE CONSUMO Y DE LA TASA DE INFLACION: EJEMPLO. Este cuadro muestra cémo

se calcula el indice de precios de consumo vy la tasa de inflacién de una economia hipotética en la que los consumidores sélo com-

pran perritos calientes y hamburguesas.

Primer paso: Se encuesta a los consumidores para elaborar una cesta fija de bienes

4 perritos calientes, 2 hamburguesas

Segundo paso: Se halla el precio de cada bien en cada aio

Ao Precio de los perritos calientes ($) Precio de las hamburguesas ($)
2001 1 2
2002 2 3
2003 3 4
Tercer paso: Se calcula el coste de la cesta de bienes de cada aio
2001 (18 por perrito caliente X 4 perritos calientes) + (2$ por hamburguesa x 2 hamburgesas) = 8$
2002 (28 por perrito caliente x 4 perritos calientes) + (3$ por hamburguesa X 2 hamburgesas) = 14$

2003 (3% por perrito caliente x 4 perritos calientes) + (4% por hamburguesa x 2 hamburgesas) = 20$

Cuarto paso: Se elige un afio como base (2001) y se calcula el indice de precios de consumo de cada ano

2001 {8%$/8%) x 106 = 100
2002 (14$/8%) x 100 = 17
2003 (20$/8%) x 100 = 250

Quinto paso: Se utiliza el indice de precios de consumo para calcular la tasa de inflacién desde el afio anterior

2002 ‘ : (175 - 100)/100 x 100 = 75 %
2003 (250 ~ 175)/175 x 100 = 43 %




las variaciones de los precios del efecto de cualquier va-
riacién que pudieran experimentar las cantidades al mis-
mo tiempo.

4. Se elige un afio base y se calcula el indice. El cuarto paso
consiste en designar un afio como afio base, que es el afio
de referencia con el que se compara el resto. Para calcular
el indice, se divide el precio de la cesta de bienes y servi-
cios de cada afio por el precio que tenia la cesta en el afio

00 T4 ]
base y se multiplica este cociente por 100. La cifra resul-

tante es el indice de precios de consumo.
En el ejempio del cuadro, el afio 2001 es el afio base.
En este afio, la cesta de perritos y hamburguesas cuesta

Ad o T Ao
88$. Por lo tanto, el precio de la cesta de todos los afios se

divide por 8$ y se multiplica por 100. El indice de precios
de consumo es 100 en el afio 2001 (el indice siempre es
100-en el afio base). Es 175 en el afio 2002. Eso significa
que en el afio 2002 el precio de la cesta es un 175 por
ciento del precio que tenia en el afio base. En otras pala-
bras, una cesta de bienes que cuesta 100$ en el afio base,
cuesta 175$ en el afio 2002. Asimismo, en el afio 2003 el
fndice de precios de consumo es 250, lo que indica que en
el aflo ’)M’Z el nivel de pr@rlnq esun ’750 por ciento del nn ni-
vel de precios del aiio base.

H

. Se calcu I la tasa de inflacion. El quinio y titimo paso
consiste en utilizar el indice de precios de consumo para
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prec1os de consumo, tratan de incluir todos los bienes y
servicios que compra el consumidor representativo. También
tratan de pondcrar estos bienes y servicios de acuerdo con la
cantidad que compran los consumidores de cada uno.

La Figura 23-1 muestra la desagregacién del gasto de
consumo de Estados Unidos en las principales categorias
de bienes y servicios. La mayor categoria es, con mucho, la

vivienda, que representa el 40 por cwnto del presupuesto del

Fata nda al
consumidor representauvv =sia patesux ia CoOmprenae i Cos-

te del alojamiento (30 por ciento), el combustible y otros ser-
vicios piiblicos (5 por ciento), y los gastos de mobiliario y
mantenimiento de las viviendas (5 por ciento). La siguiente
categorfa més importante (17 por ciento) es el transporte, que
comprende el gasto en automéviles, gasolina, autobuses, fer-
rocarril subterrdneo, etc. La siguiente, con un 16 por ciento,
¢s la alimentiacién y bebidas; comprende ios alimentos con-
sumidos en el hogar (9 por ciento), los alimentos consumidos

fuera del hogar (6 por ciento) y las bebidas alcohélicas (1 por

ciento). A continuacién se encuentra la asistencia médica
{0 por ciento), el ocio (6 por ciento), la ropa (5 por ciento) y
la educacién y comunicaciones (5 por ciento). La dltima
comprende, por ejemplo, las matriculas universitarias y las
computadoras personales.

La ﬁgura también comprende, con un 5 por ciento del

gasto, otros bienes y Servicios, Esta categoria es un ca_]on de
custre que recoge articulos que compran los consumidores y

calcular la tasa de inflacién, que es la variacién porcen-
tual que experimenta el indice de precios con respecto al
periodo anterior. Es decir, la tasa de inflacién registrada
entre dos afios consecutivos se calcula de la forma si-

gmcuw
Tasa de inflacién en el afio 2 =
IPC en el afio 2 — IPC en el afio 1

2
3

v..,t"O eiemnlo, 1a tasa de

ejemplo, la ta
0 2002 y del 43 por ciento en el afio 2003.

»
._. -
=
$=

asa de inflacion v
variacion porcentual que experimenta el indice de pre-
cios con respecto al periodo anterior

Aunque esie ejemplo simpiifica ei mundo real al inciuir
solamente dos bienes, muestra cémo suele calcularse el indice

1
de precios de consume y la tasa de inflacién. Todos los meses

se recogen y procesan datos sobre los precios de miles de bie-
nes y servicios y, siguiendo los cinco pasos anteriores, se ave-
rigua el ritmo al que sube el coste de 1a vida del consumidor
representativo. Cuando se anuncia mensualmente el indice de
precios de consumo, normalmente ofmos la cifra en las noti-
cias del dia o la vemos en el peridico del dia siguiente.

hay en ia cesta del IPC?

" que no encajan de forma naturai en las demds categorias, co-

mo el tabaco, los cortes de pelo y los gastos en funerales.

40%
Viviendas

Otros bienes N\
y-servicios: Ropa

Figura 23-1. LA CESTA DE BIENES Y SERVICIOS DE ESTADOS
UNIDOS. Esta figura muestra cdmo reparte el consumidor re-
presentativo su gasto entre las distintas categorias de bienes y
servicios. El Bureau of Labor Statistics llama a cada porcentaje

«lm‘porl‘anCla reiativa» de la categona
Fuente: Bureau of Labor Statistics.
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Ademds del indice de precios de consumo de toda la eco-
nomia, los institutos de estadistica calculan algunos otros in-
dices de precios. Publican el indice por regiones del pais, asi
como el corrcspondientc a algunas categorias més detalladas

de bienes y servicios {como alimentacidn, vestido y energia).

También calculan el indice de precios al por mayor, que
mide el coste de una cesta de bienes y servicios comprada
per las empresas y no por los consumidores. Como las em-
presas acaban traspasando sus costes-a los consumidores en
forma de unos precios de consumo mas altos, a menudo se
piensa que las variaciones del indice de precios al por mayor
son diiles para predecir las variaciones del indice de precios
de consumo.

ndice de precios al por mayor
. indicador del coste de una cesta de bienes y servicios
comprada por las empresas

precios de consumo trata de averiguar cudnto deben aumen-
tar las rentas para mantener constante el nivel de vida. Sin
embargo, no es un indicador perfecto del coste de la vida. Se
reconocen generaimente tres problemas del indice que son
dificiles de resolver.
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esgo de sustitucion. Cuando los pru-
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cios varfan de un afio a otro, no varian todos ellos proporcio-
ralmente: unos suben mds que otros. Los consumidores res-
ponden a estas diferencias entre las variaciones de los precios
comprando una cantidad menor de aquellos cuyo precio ha
subido mucho, y una cantidad mayor de aquellos cuyos pre-
<10 ha subido menos o quiz4 incluso ha bajado. Es decir, los
consumidores optan por los bienes que son ahora relativa-
mente menos caros. Sin embargo, el indice de precios de

consumo se calcula suponiendo que Ia cesta de bienes es fija.

Al no tener en cuenta la posibilidad de que los consumidores
sustituyan unos bienes por otros, sobreestima el aumento que
experimenta el coste de la vida de un afio a otro.
Consideremos un sencillo ejemplo. Imaginemos que en el
ailo base las manzanas son més baratas que las peras y, por lo
tanto, los consumidores compran m4is manzanas que peras.

\.,ud.ﬁUU ia Ullbuld Cbldulbubd CldUUId .ld. <ohla UC UlClle, lIl-

cluye més manzanas que peras. Supongamos que un afio mds
tarde las peras son m4s baratas que las manzanas, Los consu-
midores responden Iogxcamente a las variaciones de los pre-
cios comprando mds peras y menos manzanas. Sin embargo,
cuando la oficina estadistica calcula el indice de precios de
consumo, utiliza una cesta fija, que supone esencialmente
que los consumidores contintian comprando la misma canti-
dad que antes de manzanas, que ahora son caras. Por este
iolivo, el indice mide un incremento del cosie de la vida
mucho mayor que el que experimentan en realidad los consu-
midores.

El segundo problema del indice de precios de consumo es
la introduccion de nuevos bienes. Cuando se introduce un
nuevo bien, los consumidores tienen mas variedad para ele-
gir. Una variedad mayor significa, a su vez, que cada ddlar es
mds valioso, por 1o que los consumidores necesitan menos

délares para mantener un determinado nivel de yida. Sin em-
bargo, como el indice de precios de consumo se basa en una
cesta fija de bienes y servicios, no refleja este cambio del po-
der adquisitivo del ddlar.

d ava 11N aia 1 Can 1 3 Aa
Consideremos de nuevo un ejemplo. Con la aparicién de

los magnetoscopios, los consumidores podian ver sus pelicu-
las favoritas en casa. Era mds cémodo y costaba menos que ir
al cine. Un fndice perfecto del coste de la vida reflejaria la
introduccién del magnetoscopio con una disminucién del
coste de la vida. Sin embargo, el indice de precios de consu-
mo no disminuy6 en respuesta a su aparicién. S6lo cuando se
revisé la cesta de bienes para incluirios, el indice refiejé las
variaciones de sus precios. Pero la reduccién del coste de la

Aadnecidn inicinl Aal maanatacnn
vida relacionada con la introduccién inicial del magnetosco-

.. pio nunca se reflejé en el indice.

El tercer problema del indice de precios de consumo es el
cambio no medido de la calidad. Si la calidad de un bien em-
peora de un afio a etro, disminuye el valor del dinero, incluso
aunque el precio del bien no varie. Asimismo, si la calidad
mejora de un afio a otro, aumenta el valor del dinero. Las ofi-

cinas estadisticas hacen todo lo pOSlDle para tener en cuenia
los cambios de la calidad. Cuando varia la calidad de un bien

de 1a cesta —por mpmnln cuando un modelo de automdvil

tiene mds caballos 0 consume menos gasolina de un afio a
otro—, se ajusta el precio del bien para tener en cuenta el
cambio de la calidad. En esencia, se intenta calcular el precio
de una cesta de bienes de calidad constante. A pesar de estos
esfuerzos, ios cambios de la calidad siguen siendo un proble-
ma, porque ésta es dificil de medir.
Sig‘du habiendo muchos debates entre
bre la gravedad de estos problemas de m
que debe hacerse para resolverlos. La (‘neqt )
porque muchos programas publicos utilizan el mdlce de pre-
cios de consumo para tener en cuenta las variaciones del ni-
vel general de precios. Por ejemplo, los pensionistas automa-
ticamente ven aumentar anualmente sus prestaciones en
funcién de la evolucién dei indice de precios de consumo.
Algunos economistas han sugerido que se modifiquen estos

aram or an cnanta Ing nraohlamac da madicidn
programas para tener en cuenta 10§ provicimas G mceaicCion.

Por ejemplo, 1a mayoria de los estudios llega a la conclusién
de que el indice de precios de consumo sobreestima la infla-
cién alrededor de un punto porcentual al afio (aunque las me-
joras recientes del IPC han reducido algo este sesgo al alza).
En respuesta a estas conclusiones, podria modificarse el pro-
grama de pensiones de tal forma que las prestaciones aumen-
taran todos 1os afios en una cuaniia igual a la tasa medida de
inflacién menos un punto porcentual. Esa modificaciéon permi-

hha contrarrestar de una manera anroximada log nroblemac
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de medici6n y, al mismo tiempo, reduciria considerablemen-
te el gasto piiblico todos los afios.

Ei defiactor dei PIB frente al indice de precios
de consumo

En el capitulo anterior hemos examinado otro indicador del
nivel opnpml de precios de la economia: el deflactor de] PIB.
Este es el comente entre el PIB nominal y el real. Como el
PIB nominal es la produccién actual valorada a precios ac-
tuales y el PIB real es la producci6n actual valorada a precios
del afio base, el deflactor del PIB refleja el nivel actual de
precios en relacion con el del afio base.



Los economistas y los responsables de la politica econé-
mica se basan tanto en el deflactor del PIB como en el indice
de precios de consumo para averiguar a qué ritmo suben los
precios. Normalmente, estas dos cifras indican m4s o menos
lo mismo. Sin embargo, hay dos importantes diferencias que
pueden hacer que sean distintas.

La primera es que el deflactor del PIB refieja ios precios
de todos los bienes y servicios producidos en el interior,

“‘entras que el indice de precios de consumo refleja los pre-
cios de todos los bienes y servicios comprados por los con-
sumidores. Supongamos, por ejemplo, que sube el precio de
m avién producido en el pais y vendido al ejército del aire.
Aunque el avién forme parte del PIB, no forma parte de la
cesta de bienes y servicios que compra el consumidor repre-
sentativo. Por lo tanto, la subida del precio se refleja en el de-
flactor del PIB, pero no en el indice de precios de consumo.,

Por poner otro ejemplo, supongamos que Volvo sube el
precio de sus automoviles. Como los Volvo se fabrican en
Suecia, el automévil no forma parte del PIB de Alemania.
Pero los consumidores alemanes compran automdviles Vol-
v0, por lo que el automévil forma parte de la cesta de bienes
del consumidor representativo. Por lo tanto, una subida del
precio de un bien de consumo importado, como un Voivo, se
refleja en el indice de precios de consumo de Alemania, pero
no en su deflactor del PIB.

La primera diferencia entre el indice de precios de consu-
mo y el deflactor del PIB es especialmente importante cuan-
do varfa el precio del petréleo. Aunque Estados Unidos pro-
duce algin petréleo, una gran parte del que utiliza es
importado de Oriente Préximo, por lo que el petréleo y los
productos derivados, como la gasolina y el petréleo para ca-
lefacciones, representan una parte del gasio de consumo muy
superior a la que representan del PIB. Cuando sube el precio
del petrdleo, el indice de precios de consumo snbe mucho
mds que el deflactor del PIB.

La segunda diferencia y la més sutil entre el deflactor del
PIB y el indice de precios de consumo se refiere a la forma
eén que se ponderan los diferentes precios para obtener una
unica cifra del nivel general de precios. El indice de precios
de consumo compara el precio de una cesta fija de bienes y
servicios con el que tenfa esa cesta en el afio base. Las ofici-
nas estadisticas s6lo cambian de vez en cuando la cesta de
bienes. En cambio, el deflactor del PIB compara el precio de
los bienes y servicios producidos en el afio actual con el que
tenfan esos mismos bienes y servicios en el afio base. Por lo

auto, el grupo de bienes y servicios utilizados para calcular
el deflactor del PIB cambia autométicamente con el paso del
tiempo. Esta diferencia no es importante cuando todos los
precios varian proporcionalmente. Pero si los precios de los
diferentes bienes y servicios varfan en distinta cuantfa, la for-
ma en que ponderamos los distintos precios es importante
para la tasa general de inflacién.

La Figura 23-2 muestra la evolucién de la tasa anual de
inflacién de Estados Unidos desde 1965, medida tanto por
‘nedio del deflactor del PIB como por medio del indice de
precios de consumo. Puede observarse que los dos indicado-
res divergen a veces. Cuando asf ocurre, es posible ir mds
alld de estas cifras y explicar la divergencia con las dos dife-
rencias que hemos analizado. Sin embargo, la figura muestra
que la divergencia entre estos dos indicadores es la excep-
cién més que la regla. A finales de los afios 70, tanto el de-
flactor del PIB como el indice de precios de consumo mues-
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Figura 23-2. DOS INDICADORES DE LA INFLACION DE ESTA-
DOS UNIDOS. Esta figura muestra la tasa de inflacién -la varia-
cion porcentual del nivel de precios- de Estados unidos medida
por medio del deflactor del PIB y del indice de precios de consu-
ma utilizando datos anuales desde 1965. Obsérvese que los dos
indicadores de la inflacién varian generalmente al unisono.

FUeNTe: U. S. Departiniént of Labor; U. S. Department of Commerce.

tran elevadas tasas de inflacién. A finales de los afios 80 yen
los 90, los dos indicadores muestran bajas tasas de inflacién.

. Expiique brevemente qué trata de
precios de consumo y cémo se elabora.

CORRECCION DE LAS VARIABLES ECONOMICAS
PARA VALORAR LOS EFECTOS DE LA INFLACION

El nivel general de precios de la economia se mide para po-
der comparar las cifras monetarias de diferentes momentos
del tiempo. Una vez que sabemos cémo se calculan los indi-
ces de precios, veamos céme podrian utilizarse para compa-

rar una cifra monetaria del pasado con una del presente,

Las cifras monetarias de diferentes momentos

Volvemos en primer lugar a la cuesti6én del sueldo de Babe
Ruth. ;Era el sueldo de 80.0008 que gan6 en 1931 alto o bajo
en comparacién con el de los jugadores de hoy en dia?

Para responder a esta pregunta, necesitamos conocer el
nivel de precios de 1931 y el actual. Una parte de la subida
de los sueldos del béisbol compensa simplemente a los juga-
dores por el nivel de precios actual, que es mds alto. Para
comparar el sueldo de Ruth con el de los jugadores actuales,
necesitamos multiplicar el sueldo de Ruth para convertir los
dolares de 1931 en délares actuales. Un indice de precios de-
termina la magnitud de esta correccién para tener en cuenia

la inflacién.




Las estadisticas oficiales dan un indice de precios de con-
sumo de 15,2 en 1931 y de 166 en 1999. Por lo tanto, el nivel
general de precios se ha multiplicado por 10,9 (lo que es
1gual a 166/15,2). Podemos utilizar estas cifras para medir el
sueido de Ruth en délares de 1999. El calculo se realiza de la
forma siguiente:

Sueldo en délares de 1999 =

= sueldo en délares de 1931 x nfvel dep rc<:fos ce 9%
ek nivel de precios de 1931

= 80.000$ x ——

= 873.6843

e 10721
sueldo que cobré Babe Ruth en 1931

equivale a un sueldo actual de algo menos de 1 millén de d6-
lares. No son unos bajos ingresos, pero son menores que el
sueldo que gana hoy el Jugador medio de béisbol y mucho
snores que lo que ganan hoy las superestrellas del béisbol.
Por ejemplo, Sammy Sosa, bateador de los Chlcago Cubs,
gané 10 millones de d6lares en 1999,
Examinemos también e} sueido de 75.000% que permblo

el presidente Hoover en 1931. Para traducir esta cifra a d6la-
res de 1999, multiplicamos de nuevo el cociente entre los ni

veles de precios de los dos afios. Observamos que el sueldo
de Hoover es equivalente a 75.000$ x (166/15,2), o sea,

'19.079$ en délares de 1999. Esta cifra es muy superior al
sueldo de 200.000$ del presidente Clinton (e incluso muy su-
perior al suelo de 400.000$, que, segin la legislacidn recien-
te, percibe George Bush). Parece que el Presidente Hoover

tiun dacniide da tada na AS A Lacctomtn Lo
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Observamos gue el

CASO PRACTICO. - EL SENOR iNDICE
VIAJA A HOLLYWOOD

* . (Cudl ha sido la pelicula mas famosa de todos los tiem:
* pos? Tal vez le sorprenda la respuesta.
oo La populandad de las pehculas normalmente se mi-
de por medio de los ingresos de taquilla. Segin ¢se indi-
cador, Titanic es la némero uno de todos los tiempos
. segnida de La guerra de las ga[axzas La guerra de las
..galaxias: La amenaza fantasma y ET. Pero esta clasifi-
~caci6n no tiene en cuenta un hecho evidente pero im- 5
portante: los precios, incluido el de las entradas de cine

TR 20 paaataS, aalau QO Ld U0 1AS CiklaGas G Cing, .
han subido con el paso del tiempo. Cuando se corrigen
los ingresos de taquilla para tener en cuenta los efectos =

- de la inflacion, las cosas son muy distintas. ¢

 La Tabla 23-2 muestra las diez primeras peliculas de

. todos los txempﬂs, cIasﬁ'lcadas segiin los ingresos de ta-
silla ajustadOS para tener en cuenta la inflacién. La pri-

PPN

“mmu se llevd, que se estrené en 1939 -

Lwanera es Lo q

- cada de 193

ntes de qnﬁ todo el mundo t tuviera televi-

sor en su casa, alrededor de 90 millones de americanos

iban al cine todas las semanas, mientras que la cifra ac- %
«al es de unos 25 millones. Pero las pehculas de esa .
‘época raras veces aparecen en las clasificaciones de pe-

hculas famosas, porque las entradai s6lo valmn 75 ggﬂ-
tavos. Scarlett y Rhett obtienen mucho mejores resulta-
dos cuando. se tienen en. cuenta los efectos de la-infla-

cion.

Tahla 23-2

LAS PEL I(‘I JLAS I\II

TI%MPOS AJUSTADAS PARA TENER EN CUENTA LA INFLA-
Ci

Recaudaciéon
Afio total en EE.UU.
de (en millones de
Pelicula estreno d(jlares de 1999)
1. Lo que el viento se llevé 1939 920
2. La guerra de las galaxias 1977 798
3. Sonrisas y lagnmas 1965 638
4. Titanic 1997 601
5. E.T. El extraterrestre 1982 601
6. Los diez mandamxemos 1956 587
7. Tiburén 1075 574
8. Doctor Zivago 1965 - 543
9. Ellibro de la selva 1967 485
10. Blancanieves y los siete enanitos - 1937 476
FUENTE: The Movie Times, en Intemnet: www.the-movie-times.com
La indiciacion

Como acahamas de ver lag indirec

Como acabamos de ver, 1os fndices de precios se uiilizan pa-
ra tener en cuenta los efectos de la inflacién cuando se com-
paran cifras monetarias de diferentes fechas. Este tipo de co-
rreccién se manifiesta en muchos lugares de la economia.
Cuando una cantidad monetaria se corrige automaticamente
por ley o por contrato para tener en cuenta la inflacién, se di-
ce que la cantidad est4 indiciada con respecto a la inflacién.

Por ejemplo, muchos contratos a largo plazo entre las
empresas y los sindicatos contienen una indiciacién parcial o
total del salario con respecto al indice de precios de consu-
mo. Esa disposicién se denomina cldusula de revision sala-

rial. Una cldusula de revisioén salarial eleva automaticamente

el salario cuando sube el indice de precios de consumo.

La indiciaci6n también figura en muchas leyes. Por ejem-
plo, las pensiones se ajustan todos los afios para compensar a
los ancianos por las subidas de los precios. Los tramos del
impuesto sobre la renta ~los niveles de renta en los que cam-
bian os tipos impositivos— también est4n indiciados con res-
pecto a la inflacién.- Sin embargo existen muchos casos en

las que el sistema tributario no estd indiciado con respecto a

la inflacién, aun cuando quiza deberfa estarlo. Analizaremos

estas cuestiones m4s extensamente cuando examinemos mdés

adelante en este libro los costes de la inflacién.




Tipos de interés reales y nominales

La correccién de las variables econdmicas para tener en
cuenta los efectos de la inflacién es especialmente importan-

te, y aloo dificil cnando se examinan los datos sohre los tinog
, ¥ &80 CGrilCL, CUanCo s€ examinan i0S Gates sobre 108 uUpes

de interés. Cuando depositamos nuestros ahorros en una
cuenta bancaria, obtenemos intereses por nuestro depésito.
En cambio, cuando pedimos un préstamo a un banco para pa-
gar la matricula, pagamos intereses por el préstamo estudian-
til. Los intereses representan un pago que se efectia en el fu-
turo por una transferencia de dinero realizada en el pasado.
Por lo tanto, los tipos de interés siempre implican una com-
paracién de cantidades de dinero de diferentes momentos del

tiemno. Para comnrenderlos perfectamente, necesitamos sa-

tiempo. Para comprenderlos perfectamente, necesitamos
ber cémo se corrigen para tener en cuenta los efectos de la
inflacion.

Consideremos un ejemplo. Supongamos que Salomé Aho-
rradora deposita 1.000$_en una cuenta bancaria que paga un
tipo de interés anual del 10 por ciento. Después de un afio,
Salomé ha acumulado 100$ en intereses. Entonces retira sus
1 ”}03 ‘,Db 1UU~D mas rica que cuando hizo el ue'p()Sit() hace
ut ano?

La respuiesta depende de 1

sta depend por «m4s ri-
ca». Salomé tiene 100$ mds que antes. En otras palabras, la
cantidad de dé6lares ha aumentado un 10 por ciento. Pero si
los precios han subido al mismo tiempo, ahora con cada d6-
lar compra menos que hace un afio. Por lo tanto, su poder ad-
quisitivo no ha aumentado un 10 por ciento. Si ia tasa de in-

flacion ha sido del 4 por ciento, la cantidad de bienes que

ue entendamos

Q
~
W]

Tipo de interés
!nnrr-anmm
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1965 ; 1970 1975 1980 1985 1980 1995

Figura 23-3. TIPQO DE INTERES REAL Y NOMINAL DE ESTA-
"NS UNIDOS. Esta figura muestra la evoiucién del tipo de inte-
i s nominal y del real desde 1965 utilizando datos anuales. El ti-
po de interés nominai es ei tipo de ias letras dei Tesoro a tres
meses. El tipo de interés real es el tipo de interés nominal me-
nos la tasa de inflacion medida por medio deti indice de precios
de consumo. Obsérvese que el tipo de interés nominal y el real
no ~utelen evolucionar al unisono.

vueiviks U, S, Department of Labor; U. S. Department of the Treasury.

puede comprar sélo ha aumentado un 6 por ciento. Y si la
tasa de inflacién ha sido del 15 por ciento, el precio de los
bienes ha subido proporcionaimente mas que ia cantidad de
délares que hay en su cuenta. En ese caso, el poder adquisiti-

vo de Salomé ha disminuido en realidad nn 5 nar ciento
ve GO Sa:0me Na GIsmInuiqoe en reaindad un 5 por ciento.

El tipo de interés que paga el banco se llama tipo de inte-
rés nominal, y el tipo de interés corregido para tener en
cuenta la inflacién se llama tipo de interés real. Podemos
expresar la relacidén entre el tipo de interés nominal, el tipo
de interés real y la inflacién de la manera siguiente:

e e L . |
11p0O a€ 1ICTCS 1eal =
= tipo de interés nominal — tasa de inflacién

tipo de interés nominal

tipo de interés tal como suele anunciarse, sin rnrrpn:rln

para tener en cuenta los efectos de la inflacion

tipo de interés real
tipo de interés corregido para tener en cuenta los efectos
de la inflacion

El f.ipO de interés real es la diferencia entre el uyu de inte-
rés nominal y la tasa de inflacién. El tipo de interés nominal
nos dice el ritmo al que aumenta con el paso del tiempo la
cantidad de délares que tenemos en nuestra cuenta bancaria.
El tipo de interés real nos dice el ritmo al que aumenta con el
paso del tiempo el poder adquisitivo de nuestra cuenta ban-
caria.

La Figura 23-3 muestra ia evolucion de ios tipos de inte-
rés reales y nominales de Estados Unidos desde 1965. El tipo

de interdc nominal ec el tino de lac letrac del Tecoro a treg
GO IRCres nominai s € upe GO 1as i8wras Ge: i¢50re a ucs

meses, y el real se calcula restando 1a inflacién —la variacién
porcentual del indice de precios de consumo- de este tipo de
interés nominal.

El lector puede ver que ¢l tipo de interés real y el nominal
no siempre varian al unisono. Por ejemplo, a finales de los
afios 70 los tipos de interés nominales eran altos. Pero, como

ld. lluldblUll cra uluy‘ dlld, lUb llpUb de llllCl'Cb I'Cdlcb €ran Ud-

jos. De hecho, algunos afios los tipos de interés reales fueron
negativos, pues la inflacién erosiond log ahorros de 1a gente
mads deprisa de lo que los incrementaron los intereses nomi-
nales pagados. En cambio, a finales de los afios 90 los tipos
de interés nominales eran bajos. Pero como la inflacién tam-
bién lo era, los tipos de interés reales eran relativamente al-
tos. En los préximos capitulos, cuando estudiemos las causas
y los efectos de las variaciones de los tipos de interés, serd

Zemmrmnetaita farean muacaméa lo diotinni e antra oo tinng da inta

1o As
uupuua.uu; LCLICE PICDCIILC ia ulbll.uhl\}ll CHT 1UD UPUD ULl

1és reales y los nominales.

PRUEBA RAPIDA. En 1914, Henry Ford pagé a sus tra-
bajadores 5% al dia. Si el indice de precios era 10 en 1914
y 166 en 1999, ;a cuanto equivaie ia ndmina de Ford en
% dolares de 19997

CONCLUSIONES

«Una moneda de cinco centavos ya no vale una de diez», dijo
una vez en broma el jugador de béisbol Yogi Berra. De he-
cho, en ia historia reciente ios valores reaies de ias monedas




de cinco centavos, de diez y del délar no se han mantenido
estables. El nivel general de precios ha subido persistente-
mente. Esa inflacién reduce con el paso del tiempo el poder
adquisitivo de cada unidad de dinero. Cuando se comparan
las cifras monetarias de diferentes fechas, es imnortante tener

> CR2Ies AIVRISAANAEAS U0 LAINENARSES SRR, L5 MRPUAIRC [T

nresente que un délar no vale hoy lo mismo que hace 20 afios
"+ que es mds probable, que dentro de 20.
En este capitulo hemos visto c6mo miden los economistas
el nivel general de precios de la economfa y cé6mo utilizan in-
dices de precios para corregir las variables econémicas con el

* El indice de precios de consumo muestra el coste de una cesta de
bienes y servicios en relacién con el coste de esa misma cesta en
el afio base. El indice se utiliza para medir el nivel general de pre-
cios de la economia. La variacién porcentual del indice de precios

UC COonsumo nuuc ld Lasa (lc mIlaClOll.

- i1 widice de precios de consumo es un indicador imperfecto del
coste de la vida, por tres razones. En primer lugar, no tiene en
cuenta la capacidad de los consumidores para optar por los bienes
que se abaratan relativamente con el paso del tiempo. En segundo
lugar, no tiene en cuenta los aumentos del poder adquisitivo del
dinero que se deben a la introduccién de nuevos bienes. En tercer
lugar, estd distorsionado como consecuencia de los cambios no
medidos de la calidad de los bienes y servicios. Como consecuen-
cia de estos problemas de medicion, el IPC sobreestima la infla-

cién anual alrededor de un punto porcentual. :

Aungque el deflactor del PIB también mid€ el nivel general de pre-
cios de la economia, se diferencia del indice de precios de consu-
mo en que comprende los bienes y servicios producidos, en lugar

de los bienes y servicios consumldos Como consecuencia, los
bienes importados afectan al indice de precios de consumo, pero

indice de precios de consumo (IPC), pag. 320
tasa de inflacién, pdg. 321

-
¢ de precios al por mayor, pig.

i

Conceptos.

tromn An feabnmlo ansl o

fin de tener en cuenta los efectos de la inflacién. Este andlisis
no es mas que un punto de partida. Atin no hemos examinado
Ias causas y los efectos de la inflacién o cémo inferactiia ésta
con otras variables econémicas. Para ello necesitamos ir més
alld de las cuestiones de la medicién. De hecho, ésa es nues-
tra proéxima tarea. Una vez exphcado ¢6mo miden los econo-
mistas las magnitudes macroecondmicas y los precios agre-
gados en los dos capitulos anteriores, nos encontramos yaen
condiciones de presentar los modelos que explican las varia-

ciones a largo y corto plazo de estas variables.

B

no al deflactor del PIB. Ademds, mientras que el indice de precios
de consumo utiliza una cesta fiia de bienes. el deflactar del DIB

LRaeinia BIANLe BI& (OS5 Ihja GO OIencs, &1 GChiadcior G rio

altera automdticamente el grupo de bienes y servicios con el paso
del tiempo cuando cambia la composicién del PIB.

Las cifras monetarias de diferentes momentos del tiempo no son
vélidas para comparar el poder adquisitivo. Para comparar una ci-
fra monetaria del pasado con una actual, debe multiplicarse la pri-
mera utilizando un indice de precios.

Algunas leyes y contratos privados utilizan indices de precios pa-
ra tener en cuenta los efectos de la inflacién. Sin embargo, la le-

soiada mavaiolen aemen ~men Lo o
gislacién tributaria sélo estd indiciada parcialmente con respecto

a la inflacidn.

PO PSR P Sy
« La correccitn para tener en cuenta la inflacién es especialmente

importante cuando se examinan datos sobre los tipos de interés.
El tipo de interés nominal es el que se publica normalmente; es el
tipo al que la cantidad de délares que hay en una cuenta de ahorros
aumenta con el paso del tlempo En cambio, el tlpO de interés real
tiene en cuenta las variaciones que experimenta el valor del dine-
1o con ¢l paso del tiempo. El tipo de interés real es igual al tipo de
interés nominal menos la tasa de inflacién.

indiciacién, pag. 324
tipo de interés nominal, pag. 325
3 '\ [

£
UPU Ue UICICD 1<al, pag.

1. ;Qué cree usted que produce un efecto mayor en el indice de
precios de consumo? ;Una subida del precio del pollo de un 10
por ciento, o una subida del precio del caviar de un 10 por cien-
to? ;Por qué?

2. Describa los tres problemas que hacen que el indice de precios
de consumo sea un indicador imperfecto del coste de la vida.

3. Si sube el precio de un submarino de ia Marina, ja qué afecta
mds: al indice de precxos de consumo tipo de interés o al de-

antaa d.1 DTN .
flactor del PIB? ;Por qué?

4. En un largo periodo de tiempo el precio de una chocolatina su-
bi6 de 0,10$ a 0,60$. En ese mismo periodo de tiempo, el indi-
ce de precios de consumo subié de 150 a 300. (,Cuanto vari6 el
precio de la chocolatina ajustado para tener en cuenta la infla-
cién total?

5. Explique el significado de tipo de interés nominal y tipo de in-
terés reai. {Qué relacién existe entre elios?



1.

2.

< ZIRIC 2T

Suponga que los individuos s6lo consumen tres bienes, como

mi adhintn.
muestra el cuadro adjunto:

PELOTAS RAQUETAS
DETENIS DETENIS GATORADE
(ddlares) (ddlares) (délares)
Precio de 2001 : 2 40 1
Cantidad de 2001 100 10 200
Precio de 2002 2 60 2
Cantidad de 2002 100 10 200

a. ;Cudl es la variacién porceniuai dei precio de cada uno de
los tres bienes? ;Y la del nivel general de precios?
b. ;Se encarecen o se aharatan las raguetas de tenis en relacién

con el Gatorade? ¢ Varia el blenesta.r de algunas personas en
relacion con el de otras? Explique su respuesta.

Suponga que los residentes de Vegetarianolandia gastan toda su
renta en coliflor, brcoli y zanahorias. En 2001 compran 100
coliflores a 200$, 50 brécolis a 758 y 500 zanahorias a 50$. En
2002 compran 75 coliflores a 225%, 80 brécolis a 120$ y 500
zanahorias a 1008. Si el afio base es 2001, ;cu4l es el IPC de los

dos afios? ;Y la tasa de inflacién de 2002?

L‘. tndac
mo de Estados

Entre 1047 y 1997 el indice de precios de consu

22277 i el UL pIolils GO COILS

Unidos subld un 637 por ciento. Utilice este hecho para ajustar
cada uno de los precios siguientes de 1947 con el fin de tener
en cuenta los efectos de la inflacién. ;Qué articulos cuestan
menos en 1997 que en 1947 una vez tenida en cuenta la infla-

cidén? ; V cudles cuestan mis?

PRECIO PRECIO
DE 1947 DE 1997
ARTICULO (ddlares) (ddlares)
Mairicula de la Universidad de Iowa i30 2.470
Galén de gasolina 0,23 1,22
Llamada telefénica de 3 minutos
de N. York a Los Angeles 2,50 0,45
Estancia hospitalaria de un dia en una
unidad de cuidados intensivos 35 2.300
Hamburguesa de McDonald 0,15 0,59

. Desde 1994, 1a legislacién de Estados Unidos sobre el medio

ambiente obliga a afiadir un nuevo aditivo a la gasolina para re-
ducir la contaminaci6n del aire. Este requisito ha aumentado el
coste de la gasolina. El Bureau of Labor Statistics (BLS) deci-
di6 que esie incremento del coste representaba-una mejora de ia
calidad.

a. Dada esta decisidén, ; aumenté el IPC como conse

15101, 7 aLmento

incremento del coste de la gasolina?

b. ¢Cual es el argumento a favor de la decisién del BLS? ;Y el
argumento a favor de una decisién diferente?

ecuencia del

. (Cudl de los problemas de la elaboracién del IPC podria ilus-

trar cada una de las situaciones siguientes? Explique su res-
puesta.
a. lainvencién del walkman de Sony

10

biotionis s g
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b. la introducci6n de airbags en los automéviles

¢. el aumento de las compras de computadoras personales en
respuesta a un descenso de su precio

<
1 Y TP
. IMas pasas ¢n cada paquete de cereales con pasas

e. un aumento del uso de automédviles que gastan poca gasolina
después de la subida de los precios de ésta

[=9

. The New York Times costaba 0,15$ en 1970 y 0,75$ en 1999. El

salario medio de la industria manufacturera era de 3,35$ por

hora en 1970, y de 13,845 en 1999.

a. (En qué porcentaje subi el precio de un periédico?

b. ¢En qué porcentaje subié el salario?

¢. (Cuéntos minutos tiene que trabajar cada afio un trabajador
para ganar 10 suficiente para comprar un periédico?

d. ;Aument6 el poder adquisitivo de los trabajadores expresa-
do en periédicos, o disminuy$?

En Estados Unidos, las pensiones han subido todos los afios en

proporcién al aumento del IPC, aun cuando la mayorfa de los

econormstas creen que el IPC sobreestima la inflacién efectiva.

a. Si los ancianos consumen la misma cesta de mercado que
otras personas, ;mejoran las pensiones su nivel de vida todos
los afios? Explique su respuesta.

. En realidad, los ancianos consumen mds asistencia sanitaria
que los jévenes, y los costes de la asistencia sanitaria han au-
mentado mds deprisa que la inflacién total. ;Qué haria usted
para averiguar si los ancianos disfrutan realmente de un bie-
nestar mayor de un afio a otro?

o

(En qué cree que se diferencia la cesta de bienes y servicios
que compra de la que compra el hogar representativo" (,Cree

usied que se enfrenta a una tasa de inflacién mds aita o mds ba-
Jja que la que indica el IPC? ;Por qué?

Suponga que los tramos del impuesto sobre 1a renta no se indi-
ciaran con respecto a la inflacién. En una situacién inflacionis-
ta que elevara las rentas nominales de las personas, ;qué cree
usted que ocurrirfa con los ingresos fiscales reales? Pista: este
fenémeno se conoce con el nombre de «deslizamiento de los
iramos impositivos».

Cuando los trabajadores deciden la renta que van a ahorrar para
la jubilacion, ;deben considerar el tipo de interés real de sus
ahorros o el nominal?

Suponga que un prestatario y un prestamista se ponen de acuer-
do en el tipo de interés nominal de un préstamo, pero resulta
que la inflacién es mds alta de lo esperado

la inflacién es mds alta de lo esperado,

a. (Es el tipo de interés real de este préstamo m4s alto de lo es-
perado, o mds bajo?

b. ;Sale ganando el prestamista, o perdiendo, con esta inflacién
inesperadamente elevada? ;Y el prestatario?

c. En los afios 70 Ia inflacién fue mucho mds alta en Estados
Unidos de lo que esperaba la mayoria de la gente cuando co-
menzd la década. ;Cémo afecté esto a los propietarios de vi-
viendas que pldleron un crédito hlpotecano de interés fijo
durante la década de 1960? ;Y a los bancos que prestaron el
dinero?
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LA PRODUCCION
Y EL CRECIMIENTO

EN ESTE CAPITULO EL LECTOR

» Vera cémo varia el crecimiento econémico en todo el mundo.

* Vera por qué la productividad es el determinante clave del nivel de wda de un pais.

* Analizara los factores que determinan la productividad de un pais.

* Vera como influye la politica econdmica de un pais en el crecimiento de su productividad.

Cuando viajamos alrededor del mundo, observamos que exis-

anormes difaranciac entra log nivalec de vida de 1noe dictin.
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1os paises. La renta de la persona media de un pais rico, como
Estados Unidos, Japén o Alemania, es mds de diez veces
superior a la de la persona media de un pais pobre, como la
India, Indonesia o Nigeria. Estas grandes diferencias de renta
se traducen en grandes diferencias de calidad de vida. Los

¢ M4s ricos tienen mas autom(’)viles, mads teléfonos, mas

lClGVlbOl"Cb, IIlt:_]Ul' nutrluon, viviendas mas seguras, me]or
asistencia sanitaria y mayor esperanza de vida.

Incluso dentro de un mismo pais, el nivel de vida varia

............................ pais, el nivel de vida
mucho con el paso del tiempo. En Estados Unidos, la renta
media medida a través del PIB real per cdpita ha crecido en
los dltimos cien afios alrededor de un 2 por ciento al afio.
Aunque un 2 por ciento parezca una cifra baja, esta tasa de
crecimiento implica que la renta media se duplica cada 35
afinos. Como consecuencia de este crecimiento, actualmente
ia renta media es alrededor de ocho veces mayor que hace
cien afios. El americano tipo disfruta, pues, de mds prospe-
ridad econdmica ague sus padres, sus abuelos v st

““““““““““““ he Skl vhatataieind Badadadidd ol d i’ 2

Las tasas de crecimiento varfan significativamente de
nnns paises a otros. En algunos paises del este asidtico, como
singapur, Corea del Sur y Taiwan, la renta media ha aumen-
tado alrededor de un 7 por ciento al afio en las dltimas déca-

das. A esta tasa, la renta media se duplica cada diez afios. Es-

tog naicac han nacado en 1na cala saneracidn de encontrarca
LGS Palses nan pasaGo en una 50ia generacion G encinwarse

entre los mas pobres del mundo a figurar entre los mds ricos.
En cambio, en algunos paises africanos, como Chad, Etiopia
y Nigeria, la renta media se ha mantenido estancanda durante
muchos afios.

(A qué se deben estas diferencias? ;Cémo pueden estar
seguros los paises ricos de que mantendrdn su elevado nivel
de vida? ;Qué medidas deben adopiar ios paises pobres para
acelerar el crecimiento econémico con el fin de sumarse al

mundo desarrollado? Bstas son alounas de las cnestiones mas

A0 LOSQIIVAAC0O T Lotas SULL Qiguilas L0 285 LUCSUIULICS Eias

importantes en macroeconomia. Como dice el economista
Robert Lucas, «las consecuencias para el bienestar humano
de cuestiones como éstas son simplemente asombrosas: una
vez que se empieza a pensar en ellas, es dificil pensar en nin-
guna otra cosa».

En los dos capitulos anteriores hemos visto c6mo miden
los economistas las magnitudes macroeconémicas y los pre-
cios agregados. En éste iniciamos el estudio de las fuerzas
que determinan estas variables. Como hemos visto, el pro-
ducto interior bruto de una economia (PIB) mide tanto la ren-
ta total ganada en la economia como el gasto total en la pro-
duccién de bienes y servicios de la economia. El nivel del
PIB real es un buen indicador de la prosperidad econémica, y
su crecimiento es un buen indicador del progreso econémico.
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Aqui centramos la atencién en los determinantes a largo pla-
zo del nivel y del crecimiento del PIB real. Mds adelante en
este libro estudiaremos las fluctuaciones a corto plazo del
PIB real en torno a su tendencia a largo plazo.

oﬁguuuua ires pasos. DIl prlmcr 1ug4r exammdmos IOS

datos internacionales sobre el PIB real per cépita. Estos nos
d_nn alouna idea de cémo vnrm el nivel y el crecimiento del

Qi digiiiig 18Ca UO L0 Valla €1 Ive: Ci LITORnC0 Gl

nivel de vida en el mundo. En segundo lugar, examinamos el
papel de la productividad, que es la cantidad de bienes y ser-
vicios producidos en cada hora de trabajo realizada. En con-
creto, vemos que el nivel de vida de un pais es determinado
por la productividad de sus trabajadores y examinamos los
factores que determinan la productividad de un pal’s En ter-

cer 1u5r.u caLuuxaulua ld lCldLlUll €ntiie ld. plUuUbllVlUdU y ld
politica econémica que adopta un pafs.

EL CRECIMIENTO ECONOMICO EN EL MUNDO

Como punto de partida de nuestro estudio del crecimiento a
largo plazo, examinemos los casos de algunas de las econo-

Ao A~l DID waal
mias del mundo. La Tabla 24-1 muestra datos del PIB real

per cépita de 13 paises. Los datos de cada uno abarcan cien
afios de historia. La primera y la segunda columnas del cua-
dro presentan los paises y los periodos de tiempo (estos dlti-
mos varian algo de un pafs a otro debido a que no se dispone

os ellos de datos sobre los mismos periodos de tiem-
puj. La tercera y la cuarta columnas muestran estimaciones
del PIB real per cépita de hace cien afios aproximadamente y
de un afio reciente.

Los datos sobre el PIR real ner c4nita mne

05 G108 SOOIC CI I2D Ieql Por Capia mucs

veles de vida varfan mucho de unos paises a otros. Por ejem-
0, la renta per cdpita de Estados Unidos es alrededor de 8

vws mayor que la de China y casi 15 veces mayor que la de
la India. Los paises mds pobres tienen unos niveles medios
de renta que no se han visto en Estados Unidos durante mu-

ctran ane Ine ni-
Siran que :es ni

chas décadas. En 1997 el chino tipo tenia m4s o menos la
misma renta real que el americano tipo en 1870. En 1997
la persona tipo de Pakistdn tenia alrededor de 1a mitad de la
renta real que ganaba un americano tipo hace cien afios.

La iltima columna del cuadro muestra Ia tasa de creci-
miento de cada pafs. Esta mide el ritmo al que creci6 el PIB

D, iamarl o aan
real per cdpita en el afio de referencia. Por ejemplo, en Esta-

dos Unidos el PIB real per cépita fue de 3.188$ en 1870 y de
28.740% en 1997. La tasa de crecimiento fue de 1,75 por
ciento al afio. Eso significa que si el PIB real per c4pita, par-
tiendo de 3.1888$, creciera un 1,75 por ciento al afio durante
127 afios, acabarfa siendo de 28.740%. Naturalmente, el PIB
real per cdpita no aument6 en realidad exactamente un 1,75
por ciento todos los afios: unos afios aumenté mdas y otros
menos. La tasa de crecimiento de 1,75 por ciento al afio no

tiene en cuenta las fluctuaciones a

n nlava alradadar Aa 14
nes a corto plazo &
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tendencia a largo plazo y representa una tasa media de creci-
miento del PIB real per cépita de muchos afios.

Los paises de la Tabla 24-1 se han ordenado segiin su tasa
de crecimiento, comenzando por la m4s répida y terminando
por la menos rdpida. Japén encabeza la lista, con una tasa de
crecimiento de 2,32 por ciento al afio. Hace cien afios, Japén
10 €ra un pdlb rico. Su renta media sé6lo era algo mayor que

la de México, y muy inferior a la de Argentina. En otras pala-
bras, en 1890 la renta de Japén era parecida a la'de la India

1077 24 2LA0a GL JapOll O paltllida a 14 GO 14 dia

en 1997 Pero, como consecuencia de su espectacular creci-
miento, Japén es actualmente una superpotencia econémica,
que tiene un renta media sélo algo inferior a la de Estados
Unidos. En la dltima posicién de la lista de paises se encuen-
tra Bangladesh, que s6lo ha crecido un 0,78 por ciento al afio
en los Wltimos cien afios. Como consecuencia, su residente
tipo continda viviendo en la més abyecta pobreza.

Como consecuencia de las diferencias entre las tasas de
crecimiento, la ordenacién de los paises segiin su renta varfa
significativamente con el paso del tiempo. Como hemos vis-
to, Japén es un pafs que ha mejorado en relacién con otros.

Uno que se ha quedado rezagado es el Reino Unido. En

PIR real ner
¥1b real per

PIB real per Tasa anual

Pais Periodo capita al comienzo capita al final de crecimiento
del periodo * del periodo * (al-afio)
(%) (] (%)
Japén 1890-1997 1.196 23.400 2,82
Brasil 1900-1997 619 6.240 241
México 1900-1997 922 8.120 2,27
Alemania 1870-1997 1.738 21.300 1,99
Canadd 1870-1997 © 1.890 21.860 1,95
China 1900-1997 570 ‘ 3.570 191
Argentina 1900-1997 1.824 9.950 1,76
Estados Unidos 1870-1997 3.188 28.740 1,75
Indonesia 1900-1997 708 3.450 1,65
India 1900-1997 537 ) 1.950 1,34
Reino Unido 1870-1997 3.826 20.520 1,33
Pakistan 1900-1997 587 1.590 1,03
Bangladesh 1900-1997 495 1.050 0,78

© T1DIR real'se e;(presa en délares de 1997.

:".. Robert J. Barro y Xavier Sala-i-Martin, Economic Growth, Nueva York, McGraw-Hill, 1995, cuadros 10.2 y 10.3; World Development Report

1998/99, tabla 1; y.cAlculos del autor.
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La magia del interés compuesto y la regla del 70

sea tentador minusvalorar las diferencias entre las ta-
crecimiento por considerar que son insignificantes. Si
§ crece un 1 por ciento 'y otro crece un 3 por ciento,
mis da? ;Qué importancia puede tener una diferencia
w2 por ciento? Mucha. Incluso una tasa de crecimiento
que parece baja cuando se expresa en términos porcentuales,
parece elevada cuando se acumula durante’ muchos afios. El
proceso del interés:compuesto se refiere a la acumulacién de
«a tasa de crecimiento durante un periodo de tiempo. -

Veamos un ¢jemplo. Supongamos que dos titulados uni-

varaitarin miag y Flana

Ia
versitarios —seremias — aceptan su ?ﬂmpr amnlen a
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los 22 aflos y ganan 30.000$ al afio. Jeremias vive en una
economia en la que todas las rentas crecen-un 1 por ciento al
afio, mientras que Elena vive en una economia en la que cre-
cen un 3 por ciento al afio. Basta un sencillo célculo para ver
1o que ocurre. Cuarenta afios mds tarde, cuando ambos tienen
' afios, Jeremias gana 45.0008$ al afio y Elena gana 98.0008.
Lomo consecuencia de esa diferencia de 2 puntos porcentua-
les entre las tasas de crecimiento, el sueldo que gana Elena es
mis del doble del que gana Jeremi
Fxiste una vieja regla préctica, llamada regla del 70, que
resulta 1til para comprender las tasas de crecimiento y los
efectos del interés compuesto. Segiin esta regla, si una varia-
ie crece a una tasa de x por ciento al afio, esa variable se du-
plica aproximadamente cada 70/x afios. En la economia de

Jeremias, las rentas crecen un 1 por ciento al afio, por lo que

tardan alrededor de 70 afios en duplicarse. En la economia de

Elena, crecen un 3 por ciento al afio, por lo que tardan airede-
dor de 70/3, o sea, 23 afios en duplicarse.

La regla del 70 se aplica no s6lo a una economia en creci-
miento, sino también a una cuenta de' ahorros. He aqui un
ejemplo: en 1791, Ben Franklin murié y dejé 5.000$ para
que se invirtieran durante un periodo de 200 afios en benefi-

cio de los estudianies de medicina y de la investigacion cien-

tifica. Si este dinero hubiera rendido un 7 por ciento al afio
(lo gue habria sido muy posible), el valor de la inversion

se habria duplicado cada 10 afios. A 1o largo de 200 afios, se
habria duplicado 20 veces. Al final de 200 afios de aplica-
cién del interés compuesto, la inversién habria valido 220 X
5.000$, lo que es igual a unos 5.000 millones de délares (en
realidad, los 5.000$ de Franklin sélo crecieron a 2 miliones
de ddlares en 200 afios debido a que una parte del dinero se
gastd entretanto). '

Como muestran estos ejemplos, las tasas de crecimiento
compuestas a lo largo de muchos afios pueden dar lugar a es-
pectaculares resultados. Esa es probablemente la raz6n por la
que Albert Einstein dijo en una ocasién que el interés com-
puesto era «el mayor descubrimiento matemdtico de todos
los tiempos».

1870, el Reino Unido era el pais mds rico del mundo; tenia
una renta media en torno a un 20 por ciento mayor que la
4~ Fstados Unidos y airededor del doble de la de Canada.
-\ctualmente, es muy inferior a la de sus dos antiguas colonias.

Taf, Aat
Estos datos muestran que los pa:ses mds ricos del mundo

no tienen garantfa alguna de que seguirdn siéndolo, y que los
més pobres no estdn condenados a permanecer para siempre
en la pobreza. Pero ja qué se deben, los cambios que se pro-
ducen con el paso del tiempo? ;Por qué algunos paises van
como bélidos mientras que otros se quedan rezagados? Estas
son precxsamente las cuestiones que abordamos a continua-
cion.

PRUERA RAPIDA. (i

RUEBA RAPIDA. ;Cud! es la tasa aproximada de creci-
. miento del PIB real per cépita de Estados Unidos? Cite un
- pais que haya crecido mds deprisa y otro que haya creci-

: do mas despacio.

PRODUCTIVIDAD:

SU PAPEL Y SUS DETERMINANTES

Explicar las grandes diferencias que existen entre los niveles
de vida en todo el mundo es en cierto sentido muy facil. Co-

‘wremos, la explicacién puede resumirse con una sola pa-
labra: productividad. Pero en otro sentido las diferencias in-
ternacionales son profundamente enigmadticas. Para explicar

i

por qué las rentas son mucho mayores en unos paises que en
otros, debemos examinar los numerosos factores que deter-
minan la productividad de un pafs.

{Por qué es tan importante la productividad?

Comencemos nuestro estudio de la productividad y del creci-
miento econémico presentando un sencillo modelo basado
vagamente en Ia famosa novela de Daniel DeFoe Robinson
Crusoe. Como tal vez recuerde el lector, Robinson Crusoe es

ermarimans mardida an 1
un Marinero Peu.uuu en una isla desierta. Como vive solo,

captura su propio pescado, cultiva sus propias verduras:y se
hace su propia ropa. Podemos concebir sus actividades —su
produccién y su consumo de pescado, verdura y ropa— como
una sencilla economfa. Examinando la economia de Robin-
son Crusoe, podemos aprender algunas lecciones que tam-
bién son vilidas en las economias méis complejas y realistas.

(Qué determina el nivel de vida de Crusoe? La respuesta
es evidente. Si Crusoe es bueno en el arte de la pesca, el cul-

tive da vardnrac u Adnece m
tivo de verduras y la produccidn de ropa, vive bien. Sies ma-

lo, vive mal. Como sélo consume lo que produce, su nivel de
vida va unido a su capacidad productiva.

El término productividad se refiere a la cantidad de bie-
nes y servicios que puede producir un trabajador en cada ho-
ra de trabajo. En el caso de la economia de Crusoe, es facil
ver que la productividad es el determinante clave de los nive-
ies de vida, y que su crecimientio es ei determinanie ciave del



crecimiento de los niveles de vida. Cuanto mds pescado pes-
que Crusoe por hora, mds comer4. Si encuentra un lugar me-
jor en el que pescar, su productividad aumenta. Este aumento
de la productividad mejora su bienestar: podria comer mds
wanandoa ~ o dwnin P L . S,

pesCaao O poaria dedicar mienos ut:mpu a pescar y mas a ha-
cer otros bienes de los que disfruta.

2 productividad
: cantidad de bienes y servicios producidos en cada hora
s de trabajo realizada

El papel clave que desempeiia la productividad en la de-
terminacion de los niveles de vida es tan cierto en el caso de
los pafses como en ¢l de los marineros extraviados. Recuér-
dese que el producto interior bruto de una economia (PIB)
mide dos cosas al mismo tiempo: la renta total que ganan to-
dos sus miembros y el gasto total en su producc1on de bienes
y servicios. La razén por la que el PIB puede medir estas dos
cosas simultdneamente se halla en que en el conjunto de la
~conomia deben ser iguales. En pocas palabras, la renta de
una economia es su produccion.

Un pais puede disfrutar, al igual que Crusoe, de un eleva-

do nivel de vida vinicamente si puede producir una gran can-

tidad de bienes y servicios. Los daneses viven meJor que los
nigerianos porque los trabajadores daneses son mas producti-
vos que los nigerianos. El nivel de vida de los japoneses ha
crecido mds deprisa que el de los argentinos porque la pro-
ductividad de los trabajadores japoneses ha crecido mds de-
prlsa De hecho, segun uno de los diez prmczpzos de la eco-

noimia del \,apmuu 1, el nivel de vida de un pals aepenae de

su capacidad para producir bignes y servicios.

Por lo tanto, para comprender las grandes diferencias que
observamos entre los niveles de vida de los distintos paises o
entre los niveles de vida de distintos momentos del tiempo,
debemos centrar la atencién en la produccién de bienes y ser-
vicios. Pero la observacién de la relacién entre los niveles de
vida y ia productividad no es mds que el primer paso. Nos
lleva de manera natural a la sxguneme pregunta: gpor que son

“lounas economias muc mainrae Alle nfrac o

buAAun CLunuiiias uxu\«hv ICjUITS yud ouas il ld plUUub-
cién de bienes y servicios?

"e qué depende la productividad

Aunque la productividad influye excepcionalmente en el ni-
vel de vida de Robinson Crusoe, son muchos ios factores de
los que depende ésta. Por ejemplo Crusoe serd mucho mejor

A i ho want
en el arte de la pesca si tiene mds cafias de pescar, si ha reci-

bido formacién sobre las mejores técnicas para pescar, si su
isla tiene abundantes reservas de peces y si inventa un cebo
mejor. Cada uno de estos determinantes de la productividad
de Crusoe -lo que podemos llamar capital fisico, capital hu-
mano, recursos naturales 'y conocimientos tecnoldgicos— tie-
nen una contrapartida en las economias mds complejas y rea-
listas. Examinemos cada uno de estos factores por separado.

ot
Los trabajadores son mdés productivos si

tlenen herramientas para trabajar La cantidad de equ1po

estructuras que se utilizan para producir bienes y servicios
se llama capital fisico, o mmplemente capital. Por ejemplo,
cuando los carpinteros hacen muebles, utilizan sierras, tor-
nos y taladradoras. Cuantas mds herramientas tengan, mis

El capital fisico,

deprisa y con mayor precisién pueden hacer su trabajo. Es
decir, un trabajador que s6lo tenga herramientas manuales
basicas podrd fabricar menos muebles a la semana que un
traba]ador que tenga un equipo de carpinterfa sofisticado y
especializado.

capital fisico

cantidad de equipo y estructuras que se utilizan para pro-
@ ducir bienes vy servicios

Como tal vez recuerde el lector, en el Capitulo 2 vimos
que los factores utilizados para producir bienes y servicios
—trabajo, capital, etc.— se llaman factores de produccién. Una
importante caracteristica del capital es que es un factor de
produccién producido. Es decir, es un factor que interviene
enel proceso de produccién Yy quc anteriormente fue un pro-
ducto del proceso de produccién. El carpintero utiliza un tor-
no para hacer la pata de una mesa. El torno fue anteriormente
el producto de una empresa fabricante de tornos. El fabrican-
te de tornos utilizé, a su vez, otro equipo para fabricar su pro-
ducto. Por lo tanto, el capital es un factor de produccmn utili-
zado para pI‘OdLlClI‘ todo tipo de bienes y servicios, incluido
mds capital.

m ta Aa 1 B
El segundo determinante de la pro-

ductividad es el capital humaneo, que es el término que utili-
zan los economistas para referirse a los conocimientos y a las
cualificaciones que adquieren los traba_]adores por medio de
la educacién, la formacién y la experiencia. Comprende las
cualificaciones acumuladas en la escuela infantil, en la ense-
fianza primaria, en la ensefianza secundaria, en la universidad
y en la formacién en el trabajo para los adultos que pertene-
cen a la poblacidn activa.

El capital humano,

apital humano

conocimientos y cualificaciones que adquieren los traba-
jadores por medio de la educacién, la formacién y la
experiencia

Aunque la educacién, la formacién y la expenenc1a son
menos tangibles que los tomos, los bulldozers y los edificios,
el capital humano es como el capital fisico en muchos aspec-
tos. Al igual que éste, aumenta la capacidad de un pafs para
producir bienes y servicios. Al 1gua1 que €1, es un factor de
produccién producido. Para producir capital humano se ne-
cesitan factores en forma de maestros, bibliotecas y tiempo
de los estudiantes. De hecho, los estudiantes pueden conce-
birse coino «irabajadores» que tienen ia importante tarea de
producir el capital humano que se emplear4 en la futura pro-
duccidn

Los recursos naturales. El tercer determinante de la
productividad son los recursos naturales. Estos son factores
de produccién que son aportados por la naturaleza, como la
tierra, los rios y los yacimientos minerales. Los recursos na-
turales son de dos tipos: renovables y no renovables. Un bos-
que es un ejemplo de recurso renovable. Cuando se tala un
arbol, puede plantarse otro en su lugar para talarlo en el futu-

ro. El petréleo es un ejemplo de recurso no renovable. Como

es producido por la naturaleza durante michos miles de afios,
s6lo existen unas reservas limitadas. Una vez que se agota, es
imposible crear mds.




‘ recursos naturales

factores que intervienen en la produccién de bienes y
servicios'y que son aportados por la naturaleza, como la
" tierra, los rios y los yacimientos minerales

Las diferencias entre los recursos naturales que poseen
los distintos pafses son responsables de algunas de las dife-
rencias entre sus niveles de vida. El éxito histérico de Es-
tados Unidos - se debe en parte a que disponia de una gran
~¥tensién de tierra muy idénea para la agricultura. Actual-
wente, algunos palses de Oriente Préximo, como Kuwait y
Arabia Saudi, son ricos simplemente porque da la casualidad
de que tienen algunas de las mayores reservas de petréleo del
mundo.

Aunque los recursos naturales pueden ser importantes, no

i Ar
son necesarios para que una economia sea muy proum,uva [S11

la obtencidn de bienes y servicios. Por ejemplo, Jap6n es uno
de los paises mds ricos del mundo, a pesar de gue tiene pocos
recursos naturales. El comercio internacional hace posible su
#xito. Japén importa muchos de los recursos naturales que

wusita, como petréleo, y exporta sus bienes manufactura-
dos a economias ricas en recursos naturales.

Los conocimientos tecnolégicos. El cuarto determi-
nante de la productividad son los conocimientos tecnolégi-
€08, es dec1r la comprensién de las mejores formas de produ-
cir bienes y servicios. Hace cien afios, la mayoria de los
estadounidenses trabajaba en la agricultura, porque la tecno-
logia agricola requeria una elevada cantidad de trabajo para

alimentar a toda la poblacién. Hoy en dia, gracias a los avan-
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ces de la tecnologia agricola, una pequefia parte de la pobla-
cién puede producir suficientes alimentos para alimentar a
todo el pals Este cambio tecnolégico ha permmdo que que-
de libre més trabajo para producir otros blenes y servicios.

conocimientos tecnologlcos
comprension de ias sociedad de ias mejores formas de
producir bienes y servicios

Los conocimientos tecnolégicos adoptan muchas formas,
Parte de la tecnologia consiste en conocimientos comunes:
una vez que es utilizada por una persona, todo el mundo la
conoce. Por ejemplo, cuando Henry Ford tuvo éxito en la in-
troduccion de Ia cadena de montaje para producir, otros fa-
bricantes de automdviles siguieron rdpidamente su ejemplo.
Otros tipos de tecnologia son de propiedad exclusiva, es de-
cir, s6lo son conocidos por la compaﬁia que los descubre. Por
ejemplo, Coca-Cola Company es la vinica gue conoce la rece-
ta secreta para fabricar su famosa bebida refrescante. Otros
tipos de tecnologia son de propiedad exclusiva durante un
breve periodo de tiempo. Cuando una compafifa farmacéutica
descubre un nuevo farmaco, el sistema de patentes reconoce
temporalmente a esa compaiiia el derecho a ser el fabricante
exclusivo de ese formaco.

Sin embargo, cuando expira la patente, otras compaiifas
pueden fabricarlo. Todos estos tipos de conocimientos tecno-
légicos son importantes para la produccién de bienes v servi-
cios de la economia.

Merece la pena distinguir entre los conocimientos tecno-
l6gicos y el capital humano. Aunque estdn estrechamente re-
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La funcion de produccién

Los economistas suelen utiliar una funcidn de produccion pa-
ra describir la relacin entre la cantidad de factores utilizados
para producir y la cantidad de produccién obtenida. Supon-
gamos, por ejemplo, que Y representa la cantidad de produc-
cibn, L la cantidad de trabajo, K la cantidad de capital fisico,

- ~antidad de capital humano y N la cantidad de recursos

+.urales. En ese caso, podemos formuilar 1a sicuiente expre-

S. LN ese caso, podemos formular 1a siguente expr
sz
sion:

Y=AKL K HN)

doude F(') es una funcién que muestra c6mo se combinan
los factores para obtener la produccién. A es una variable que
reﬂeja la tecnologia de producci()n existente. A medi-
da que mejora la tecnologfa, A aumenta, por lo que la econo-
mia produce mds con una combinacién cualquiera de fac-

Muchas funciones de produccién tienen una propiedad
llamada rendimientos constantes de escala. Si una funcién
de produccién tiene rendimientos constantes de escala, una
duplicacioén de todos los factores provoca una duplicacién
de Ia cantidad de produccién. En términos matemdticos,
decimos que una funcién de produccién tiene rendimien-
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tos constantes de escala si, dado un mimero positivo cual-
quiera x,

xY=AF (xL, xK, xH, xN)

Una duplicacién de todos los factores se representa en esta
ecuacién por medio de x = 2. El segundo miembro muestra la
duphcaaén de los factores, y el primero muestra la duplica-
cién de la produccién,

Las funciones de produccién que muestran rendimientos
constantes de escala tienen una interesante implicacién. Para
verla, sea x = 1/L. En ese caso, la ecuacién anterior se con-

vierte en:
Y/L=A F(1, K/L, H/L, N/L)

Obsérvese que Y/L es la produccién por trabajador que es un

1xa~1ln ackalhlana ean Ta
indicador de la productividad. Esta ecuacién establece que la

productividad depende del capital fisico por trabajador (K/L),
del capital humano por trabajador (H/L) v de los recursos natu-
rales por trabajador (V/L). La productividad también depende
de la situacién de la tecnologia, reflejada en la variable A. Por
lo tanto, esta ecuacién es un resumen matemaético de los cuatro
determinantes de la productividad que acabamos de analizar.
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lacionados, existe una importante diferencia. Los conoci-
mientos tecnoldgicos se refieren a la comprensién de la so-
ciedad del modo en que funciona el mundo. Ei capital huma-
no se refiere a los recursos dedicados a la transmisi6n de esta

comprensidn a la poblacién trabajadora. Por utilizar una me-

t4fora, los conocimientos son la calidad de los libros de texto
uc la sociedad, mientras que el capital humano es la cantidad
de tiempo que ha dedicado la poblac16n aleerlos. La produc-
‘iidad de los trabajadores depende tanto de la calidad de los
siuros detexto de que disponen como de la cantidad de tiem-
po que han dedicado a estudiarlos.

Tia nnklm—n e A Al AL e Lk

Gk yuula\déu Hiuidia €. uilib“U illdyUl IIUy quc 1at
cien afios'y muchas personas disfrutan de un nivel de v
da mucho mds alto. Existe un permanente debate sob;

__sigan «creciendo a este ritmo en el futuro. :

. Muchos observadores han afirmado que los Fecursos
naturales limitan la tasa a la que pueden crecer las eco-
nomias de todo el mundo. A primera vista parece dificil
pasar por alto este argumento. Si la cantidad de recursos

no renovables que existen en el mundo es fi fija, ;como

-ueden continuar creciendo la poblacién, la produccion
oylos mveles de vida? ;No acabaran por agotarse las re
“servas de petréleo y de minerales? Cuando estos recu
508 comiencen a Ser escasos, (no se detendrd el creci-
~‘miento econdmico. y no empezaran a descender incluso
los mveles de vida?
: ar del aparente atraciivo de esos argumentos, a
: la mayoria de los économistas les preocupan esos limi-
‘tes del Cremmxenm menos . de lo que cabria Hnag}nar,
Sosnenen que el progreso Lecnoléglco suele encontrar la
- manera de evitarlos. Si comparamos la economia actual
con la pasada, observaremos que se ha mejorado el uso
de los recursos naturales de algunas formas. Los auto-
moviles modernos consumen menos. gasolina. Las nue-
asg v1vrcndas estdn mejor msladaa y se necesita menos
energ 51;1 para ua.}uu.auaa y enfriarias. Las pldldloml‘ S
petrohferas mis eficientes despilfarran menos petréleo
" el proceso de extraccién. Bl reciclaje permite ‘ntilizar ¢
<&, uevo algunos recursos no renovablcs.‘EI desarrolf L
de combustibles alternativos, como el etanol, en lngarde |
la gasolina, nos permite sustitir TECUTSOS 110 renovab]e
por Tecursos renovables.
Hace cincuenta afios, algunos consewac10n1stas mos:
traron. su preocupacion por la excesiva utilizacién de

estafio y del cobre. En esa época, éstas eran materia

primas cruciales: el estafio se empleaba ‘para fabrica
muchos envases de oroductm alimen

de que se obligara a rectclar ¥ se racionara
1 cobre con el fin de que hubiera reservas par
las futuras generaciones. Sin embargo actualmente ¢
~plédstico ha venido a sustituir al estafio en muchos enva
es de productos ahmentlclos, y las Ilamada.s telefém a

SO

suelen viajar por. cables de fibra Optica, que: se hacen
© con tierra. Ei progreso tecnologico ha'hecho que sean’
_menos necesarios unos. recursos naturales que an;esk,.;/
“eran cruciales. i
Pero yson suﬁmente‘; todos estos esfuerzos para que .
 sea posible un crecimiento econdmico. continuo? Una -
. manera de. responder a esta pregunta es examinar los
© precios de los recursos naturales. En una economfa de .
. mercado, la escasez se reﬂe;a en los precios de merca-
- do.-Si‘el mundo se quedara sin recursos naturales; sus .
preuus subirfan con el paso del tiempo.. Pero en realidad -+
s casi mds cierto lo contrario. -Los precios de la-mayo-

A s v A ! o
ria de-los recursos naturales (ajustados para-tener-en

~ cuentala inflacién) se mantienen estables o bajan. Pare-

- ce que nuestra capacidad para conservar estos recursos.
- -€std aumentando mds deprlsa de lo que estdn dismmu, :

yendo sus reservas. A juzgar por los precios de merca-

do, no hay razon alguna para creer que los recursos naw

- turales pueden limitar el crecimiento econémico.:

: PRUEBA RAPIDA. Enumere vy describa ¢
nantes de la productividad de un pais.

uatro determi-
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Hasta ahora hemos visto que el nivel de vida de una sociedad
depende de su capacidad para producir bienes y servicios, y
que su productividad depende del capital fisico, del capltal
humano, de los recursos naturales y de los conocimientos
tecnol6gicos. Pasemos ahora a examinar la cuestién que han
de afrontar los responsables dela polmca econdémica de todo
el mundo: jqué puede hacer la politica econémica para ele-
var la productividad y el nivel de vida?

La importancia del ahorro y de la inversién

Como el capntal es un factor de produccién producido, una
sociedad puede alterar 1a cantidad de capital que tiene. Si la
economia produce actualmente una gran cantidad de nuevos

ol annwines PR P
bienes de capital, mafiana tendrd un stock mayor de capital y

podra produar una cantidad mayor de todos los tipos de bie-
nes 'y servicios. Por lo tanto, una manera de elevar la futura
productmdad es invertir ms recursos actuales en la produc-
cién de capital.

Segtin uno de los diez principios de la economia del Capl-
tulo 1, los individuos se enfrentan a disyuntivas. Este princi-
pio es especialmente importante cuando se examina la acu-
mulaci6én de capital. Como los recursos son escasos, para

al Ao mAa~acs
dedicar mads recursos a la p"\’}d‘dCCxéu de ¢ va}uuu ¢38 1iccesa-

rio dedicar menos a la produccién de bienes y servicios para
el consumo actual. Es decir, para que la sociedad invierta
maés en capital, debe consumir menos y ahorrar una parte
mayor de su renta actual. El crecimiento derivado de la acu-

mulaci6n de capital no es gratis: obliga a la sociedad a sacri-
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iigura 24-1. EL CRECIMIENTO Y LA INVERSION. El panel (a)
muestra la tasa de crecimiento del PIB per-cépita de 15 paises
on el periodo 1960-1991. El (b) muestra el porcentaje del PIB que

ficar consumo de bienes. y servicios en la actualidad con el
tin de disfrutar de un consumo mayor en el futuro.

En el siguiente capitulo vemos mas detalladamente cémo
coordinan los mercados financieros de la economia el ahorro
y la inversién. También vemos c6mo influye la politica eco-
némica en la cantidad de ahorro y de inversién que se realiza.
En este momento es importante sefialar que el fomento del
shorro y de la inversi6n es una de las maneras en que los go-
biernos pueden fomentar el crecimiento y, a largo plazo, ele-
var el nivel de vida de la economia.

Para ver la importancia de 1a inversi6n para el crecimiento
econdémico, examinemos Ia Figura 24-1, que contiene datos
de 15 paises El panel (a) muestra la tasa de crecimiento-de

A~ As 21 e T o eand
cada pafs correspondiente a un periodo de 31 afios. Los pai-

ses estdn ordenados de acuerdo con sus tasas de crecimiento
comenzando por las mds rdpidas y terminando por las menos
rdpidas. El panel (b) muestra el porcentaje del PIB que dedi-
ca cada pais a la inversién. La correlaci6n entre el crecimien-
to y la inversion es estrecha, aunque no es perfecta. Los paises

dedican una gran proporcién del PIB a la inversion, co-
mo Singapur y Japén, tienden a tener elevadas tasas de creci-
miento. Los que dedican una baja proporcién del PIB a la in-

tanar hai
versidn, como Ruanda y Bangladesh; tienden a tener bajas

tasas de crecimiento. Los estudios que examinan una lista
mds exhaustiva de paises confirman esta estrecha correlacién
entre la inversién y el crecimiento.

Sin embargo, la interpretacién de estos datos plantea un
problema. Como sefialamos en el Apéndice del Capitulo 2,
la correlacién entre dos variables no indica cudl es la causa y

vt el efecio. Es posible que una eievada inversién provo-
que un elevado crecimiento, pero también es posible que un

elevado crecimiento provoque una elevada 'n‘v'ers}én (o qn-,

z4 que un elevado crecimiento y una elevada inversién sean
ambos causados por una tercera variable omitida en el anali-
sis). Los datos no nos indican por sf solos el sentido de la
causacién. No obstante, como la acumulacién de. capital
afecta de una forma tan clara y tan directa a la productivi-

; Estadqs Umdos

(b} Inversi6n 1960-1991

- Carea del Sur
Singapur
Jepon
Israel
*.Canada
Brasil
. Alemania Occ:
: México

'Ba'ngladesh
" Chile I
Ruanda  §

dedico cada uno a la inversién en este neriodo
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tra que la inversidn y el crecimiento estan correlacionados posi-
tivamente.

La fiaura mues-

dad, muchos economistas consideran que estos datos mues-
tran que una elevada inversion acelera el crecimiento econé-
mico. ,

Supongamos que un gobierno, convencido por la evidencia
de la Figura 24-1, adopta medidas que elevan la tasa de aho-
rro del pafs, es decir, el porcentaje del PIB dedicado a ahorro
en lugar de consumo. ;Qué ocurre? Al ahorrar mds el pais,
se necesitan menos recursos para hacer bienes de consumo

y sé umpuuc de més recursos para hacer bienes de Capltal

Como consecuencia, el stock de capital aumenta, lo que ele-
va 12 nroductividad: y acelera el crecimienta dal PIR Pero

PR oClCUIVIEAl BVVAVIR Vi VAVLVRRREVALRS Wl T, 4y

Lcuénto dura esta tasa mds alta de crecimiento? Suponien-
do que la-tasa de ahorro permanece en su nuevo nivel més
alto, ;se mantiene la tasa de crecimiento del PIB indefi-
nidamente en un elevado nivel, o sélo durante un periodo de
tiempo?

Segiin la vision tradicional del proceso de produccién, el
capital estd sujeto a los rendimientos decrecientes: a medi-
da que aumenta el stock de capital, la produccién adicional
generada por una unidad adicional de capital disminuye. En
otras palabras, cuando los trabajadores ya tienen una gran
cantidad de capital para producir bienes y servicios, si se les
proporciona una unidad adicional, su productividad sélo au-
menta levemente. Como consecuencia de los- rendimientos
decrecientes, un aumento de la tasa de ahorro sélo eleva el
crecimiento durante un tiempo. Al poder acumular més capi-
tal gracias a que la tasa de ahorro es m4s alta, los beneficios
derivados del capital adicional son-cada vez menores a medi-
da que pasa el tiempo, por lo que el crecimiento se desacele-
ra. A largo plazo, un aumento de la tasa de ahorro eleva el
nivel de productividad y de renta, pero no acelera el creci-

miento de estas variables. Sin embargo, este largo plazo pue-
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de tardar mucho en llega: Segun los estudios de los datos in-
ternacionales sobre el crecimiento GCGi‘iGmICG, Uil aumento
de la tasa de ahorro puede elevar significativamente el creci-
miento durante varias décadas.

- rendimientos decrecientes
propiedad segun la cual el beneficio derivado de una
unidad adicional de un factor disminuye a medida que
w=: aumenta la cantidad de ese factor

Los rendimientos decrecientes del capital tienen otra im-
portante consecuencia: manteniéndose todo lo demas cons-

< P . . . .
¢ més Facil nara 1un naic erecer denrica g comianza
tante, es mas tacil para un pais CréCer Gepirisa si Comicnza

siendo relativamente pobre. Esta influencia de la situacién
inicial en el crecimiento posterior se llama a veces efecto de
recuperacion. En los pafses pobres, los trabajadores carecen
incluso de las herramientas mas rudimentarias, por lo que tie-
nen una baja productividad. Una pequeiia cantidad de inver-
sién de capital elevaria significativamente la productividad
de estos trabajadores. En cambio, los trabajadores de los pai-
ses ricos tienen una gran cantidad de capital con la que traba-
jar, 1o cual explica en parte su elevada productividad. Sin em-
bargo, como la cantidad de capital por trabajador ya es tan
grande, la inversién en capital adicional produce un efecto

relativamente pequefio en la producnwdad. Los estudios de
ios datos -internacionales sobre el crecimiento econémico
confirman. este efecto de recuperacién: una vez tenidas en
cuenta otras variables, como el porcentaje del PIB dedicado a
‘a inversién, los paises pobres tienden a crecer més deprisa
que los ricos.

: efecto de recuperacion

propiedad por la que los pn.'svs que comienzan siendo
pabres tienden a crecer mds deprisa que los que comien-

% Zan siendo ricos

Este efecto de recuperacion puede explicar algunos de los
enigmaticos resultados de la Figura 24-1. En este periodo de
31 afios, Estados Unidos y Corea del Sur dedicaron una pro-

sorcion similar del PIB a la inversidn. Sin embargo, Estados
Unidos sélo experimentd un mediocre crecimiento del 2 por
ciento aproximadamente, mientras que Corea experiment$
un crecimiento espectacular de més del 6 por ciento. La ex-
nhcacton radica en el efecto de recuperacién. En 1960, el

* per cédpita de Corea era-menos de una décima parte del
cunericano, debido en parte a que la inversién anterior habia
sido muy baja. Con un pequefio stock inicial de capital, los
beneficios de la acumulacién de capital fueron mucho mayo-
res en Corea, lo que le permitio tener posteriormente una tasa
de crecimiento mds alta.

Dblc chblU UC rcuupcrduun se€ reuc]a €en otros dbpecws ue
la vida. Cuando una escuela da a final del curso el diploma

de estudiante que «mds ha mejerade», normalmente se trata

de un estudiante que comenzé el afio con unos resultados re-
iativamente malos. A los que no estudiaron a comienzos de
afio les resulté mds ficil mejorar que a los que siempre se es-
forzaron. Obsérvese que es bueno ser el que «mds ha mejora-
do», dado el punto de partida, pero que aidn es mejor ser el
«mejor estudiante». Asimismo, el crecimiento econémico ha
sido en ias ditimas décadas mucho mas rdpido en Corea del
Sur que en Estados Unidos, pero el PIB per cépita sigue sien-

A. ot dnos TTealdns
do més alto en Estados Unidos.

La inversion procedente del extranjero

Hasta ahora hemos visto que la poh’tica econ6émica destinada

a elevar la tasa de ahorro de un pais puede aumentar la inver-

sién y, por lo tanto, el crecimiento econémico a largo plazo.
Sin embargo, el ahorro de los residentes interiores no es la
tinica forma que tiene un pais de invertir en nuevo capital. La
otra es la inversion procedente de extranjeros.

La inversién procedente del extranjero adopta varias for-
mas. Ford Motor Company podria construir una fabrica de
automdviles en México. Una inversién de capital que es pro-
piedad de una entidad extranjera y gestionada por ella se lla-
ma inversién extranjera directa. Un estadounidense también

podria comprar acciones en una empresa mexicana (es decir,
comprar una participacion en la propiedad de esa empresa);
la empresa mexicana podna utlhzar los ingresos derivados de
la venta de accioneés para construir una nueva fabrica. Una in-
versién que se financia con dinero extranjero pero que es
gestionada por residentes interiores se llama inversion ex-
tranjera de cartera. En ambos casos, los americanos aportan
los recursos necesarios para aumentar el stock de capital' de

México. Es (.ICLII', se utiliza ahorro estadounidense para finan-
ciar inversién mexicana.

z
C Tt 1N nais es norgne eg
Cuando los ex!ranjercs invierten en un pais ©5 porquce &s-

peran obtener un rendimiento. La fabrica de automéviles de
Ford aumenta el stock de capital mexicano v, por lo tanto, la
productividad mexicana y el PIB mexicano. Sin embargo,
Ford se lleva parte de esta renta adicional a Estados Unidos
en forma de beneficios. Asimismo, cuando un inversor ame-
ricano compra acciones mexicanas, tiene derecho a una parte
de los beneficios que obtiene 1a compafiia mexicana.

Por lo tanto, la inversién procedente del extranjero no

tad Tng indiandaneas da 1o meena
produce el mismo efecto en todos los indicadores de la pros-

peridad econdémica. Recuérdese que el producto interior bru-
to (PIB) es la renta obtenida dentro de un pais tanto por los
residentes como por los que no lo son, mientras que el pro-
ducto nacional bruto (PNB) es la renta obtenida por los resi-
dentes de un pais tanto en el interior como en el extranjero.
Cuando Ford abre su fabrica de automéviles en México, par-
te de la renta que genera la fébrica va a parar a personas que
no viven en México. Como consecuencia, esta inversién ele-
va la renta de los mexicanos (medida por medio del PNB)
menos de lo que eleva la produccién en México (medido por
medio del PIBR).

No obstante, la inversién procedente del extranjero es otra
via a través de la cual crece un pais. Aungue algunos de los
beneficios derivados de esta inversidén fluyan de vuelta a
los propietarios exfranjeros, esta inversién aumenta el stock
de capital de la economia, lo cual provoca un aumento de la
productividad y de los salarios. Por otra parte, la inversién
procedente del exiranjero permite a ios paises pobres apren-
der las tecnologias de vanguardia desarrolladas y utilizadas
en los pafses mds ricos. Por estas razones, muchos econo-
mistas que asesoran a los gobiernos de las economias menos
desarrolladas abogan por la adopcién de medidas gue fo-
menten la inversion procedente del extranjero. Eso s1gmfica
a menudo eliminar las restricciones a las que estd sometida la
propiedad extranjera de capital nacional.

Una organizacién que trata de fomentar la entrada de in-
versién en paises pobres es el Banco Mundial. Bste organis-
mo internacional obtiene fondos de los paises avanzados de
todo el mundo y utiliza estos recursos para conceder présta-



mos a los menos desarrollados, con el fin de que puedan in-
vertir en carreteras, sistemas de alcantarillado, escuelas y
otros tipos de capital. También ofrece a los paises asesora-
miento sobre la mejor forma de utilizar los fondos. El Banco

i i iem rmang ol Fonda Mana
Mundial, junto con su organismo hermano, el Fondo Mone-

tario Internacional, se creé tras la segunda guerra mundial.
La guerra ensefié que las dificultades econémicas suelen
provocar convulsiones politicas, tensiones internacionales y
conflictos militares. Por lo tanto, todos los paises tienen inte-
rés en fomentar la prosperidad econémica en todo el mundo.
El Banco Mundial y el Fondo Monetario Internacional aspi-

rail a CONseguir este objeiivo comun.

La educacion

I.a educacién -la inversién en capital humano- es al menos
tan importante como la inversién en capital fisico para el éxi-
to econdémico a largo plazo de un pafs. En Estados Unidos,
rada afio de estudios eleva el salario de una persona alrede-

wi de un 10 por ciento por término medio. En los pafses
menos desarrollados, en los que el capital humano es espe-
cialmente escaso, la diferencia entre los salarios de los trabaja-
dores educados-y los salarios de los que carecen de estudios es
aiin mayor. Por lo tanto, los gobiemos pueden mejorar el nivel
de vida creando buenas escuelas y animando a la poblacién a
aprovecharlas.

La inversién en capital humano, al igual que Ia inversién
en capital fisico, tiene un coste de oportunidad. Cuando los
estudiantes estdn en la escuela, pierden los salarios que po-
drian estar ganando. En los paises menos desarrollados, los
nifios suelen abandonar los estudios a una temprana edad,
aun cuando el beneficio de los afios adicionales de estudios
sea muy elevado, simplemente porque su trabajo es necesario
para ayudar a mantener a la familia.

Algunos economistas han afirmado que el capital humano
€s especialmentie importanie para el crecimiento econémico
porque transmite externalidades positivas. Una externalidad

tar
es la influencia de las acciones de una persona en el bienestar

de otras. Por ejemplo, una persona que posea estudios puede
aportar nuevas ideas sobre la mejor forma de producir bienes
y servicios. Si estas ideas entran en el acervo de conocimien-
t0s de la sociedad, de tal manera que todo el mundo pueda
utilizarlas, constituyen un beneficio externo de la educacién.
En este caso, el rendimiento de la escolarizacién para la so-
ciedad es atin mayor que su rendimiento para el individuo.
Este argumento Justlﬁcana las grandes subvenciones que se
conceden a la inversién en capital humano en forma de edu-
cacién piblica.

Uno de los problemas que tienen algunos paises pobres es
la fuga de cerebros, es decir, la emigracién de muchos de los
trabajadores que tienen un nivel de estudios mds alto a pafses
ricos en los que pueden disfrutar de un nivel de vida mayor.
Si el capital humano genera externalidades positivas esta

-+ de cerebros hace que las personas que se quedan sean
mds pobres. Este problema plantea un dilema a los responsa-
bles de la politica econémica. Por una parte, Estados Unidos
y otros paises ricos tienen los mejores sistemas de ensefianza
superior, por lo que parece 16gico que los paises pobres en-
vien a sus mejores estudiantes al extranjero a obtener una

-titulacién superior. Por otra, los estudiantes que han pasado

tiempo en el extranjero pueden optar por no volver a sus pai-

BE o\ rE e i miema e
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ses de origen, y esta fuga de cerebros reduce aiin mds el volu-
men de capital humano del pafs pobre.
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Los derechos de propiedad y la estabilidad politica
Los reqnnnqahlpq de la nn]lﬁr-n econdmica también nueden

AVRiMAWEG waarIVIVIAL pu\auvu
fomentar el crecimiento econémico protegiendo los derechos
de propiedad y fomentando la estabilidad politica. Como se-
fialamos por pnmera vez cuando analizamos la mterdcpen-
dencia econémica en el Capitulo 3, en una economia de mer-
cado Ia produccion es el resultado de las interrelaciones de
millones de personas y empresas. Por ejemplo cuando com-
pramos un automovil, compramos la produccién de un con-
cesionario de automdviles, de un fabricante de automéviles,
de una compaiifa sidenirgica, de una compafifa dedicada a la
mineria del hierro, etc. Esta divisién de la produccién entre
muchas empresas permite utilizar los factores de produccién
de la economia de la manera mds eficaz posible. Para lograr
este resultado, la economia tiene que coordinar las transac-
ciones entre estas empresas, asi como entre las empresas y
los consumidores. Las economias de mercado cons1guen esta
ceordinacién por medio de los precios de mercado. Es decir,
los precios de mercado son el instrumento con el que la mano
invisible del mercado equilibra la oferta y la demanda.

Una importante condicién previa para que funcione el sis-
tema de precios es el respeto de los derechos de propiedad en
toda la economia. Estos se refieren a la capacidad de los indi-
viduos de e_percer su autoridad sobre los recursos que poseen.
Una compafifa minera no realizard el esfuerzo de extraer el
mineral de hieiro si espera que se lo roben. Sélo lo extrar4 si

estd segura de que se beneficiard de su venta posterior. Por

este motivo, los tribunales desempefian un importante papel
en una economia de mercado: velan por el cumplimiento de
los derechos de propiedad. Por medio del sistema judicial de
lo penal, disuaden del robo directo y, ademds, garantizan por
medio del sistema judicial civil que los compradores y los
vendedores cumplan sus contratos.

Aungque las personas que viven en los paises desarrollados
tienden a dar por sentados los derechos de propiedad, las que
viven en paises menos desarrollados comprenden gue la falta
de derechos de propiedad puede ser un gran problema. En
muchos paises, el sistema judicial no funciona bien. Es difi-
cil hacer que se respeten los contratos y no se suele castigar
los fraudes. En los casos més extremos, el gobierno no sélo
no vela por ios derechos de propiedad, sino que él mismo los
incumple. Para hacer negocios en algunos paises, las empre-

31san altan Aneand et
sas han de sobornar a personas que ocupan altos cargos pi-

blicos. Esa corrupcién dificulta el poder coordinador de los
mercados. También reduce los incentivos de sus ciudadanos
para ahorrar y de los extranjeros para invertir en ellos.

Una amenaza para los derechos de propiedad es la inesta-
bilidad politica.-Cuando las revoluciones y los golpes de esta-
do son frecuentes, hay dudas de que los derechos de propie-
dad se respeten en el futuro. Si un gobierno revolucionario
puede confiscar el capital de algunas empresas, como ha ocu-

Than 1A
"‘A" con f}‘ecu"“c}a tras !as revoluciones ¢ \zUlllulllBLaB, 108 1€~

sidentes de ese pafs tienen menos incentivos para ahorrar, in-
vertir y poner en marcha nuevas empresas. Al mismo tiempo,
los extranjeros tienen menos incentivos para invertir en el
pais. Incluso la amenaza de la revolucién puede contribuir a
reducir el nivel de vida de un pais.



340 PRINCIPIOS DE ECONOMIA

Por lo tanto, la prosperidad econémica depende en parte
de la prosperidad politica. Un pais que tenga un sistema judi-
cial eficiente, unos funcionarios piblicos honrados y una
Constitucion estable disfrutard de un nivel de vida econdmico
mds alto que un pafs que tenga un mal sistema_judicial, unos
funcionarios corruptos y frecuentes revoluciones y golpes de

estado,

3 A~ trentnd~ Ao
Algunos de los paises mds psbres del mundo han tratado de

scelerar el crecimiento econémico adoptando medidas orien-
tadas hacia el interior. Estas medidas pretenden elevar la
productividad y los niveles de vida de un pais evitando su in-
teraccién con ¢l resto del mundo. Como sefialamos en el Ca-
pitulo 9, las empresas interiores a veces sostienen que necesi-
tan que se les proteja de la competenma extranjera para
competir 'y crecer. Este argumento de la industria naciente,

junto con una desconfianza general de los cxtranjeros, ha lle-

vado a veces a los responsables de la politica econémica de

los paises menos desarrollados a imponer aranceles y otras
restricciones comerciales.

Actualmente, la mayona de los economistas creen que los
paises pobres mejoran su bienestar adoptando medidas
orientadas hacia fuera que integren estos paises en la econo-
mia mundial. En los capitulos 3 y 9 mostramos que el comer-
cio internacional puede mejorar el bienestar econémico de
los ciudadanos de un pais. El comercio es, en cierto sentido,
un tipo de tecnologia. Cuando un pais exporta tri go e importa
acero, se beneficia de la misma manera que si hublera mven-
tado una tecnologfa para convertir trigo en acero. Un pais

.ai¢- elimine las restricciones comerciales experlmentara
pues, el mismo tipo de crecimiento econémico que experi-
meniaria tras un gran avance tecnolégico.

Las consecuencias negativas de la orientacién hacia den-

A
rO son PV""“""‘“ cuando se chservan las pequﬁﬂae dimensio-

:ws de muchos paises menos desarrollados. Por ejemplo, el
PIB total de Argentina es aproximadamente igual que el de la
ciudad norteamericana de Filadelfia. Imagmemos qué ocurri-
rfa si el ayuntamiento de la ciudad de Filadelfia prohibiera a
sus residentes comerciar con las personas que viven fuera de
los limites de la ciudad. Al no poder beneficiarse de las ga-

nancias derivadas del cOH]GfClO, Filadeifia necesitaria pI'O(lll-

cir todos los bienes que consume. También tendria que pro-

ducir todos sus propios bienes de capital en lugar de importar

cauipo de vanguardla de otras ciudades. Su nivel de vida des-
cenderfa inmediatamente y el problema probablemente no
haria mas que empeorar con ¢l paso del tiempo. Eso es preci-
samente lo que ocurrié cuando Argentina adopté una politica
orientada hacia dentro durante una gran parte del siglo xx.
En cambio, los paises que han adoptado una polltlca orienta-
da hacia fuera, como Corea del Sur, olngdpur y Taiwan, han
disfrutado de elevadas tasas de crecimiento econémico.
El volumen de comercio de un pafs con otros depende no
solo de la politica que siga su gobierno, sino también de su
‘grafia. Los paises que poseen buenos puertos naturales
tlenen més facilidad para comerciar que los que carecen de
este recurso. No es una casualidad que muchas de las princi-
pales ciudades del mundo, como Nueva York, San Francisco
y Hong Kong, estén sltuadas cerca del mar. Asimismo, como

Inc nafcas mia caranan vt $lm e L

10§ paists que Carecen de costas tienen mas uuu.uudues para

comerciar con otros, tienden a tener unos, niveles de renta
més ba_]os que los de aque]los que tienen facil acceso a las
vias acudiicas de todo el mundo.

El control del crecimiento de la poblacién

La productividad y el nivel de vida de un pais dependen en
parte del crecimiento de su poblacién. Evidentemente, la po-
blacién es un determinante clave de la poblamon activa de un
pais. No es sorprendente pues, que los paises que tienen una

gran poblacién (como Estados Unidos y Japén) tiendan a

producir un PIB mayor que los paises que tienen una peque-

fia poblacién (como Luxemburgo y los Paises Bajos). Pero el

PIB total no es un buen indicador del bienestar econémico.
Para los responsables de la politica econémica preocupados
por los niveles de vida, es més importante el PIB per cdpita,
pues nos indica la cantidad de bienes y servicios de que dis-
pone el miembro representativo de la economia.

(Cémo afecta el crecimiento del nimero de personas a la
cantidad de PIB per capita? Las teorfas convencionales del
crecimiento econémico predicen que un elevado crecimiento
demograﬁco reduce el PIR per r‘nn:tn debido a que un réy‘_
do crecimiento del mimero de traba_)adores obliga a repartir
entre mds. personas los: demds factores de produccién. En
particular, cuando la poblaci6n crece rdpidamente, es mds
dificil dotar a cada trabajador de una gran cantidad de capi-
tal, Una cantidad menor de capital por trabajador da como
resultado una productividad menor y un PIB por trabajador

mis bajo.

Este problema es evidente sobre todo en el caso del capi-
tal humano. Los paises que se caracterizan por su elevado
crecimiento demograﬁco tienen un elevado niimero de nifios
en edad escolar, lo que impone una carga mayor al sistema
educativo. No es sorprendente, pues, que el nivel educativo
tienda a ser bajo en los paises que tienen un elevado creci-
miento demogriéfico.

El crecimiento de la poblacién varfa mucho de unos pai-

Teas
ses a otros. En los paises desarrollados, como: Estados Uni-

dos y: Europa Occidental, 1a poblacién ha crecido alrededor
de un uno por ciento al afio en las dltimas décadas y se prevé
que crecerd a un ritmo aiin méslento en el futuro. En camblo
en muchos paises africanos pobres, la poblacién crece alre-
dedor de un 3 por ciento al afio. A esta tasa, se duplica cada
23 aiios.

Generalmente se considera que la reduccién de la tasa de
crecimiento de la poblacién es una de las formas en que los
paises menos desarrollados pueden tratar de aumentar su ni-
vel de vida. En algunos paises, este objetivo se logra directa-
mente con leyes que regulan el nimero de hijos que pueden
tener las familias. Por ejemplo, China sélo permite tener un
hljo por familia; las parejas que mfrmgen esta norma son ob-
jeto de elevadas muitas. En los paises en los que hay maés li-
bertad, el objetivo-de reducir el crecimiento de la poblacwn
se logra menos directamente, concienciandola de las técnicas
de control de la natalidad.

Por iltimo, un pais puede influir en el crécimiento
poblacién aphcando uno de los diez principios de la econo-
mia: los individuos responden a los incentivos. La decisién
de tener un hijo tiene un coste de oportunidad como cual-
quxer otra. Cuando aumenta el coste de oportunidad, la gente

decide tener una familia mas reducida. En concreto, las mu-

de 1a
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Tal vez el lector haya oido decir que 1a economia es «la cien-
cia ldgubre». Este campo se etiqueté de esta forma hace mu-
chos afios debido a teoria propuesta por Thomas Robert
Malthus (1766-1834), ministro inglés y uno de los primeros
pensadores econdémicos, En un famoso libro titulade Primer
ensayo sobre la poblacion, Malthus ofreci6 quiz4 la predic-
cién mis escalofriante de la historia. Malthus afirmé que el
crecimiento cada vez mayor de la poblacion pondria conti-
nuamente a prueba la capacidad de la sociedad para proveer-
se de io necesario, por lo que la humanidad estaba condenada
a vivir permanentemente en la pobreza.

Lalégica d\/ Malthus era m muy sencilla. Comenzaba sefia-
lando que «los alimentos son necesarios para vivir y que «la
pasion entre los sexos es necesaria y permanecera casi en su
estado actual». Llegaba a la conclusién de que «el poder de
1 poblacién es infinitamente mayor que el de la tierra para
producir bienes de subsistencia para el hombre». Segin
Malthus, el tnico freno al crecimiento de la poblacién era «la
miseria y el vicio». Sostenia que ios intentos de las institu-
ciones béneficas o del Estado de atenuar la pobreza eran con-

traproducentes, porque lo tnico que hacian era permitir a los

«shres tener mds hijos, poniendo atin mds a prueba la capaci-
dad productiva de la sociedad.

Afortunadamente, la funesta prediccién de Malthus erré
por mucho el tiro. Aunque la poblacién mundial se ha multi-
plicado casi por seis en los dos dltimos siglos, el nivel de
vida es, en promedio, mucho mdas alto en todo el mundo.

jeres que tienen la oportunidad de recibir una buena educa-
.11y un empieo atractivo tienden a querer menos hijos que
las que tienen menos oportunidades fuera del hogar. Por lo

l1dad da trata do lag
tanto, las medidas que fomentan la igualdad de trato de las

mujeres permiten a las economias menos desarrolladas redu-
i+ 1a tasa de crecimiento de la poblaci6n.

La investigacion y el desarrollo

ia razén principal por la que los niveles de vida son mas ai-
tos hoy que hace cien afios se halla en que los conocimientos

tecnoldeicos han avanzado. El fp]ﬁf'rmn el transistor, la com-

putadora y el motor de combustién mterna se encuentran en-
tre los miles de innovaciones que han mejorado la capacidad
para producir bienes y servicios.

Aunque la mayoria de los avances tecnol6gicos son fruto
de investigaciones privadas de empresas e inventores, tam-
bién existe un interés piiblico por fomentar esta labor. Los
conocimientos son en gran medida un bien piblico: una vez
que una persona descubre una idea, ésta entra en el acervo de
conocimientos de la sociedad v otras personas pueden utili-
zarla libremente. De la misma manera que el Estado desem-
pefia un papel importante en la provisién de un bien piiblico
como la defensa nacional, también desempeiia un papel im-
portante en la investigacién y el desarrollo de nuevas tecno-
logias.

Psl
Thomas Malthus y el crecimiento de la poblacién

LA

Gracias al crecimiento econémico, el hambre y la desnutri-
€i6n crénicas son menos frecuentes hoy que en tiempos de
A 141

Malihus. Hay hambrunas de vez en cuando, pero casi siem-
pre se deben a una distribucién desigual de la renta o a la
o

inestabilidad nr\ln'uva una produccidn insuficiente

2
1130 mas gque B HISULiCic,

, més que a una produccié

de alimentos.

(En qué se equivocé Malthus? No supo darse cuenta de
que el crecimiento del ingenio de la humanidad serfa supe-
rior al de la poblacidn. Las nuevas ideas sobre los métodos
de produccién e incluso sobre los tipos de bienes que pueden
producirse han generado una prosperidad mayor que la que
Malihus —o cualquier otra persona de su época— nunca imagi-
né. Los pesticidas, los fertilizantes, 1a maquinaria agricola y
laq nnevas VH\"IPdePQ de cultivos han pPrmlhdn a cada aori-

ALVES ValILUaLls U8 LRIVOS nall PeiilliRiGo & Cala agrt

cultor alimentar a un ndmero cada vez mayor de personas.
Los efectos del progreso tecnoldgico de aumento de la rique-
za han sido superiores a los efectos de reduccidn de la riqueza
que pudieran atribuirse al crecimiento de la poblacion.

De hecho, actualmente algunos economistas llegan inclu-
$0 a sugerir que es posible que el crecimiento de la poblacic’m
haya ayudado a la humanidad a lograr un nivel de vida més
alto. Si hay mds personas, hay mds cientificos, inventores e
ingenieros para contribuir al progreso tecnolégico, que bene-
ficia a todo el mundo. Tal vez el crecimiento demograﬁco
mundial no haya sido una causa de privaciones econdmicas,

como predijo Malthus, sino, en realidad, un motor de progre-

so tecnoldgico y de prosperidad econdémica.

En Estados Unidos, el Estado desempefia desde hace mu-
cho tiempo un papel importante en la creacién y la difusién
de los conocimientos tecnolégicos. Hace cien afios, el Estado
patrmmaba la invesiigacion SOUIT 108 mcloaos aguu)laa y
asesoraba a los agricultores sobre la manera de utilizar mejor

su tierra. Ultimamente, ha financiado a través de las fuerzas

Invantioaamidn cndecint bon an e s ol

s Ha HIIANICEA0) tHaves do 1as 11elzas

aéreas y de la NASA, la investigacién aeroespacial, como
consecuencia de lo cual Estados Unidos es un destacado fa-
bricante de cohetes y aviones. El Estado contintda fomentan-
do el avance del saber con ayudas a la investigacién proce-
dentes de ia National Science Foundation y de ios National
Institutes of Health, y con desgravaciones fiscales a las em-

zan invactioacidn v dacarernlla
presas que realizan investigacidn y desarrollo.

Los gobiernos también pueden fomentar la investigacién
por medio del sistema de patentes. Cuando una persona o
una empresa inventa un nuevo producto, por ejemplo, un
nuevo firmaco, el inventor puede solicitar una patente. Si el
producto se considera realmente original, las autoridades
conceden la patente, que reconoce al inventor el derecho ex-
clusivo a fabricar el producto durante un determinado niime-
ro de afios. La patente reconoce esencialmente al inventor un

m
derecho de propiedad sobre su invento, transformando

nueva idea de bien publico en bien privado. Al permitir a los
inventores beneficiarse de sus inventos —aunque.sélo sea
temporalmente—, el sistema de patentes aumenta los incenti-
vos de los individuos y de-las empresas para dedicarse a la
investigacion.
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cwn de la produccmn por hora trabajad n las empre-
“sas de Estados Unidos, creci6 a una tasa de un 3,2 por.
_ciento al afo. Entre 1973 y. 1998, sélo créciéd un 1, 3
‘ por ciento al afio. Como cabria espear, esta desacelera-
cion del crecimiento de la productividad se ha traducido”
en una reducci6n del crecimiento de los salarios reale
y de las rentas de las familias. También se ha traduci-
do en una sensacién general de ansiedad econdmica.
\,omo C&Id GleﬂlﬂULlOﬁ UCX Lreumxemo de 1d prouuv 'y"
tividad de 1,9 puntos porcentuales se ha acumulado

Aunranta mnrhao afne ha influida anar fo'an Jag
aurante mucnos anis, na Myito enormemente en 1as

rentas. Si no se blera producxdo la renta del norte-

americano medio seri
 mésalta.
_ La desaceleracion del crecimiento econémico ha
sido uno de los problemas mds importantes que han
wenido que afrontar los. responsables de la politica '/
econdmica. A veces se pregunta a los economistas
cuiles son las causas de la desaceleracién y qué puede
hacerse para invertiria. Desgraciadamente, a pesar de
\as abundantes mvestlgacmnes que se han reahzado :

%
s
%

ﬂ
primer lugar, la desaceleracxon del cremmtemo de la
productividad es un fenomeno mundial. A mediados de
los afios 70, el crecimiento econémico se desaceleré no
s6lo en Estados Unidos, sino también en otros paises in-
dustriales, entre 10s que cabe citar Canada, Francia, Ale-
mania, Italia, Japc’)n y: el Reino Unido. Aunque algunos
¥~ estos paises han crecido :mds deprisa que-Estados:
- Unidos, todos ellos han crecido mas despacm que antes.
s Por IU [dﬂl-U‘, Pﬂl’d w&pucar ld UdebchldblUll UCL LI%I“
niento de Estados Umdos parece necesario ir mds alla, :

Aa e Prnntnrnn
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- En segundo. lugar, la desaceleracion no puede atri
irse a los factores de produccién més faciles de medi
DS economistas pueden medir directamente la cantidad
de capltal fisico de que disponen los trabajadores. Tam- -,
. bién pueden medir el capital humano en forma de afios
* de estudios. Parece que la desaceleracién de la producti-
- vidad no es atribuible principalmente a una reduccién
* del crecimiento de estos factores. -
Parece que la tecnologfa es uno de-los pocos cmpa
bles que quedan, Es decir, una vez excluidas casi toda
. f {as demas P A0NIES, muchos economistas atribu yer :
"1a desaceleracion del crecimiento ‘econdmico a una-de
can»lnrnrlrﬁn AA la I‘Y‘Fﬂt‘h’\p de nuevas ideas sobre la for
ma de produczr bienes y servicios. Como la cantidad de
. «ideas» es dificil de medir, esta explicacién es dificil de
- confirmar o de efutar.
En ¢ierto sentido, resulta extrafio. decir que losilti
- mos 20 afios han sido un periodo de lento progreso tec
ologico. Este periodo ha sido testigo de la difusion de -
as computadoras en toda la economia: una revolucion

“hui

. tecnoldgica historica que-ha afectado a-casi todos los
£ Sectores y. a casi todas-las empresas. Sin embargo, por
- alguna razén, este cambio adn no se ha traducido en una
. aceleracién del crecimiento econdémico. Como dice el
" ecOnomista Pnh’prr Qn!n\u «la era de lag onmpntqunrac
. se ve en todas partes menos en las estadxstlcas sobre la.
- productividad», ' s
. ¢{Qué nos depara el futuro en lo. que al crec1m1enlo"'
- econdmico se refiere? Segtin una optimista hipétesis de
.. trabajo, la revoluclén informatica rejuvenecera el cre-
. cimiento econémico una vez que se integren esta
nuevas maquinas en la economia y se comprendan total-"
mente fodas sus pobxbxhdades Los historiadores econd-
~ micos sefialan que el descubrimiento de la electricidad.
tard6 muchas décadas en dejarse sentir significati-
vamenie Ql; 18 ylud‘\icﬁv’xdau Y- €n 1\1: ILIV\«‘ICD de vida
porque hubo que averiguar cuales eran las mejores ma-
. neras de utilizar este nuevo recurso. Tal vez la revolu-
- cién informdtica produzca un efecto retardado similar,
Algunos observadores créen que es. posible que esté
- ocurriendo ya, pues el crecimiento de la pmducthdad
..se recuper6 algo a finales de los afios 90. Sin embarg
ain es demasxado pronto. para. saber si-este cambio

“Tasa de crecimiento
{porcentaje anual).

1870~ - 1890- 1910~ - 1930~ - 1950-
<. 1890 1910.; 1930. . 1950 1970

1970~
1990

A

Figura 24-2. EL CRECIMIENTO DEL PIB REAL PER CAPITA. Esta
figura muestra la tasa media de crecimiento del PIB real per ca-
pita de 16 economias avanzadas, entre las que se encuentran

los principales paises de Europa, Canada, Estados Unidos, Ja-

pén y Australia. Obsérvese que la tasa de crecimiento aumento

significativamente a partir de 1950 y descendi6 a partir de 1970.

FueNTe: Robert J. Barro y Xavier Sala-i-Martin, Economic Growth, Nueva
York, McGraw-Hill, 1995, pag. 6.



Segun una hlpotems mas pesxmlsta, tras un penodox,

AQ rnnir]n avance f“lﬂﬂf‘{r(‘n X7 Mar\nn]nchr\n hemone entra-
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do en una nueva fase de crecimiento mas lento de lo
conocimientos, de la productividad y de las rentas. Lo
datos de un periodo mds largo de la historia parece qu
confirman esta conclusién. La Figura'24-2 muestra e
crecimiento medio del PIB real per cépita del mund
- desarrollado desde 1870. La desaceleracion. de la pro
UULuVlUdQ esev lueme en l()b uos ummo& pcnouos. au:e
"dedor de 1970 la tasa de crecimiento descendié de 3,7

-2 2 nor ciento; Paro en comnaracidn con otrog ' nesiodog:

2,2 por ciento. Pero en comparaci6n con otros periodo
_anteriores de la historia, la anomalfa no es el lento creci
" miento de los ltimos afios, sino, mas bien, el répido
_ crecimiento registrado en los afios 50 y 60. Tal vez la
- décadas posteriores a la segunda guerra mundial fueran
un periodo de avances tecnolégicos excepeionalment
rdpidos, y el crecimiento se ha desacelerado 31mplemen ;

’u; PUI\.IU.C Cl PlUgLCbU LGLUULUBLLU lld 1O uauu a Ulld ld‘: i
sa mas normal. ]

PRUEBA RAPIDA. Describa tres formas en que un res-
ponsable de la politica econémica puede tratar de elevar
- el crecimiento del nivel de vida de una sociedad. ;Tienen

muchos inconvenientes estas medidas?

+ La prosperidad econémica, medida por medio del PIB per cépita,
varia significativamente de unos paises a otros. La renta media de
los pafses mds ricos del mundo es mds de diez veces mayor que la
renta de los paises mds pobres. Como las tasas de crecimiento del
PIB real también varian significativamente, las posiciones relati-
vas de los paises pueden cambiar espectacularmente con el paso
del tiempo.

El nivel de vida de una economia depende de su capacidad para
producir bienes y servicios. La productividad depende, a su vez,
de las cantidades de capital fisico, capital humano, recursos natu-
rales y conocimientos tecnoldgicos de que dispongan los trabaja-
dores.

« Las medidas que adopten los gobiemos pueden influir en la tasa
de crecimiento de las economias de muchas formas: fomentando
el ahorro y la inversi6n, fomentando la inversién procedente del

-

A PRODUCCION V El

CONCLUSIONES: LA IMPORTANCIA
DEL CRECIMIENTO A LARGO PLAZO

En este capitulo hemos analizado los determinantes del nivel
de vida de un pais y los esfuerzos que pueden realizar los res-

ponsables de la polmca econémica para elevarlo por medio
de medidas que fomenten el crecimiento econémico. La ma-
yor parte de este capftulo se resume en uno de los diez princi-
pios de la economia: el nivel de vida de un pafs depende de
su capacidad para producir bienes y servicios. Los responsa-
bles de la pohtxca econdmica que qu1eran fomentar el creci-

llllCllLU UCI lllVCl UC vxua UCUCII dbl}ll ar a aumentar 1d hdpd.bl"

dad productiva de su pais fomentando la rdpida acumulacién
de factores de produccién y consiguiendo gue éstos se em-
pleen de la manera mas eficaz posible.

Los economistas discrepan sobre el papel que debe de-
sempefiar el Estado en el fomento del crecimiento econémi-
co. El Estado puede ayudar a la mano invisible como minimo
manteniendo los derechos de propiedad y Ia estabilidad poli-
tica. Mas controvertida es la conveniencia de que subvencio-

i A nrniolmmanta 1
ne a determinados sectores que pucden ser especialmente im-

portantes para el progreso tecnolégico. No cabe duda de que
estas cuestiones se encuentran entre las més importantes
en economia. Del éxito con que los responsables de la politica
econdémica de una generacién aprendan y tengan en cuenta
las lecciones fundamentales sobre el crecimiento econémico,
depende el tipo de mundo que heredard la generacién si-
guienie.

extranjero, fomentando la educacién, manteniendo los derechos
de propledad y la estabilidad pohtlca permmendo el libre comer-
LID, LOl'lll'OldIl(.lO el crecimiento de ia PODlaClOIl y fomeniando ia
investigacién y el desarrollo de nuevas tecnologias.

» La acumulacién de capital estd sujeta a los rendimientos decre-
cientes: cuanto mds capital tenga una economia, menos produc-
cién adicional obtiene de una unidad adicional de capital. Como
consecuencia de los rendimientos decrecientes, un aumento del
ahorro eleva el crecimiento durante un periodo de tiempo, pero
éste acaba desacelerandose a medida que la economia tiende a te-
ner un nivel mds alto de capital, de productividad y de renta. El
rendimiento del capital es especialmente alto en los pafses pobres
debido también a los rendimientos decrecientes. Manteniéndose
todo lo demds constante, estos paises pueden crecer mds deprisa y

recuperar terreno con respecto al resto.

mnductividad, pag. 334
capital fisico, pag. 334
capital humano, pig. 334
recursos naturales, pag. 335

i< cuuulucutua UC\AC\«ICULCD, pag JJO
efecto de recuperacién, pag. 338
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PRINCIPIOS DE. ECONOMIA

(Qué mide el nivel del PIB de un pais" LY latasa de crecimien-
to del PIB? ;Preferiria vivir en un pafs que tuviera un elevado
nivel de PIB y una baja tasa de crecimiento, 0 en uno que tuvie-
ra un bajo nivel y una elevada tasa de crecimiento?

. Enumere y describa cuatro determinantes de la productividad.
- (En qué sentido es un titulo universitario un tipo de capital?

. Explique por qué un aumento del ahorro eleva el nivel de vida.

¢Qué podria disuadir a un responsable de la politica econémica
de tratar de elevar la tasa de ahorro?

. La mayorifa de los paises importan grandes cantidades de bie-
nes y servicios de otros. Sin embargo, en este capitulo afirma-
mos-que un pafs sélo puede disfrutar de un elevado nivel de vi-
da si puede produc:1r 61 mismo una gran cantidad de bienes y
servicios. ;Puede conciliar usted estos dos hechos?

. Indique ¢l capital necesario para producir cada uno de los arti-

culos siguientes:
a. automoviles
b. educacién secundaria

C. V‘ldjeb en avion
d. frutas y verduras

. En la mayoria de los paises occidentales, la renta per caplta es

actualmente mucho mayor que hace cien afios. ;En qué se dife-

haralas?
a especificamente su nivel de vida del de sus tatarabuclos?

. En este capitulo hemos visto que en el sector agncola el empleo

n rawes A and A e
ha disminuido en relacin con la produccién. (Conoce usted

otro sector de la economia en el que se haya producido re-
cientemente el mismo fenémeno? (Consideraria usted que el
cambio del empleo ocurrido en este sector representa un éxito,
o un fracaso, desde el punto de vista de la sociedad en su con-

junto?

. Suponga que Ia sociedad decidiera reducir el consumo y au-

Ta nermme: K
mentar 1a inversién.

a. ;Cémo afectaria este cambio al crecimiento econémico?
b. ;Qué grupos de la sociedad se beneficiarian de este cambic?
1,Cuales podnan resultar perjudicados?

Las sociedades deciden la proporcitn de recursos Gue van a de-

dicar al consumo y la que van a dedicar a la inversién. Algunas
de estas decisiones implican un gasto privado; otras implican
un gasto piiblico.

a. Describa algunos tipos de gasto pnvado que representan
nian lHVCI'blOIl

\.ulmuluu, y alsuuub Lluc ICPIC
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. Cuando aumenta la tasa de ahorro, jel crecimiento aumenta de

9
forma temporal, o indefinida?

. (,Por qué la eliminacién de una restriccién comercial, por ejem-

PlO, un arancei acelera el crecimiento econdmico?

(Cémo influye la tasa de crecimiento dé la’ poblacwn en el ni-
vel de PIB per cépita?

Describa dos medios media iante los que el

que el
trata de fomentar los avances tecnolégicos.

b. Describa algunos tipos de gasto piblico que representan
consumo, y algunos que representan inversion.

;Cudl es el coste de oportumdad de la inversién en capital?
(Cree usted que un pa1s puede «invertir excesivamente» en ca- .
pital? ;Cudl es el coste de oportunidad de invertir en capltal hu-
mano? ;Cree usted que un pafs puede «invertir exceswamente»

en capital humano? Explique su respuesta.

- Suponga que una compaiifa automovilistica que fuera entera-

mente propiedad de ciudadanos extranjeros abriera una nueva
fébrica en nuestro pas.

a. (Qué tipo de inversién extranjera representaria?

b. LLomo afectarfa esta inversion al PIB de nuestro pais? ;Se-

ria mayor el efecto producido en el PNB de nuestro pais, o
menor?

. En la década de 1980, los inversores japoneses reahzaron 1 gran-

wn e Dotan dao
des inversiones directas y de cartera en Estados Unidos. En esa

época, estas inversiones desagradaron a muchos americanos,

a. (En qué sentido fue mejor para Estados Unidos recibir esta
inversién japonesa que no recibirla?

b. (,En qué sentido habria sido ain mejor que los americanos
hubieran realizado estas inversiones?

En 1992, en los paises del sudeste asidtico s6lo 56 mujeres jo6-
venes por cada 100 hombres Jovenes estaban realizando estu-
dios secundarios. Describa varias formas en que ¢l aumento de
las onortumdadm educativas de lag mn}prpg jn\lnnnc nadria ace

BES poOGria ace-
lerar el crecimiento econémico en estos palses.

PO I

- Los datos internacionales muestran que exisie una correlacién

positiva entre la estabilidad politica y-el crecimiento econémico.
a. ;Por medio de qué mecanismo podria conducir la estabi

dad politica a un elevado crecimiento econémico?

b. ;Por medio de qué mecanismo podria llevar un elevado cre-
cimiento econdmico a la estabilidad politica?




